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[N°D'"ORDRE : 18/12/393 |

OBJET: APPROBATION DU REGLEMENT L@CAL DE
PUBLICITE APPLICABLE SUR LE TERRITOIRE DE
LA COMMUNE DE SIX-FOURS-LES-FLAGES .

M. Le Président expose :

Mes chers collegues,

La loi du 12juillet 2010 portant Engagement National pour IEnvironnement ainsi
que le décret du 30 janvier 2012 ont profondément réformé la réglementation
relative a la publicité extérieure, aux enseignes et pré-enseignes.

Afin de tenir compte de ces évolutions prescrites par le Iégislateur poursuivant
l'objectif de concilier la protection du cadre de vie avec le respect de la
liberté d'expression et les réalités économiques de la liberté du commerce et
de lindustrie, la commune de Six-Fours-Les-Plages a engagé une procédure de
révision de son Reglement Local de Publicité datant du 20 octobre 1998.

Le Conseil municipal de Six-Fours-Les-Plages a ainsi prescrit I'élaboration d'un
nouveau Réglement Local de Publicité par délibération n°14772 en date du 26
octobre 2016, et a indigué les objectifs poursuivis.

Au ler janvier 2018, la commune de Six-Fours-Les-Plages a été intégrée dans
la Métropole Toulon Provence Méditerranée. Ainsi, en application de l'article
L.5217-2 du Code General des Collectivités Territoriales, la Métropole a décidé,
par délibération N°18/02/23 du 13 février 2018 de poursuivre et achever g
procedure d'évolution du RLP engagée par la Commune de Six- Fours-Les-
Plages.






La procédure de révision s'est déroulée conformément aux articles L.581-14 &
L.581-14-3 du Code de I'Environnement qui renvoient aux dispositions du Code
de 'Urbanisme prévues pour la révision des Plan Locaux d'Urbanisme.

Suite @ une réunion avec les Personnes Publiques Associées (PPA) et &
la participation du public, notamment lors d'une réunion publigue de
concertation le ler février 2017, le Conseil Municipal g firé le bilan de la
concertation et arrété le projef de RLP par délibération n°14994 du 28 juin 2017.

Ce projet o été nofifié pour avis aux PPA conformément aux régles de
procédures afin que ces dermigres fassen! un refour de leurs avis et/ou
observations dans les trois mois suivant cette notification.

Tous les avis se sont montrés favorables. Seule la Chambre d'Agriculture du
Var émet un « avis favorable sous réserve de s'assurer que les exploitants
agricoles puissent bénéficier d'une alternative a l'interdiction de publicité », ce
qui est dejd la cos sur le terrifoire de la commune de Six-Fours-Les- Plages qui
a conclu un partenariat avec la société SICOM pour I’ ;mplczn?aﬁc)ﬁ*de micro-
signalisation.

Par arrété n°AP18/129 du 30 juillet 2018, Monsieur le Pre5|d;»xn ze o Me’rropolﬂ
Toulon Provence Méditerranée a prescrit I'ouverture d'une enquele puthuu
qui s'est dérculee du 22 aott 2018 au 27 septembre 2018 mcius

Le rapport d'enquéte ainsi que les conclusions du Commissaire- Enque’reur on’r
éteé transmis le 26 octobre 2018 et nofifiés par courrier en date du 29 oc’robre
2018 & la Préfecture du Var et au Tribunal Administratif de Toulon.

La délibération soumise & approbation se décompose en frois 'por‘i'ie-s':

- la premiére présente le dossier d'enquéte et les différents avis des PPA,
ainsi que les modifications apportées au RLP arrété aofin d'en tenir compte,

- la deuxieme parfie expose le rapport et les conclusions du Commissaire
Enquéteur, ainsi que les modifications apportées au RLP arété afin d'en tenir
compte,

- la troisieme partie vient & fitre de conclusion.

1. Dossier soumis & enguéte et avis des PPA

1.1.  Dossier d'enquéte

Le dossier présente a l'enquéte comporte :

- Le reglement relatif & la publicité aux enseignes et pré-enseignes datant

du 20 cctobre 1998 ;

- Une note de présentation ;

- Une note afférente & Fenguéte publique ;

- Les documents relatifs & la concertation et notamment:
— Les avis des PPA— Les avis du public,
— Les avis suite & notification du projet de RLP arrété,
— Le projet de RLP arrété ;

- Les pieces administratives et notamment :
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— Délibération n°14772 du 24 septembre 2014 du Conseil Municipal
de prescription d'élaboration d'un houveau RLP ;

— Délibération n°14996 du 28 juin 2017 du Conseil Municipal tirant  le
bilan de la concertafion et arétant le projet de RLP ;

— Arrété N°10094 du 22 juin 2017 du Maire de Six-Fours-Les-Plages

fixant les nouvelles limites d'agglomérations de la Commune  rectifié par
I'Arréié municipal n°10669 du 23 octobre 2017 ;

— Délibération n°18/02/23 du 13 février 2018 du Conseil Métropolitain
pour la poursuite et 'achévement de la procédure de révision du RLP
engagee parla Ville de Six-Fours-Les-Plages ;

— Délibération n°15198 du 22 février 2018 du Conseil Municipal

donnant son accord ¢la Métropole TPM pour poursuivre et achever
la procedure de révision du RLP engagée parla Ville ;

-+ Decision n°E18000030/83 du 2 mai 2018 du Tribunal Administratif

de désignation du Commissaire-Enquéteur ;

— Arrété n® AP 18/129 du 30 juillet 2018 du Président de la Métropole
Toulon Provence Méditerranée ordonnant ['cuverture de lenquéfe
publigue relative au projet de nouveau RLP applicable sur le territoire de
la Commune de Six-Fours-Les-Plages ; fo i
- Les pieces relatives & la publicité de lenquéte. SERES

1.2. Le projei de RLP soumis & |enquéte

Le projet de RLP, oufre le fait de se mettre en cor’formlTe Qvec IG
nouvelle réglementation issue de la loi portant Engagement Nuhmof pour
FEnvironnement [ENE} du 12 juillet 2010 et de faire évoluer la regl'»men’f@,mn
locale enintégrant les réalités nouvelles de son territoire, notamment en fenant
compte des enjeux économigues en la matiere, va parﬂcuheremen’r permeﬁre
d'agir:

1) Pour ameliorer image du centre-ville : en reglemen’rom Ies enselgnes
dans le centfre-vile, notamment les enseignes perpendiculaires, celles sur
cldture et installées directerment sur le sol de moins de 1m? pouvant nuire & Ia
qualite du cadre de vie ;

2) Pour conserver la qualité paysagere des secteurs protégés et du littoral :
en encadrant et {imitant limpact de la publicité, des enseignes et pré-
enseignes dans ces secteurs.

3) Pour restaurer la qualité des axes sfructurants : en renforcant la régle de
densiteé et de formats le long de ces axes.

Ce projet, dans une démarche de développement durable, doit permette de
répondre & 3 problématiques importantes :

1] Réduire la densité publicifaire sur les grands axes et en entrée de ville ;
2) Amélioreria gualité des enseignes présentes sur la Commune ;

3) Privilégier une signalisation qualitative et homogeéne.

Ainsi, le projet de RLP concllie liberté d'expression et lutte contre fa pollution
visuelle, et prévoit pour cela, notamment :

- Unzonage simple et cohérent avec 'ancien RLP et les enjeux du territoire ;
- Un renforcement et une simplification de la régie de densité publicitaire ;
- Un encadrement plus étroit des formats autorisés ;

- Une inferdiction relative de toute publicité dans les secfeurs sensibles ;






- Un cadre strict pour ie mobilier urbain destiné & recevoir des informations
publicitaires ;
- Un regroupement des dispositifs.

1.3.  Avis des PPA

Le dossier de RLP arrété a été notifié aux PPA par courriers recommandés avec
accuse de réception en date du 26 juillet 2017.

Il en o été de méme pour les aufres organismes consultés et personnes
concernees au titre des articles L. 581-14-1 al.2 du Code de IEnvironnement et
L. 121-5 du Code de I'Urbanisme, dont 'ADETO {Association de Développement
des Entreprises de Toulon-Ouest) dont le courrier a toutefois été envoyé le 21
acut 2018.

Certains avis ont été rendus dans le délai légal de trois mois, d'autres sont
intervenus tacitement & l'expiration dudit délai, tandis. que doufres sont
pdrvenus a la commune au-deld de ce délais. - :

Comme indigué précédemment, tous les avis émis dans [= déiai de irois mais
se sont montres favorables. Seule la Chambre d'Agriculture qu Var émat un
«avis favorable sous réserve de s'assurer que les exploitants agricoles DUESSQHT
bénéficier d'une alternative & linterdiction de publicité », ce: quu est agja le
cas sur e teritoire de la Commune de Six-Fours-Les-Plages qui ¢ ¢ conclu Ln
partenariat avec la société SICOM pour l'implantation de mlcro—szgnohson‘ L.

Ces avis n'appellent donc pas de remarqgues ou de modificoﬁons pdrticuliéres.

Pendant l'enquéte, I'Union de la Publicité Extérieure [UPE] et la société JC
Decaux se sont exprimées.

Ces avis ont appelé & la réponse suivante
Avis de I'UPE

Concernant la réduction des formats publicitaires (y compris pour les publicités
apposées sur Un mur ou une cldture, scellées au sol ou installées directement
surte solen ZP1) :

L'UPE souhaite que les formats soient réduits & 10,5 métres carrés au feu de
8 meétres camés dans la proposition actuelle de RLP. A ce tifre, 'UPE souléve
que le format de 8 métres camés n'est pas un format commercialisé. Or, le
Code de I'environnement prévoit que les publicités numériques ne puissent
excéder 8 métres carrés (art. R.581-41 C. env.). Enfin, le Guide pratique sur la
réglementation de la publicité extérieure publié en avril 2014 par le Ministére
de l'eécologie, du développement durable et de I'énergie et le décret soumis
& concertation, ne sont, & ce jour pas des documents ayant valeur juridique.
C'est d'agilleurs ce que souléve I'UPE en p.7 de ses remarques, vis & vis de
I'application de laregle de densité. Ainsi, il convient de se baser exclusivement
sur le Code de 'environnement et la juriscrudence. Par ailleurs, la précision
faite dans le rapport de présentation permet de faire évoluerla reglemen’rohon






locale. En effet, le RLP, comme le Code de F'environnement, ne prévoit pas
que le format puisse s'entendre uniquement au regard de la surface d’affiche
ou uniguement au regard de la surface « hors tout ». Ainsi, en cas de precision
réglementaire dans le futur, le RLP pourra tout & fait s’adapfter sans metire en
cause juridiquement le projet et I'activité des sociétés d'affichage.

A CE TIRE, LA METROPOLE TOULON PROVENCE MEDITERRANEE SOUHAITE
MAINTENIR UNE SURFACE DE 8 METRES CARRES POUR CES DISPOSITIFS
PUBLICITAIRES.

Concernant l'assouplissement de finterdiction de toute publicité sur une
profondeur de 50 métres autour des giratoires en ZP1 et ZP2 -

L'UPE propose de réduire le rayon d'interdiction de la publicité « & une distance
de 25 metres de tout axe provenant cu allant directement au rond-point. Par
ailleurs, les rends-points sont eux-mémes protégés de toute implantation surune
largeur de 15 metres. ». La distance d'interdiction de 50 métres actuellement
inscrite dans le projet est issue de l'ancien RLP de Six-Fours-les-Plages. Le
mainfien de cetie disposition permet donc de pérenniser I'action de I’'ancien
RLP et de maintenir I'état de I'existant, L

A CE TITRE, LA METROPOLE NE SCUHAITE PAS PRENDRE EN COMPTE CETTE
PROPOSITION. A

Concernant la mention expresse de ta possibilité dimplartohon de disposififs
publicitaires scellés au sol lumineux en ZP1 ef IP2 : T
L'UPE souhaite que le RLP précise que les publicités lumineuses Eciviréss par
projection ou transparence sceliées au sol cu installées direciemant sur e
sol solent expressément autorisées en ZP1 et ZP2. Les dispositifs eclaires par
projection ou fransparence étant soumis aux mémes régles, que les dispositifs
lumineux (art. R.581-41 C. env.}, le RLP autorise effectivernent:les publicités
lumineuses éclairées par projection ou transparence scelléas au sol vuinstaliées
directement sur le sol en ZP1 et ZP2. -

LA METROPOLE COMPLETERA LES PREMIERS ALINEAS DE L'ARTICLE & LU TITRE
2 ET DE L'ARTICLE 14 DU TITRE 3 DU REGLEMENT AFIN DE TENIR COMPIE DE
CETTE REMARQUE, TEL QUE : « LES DISPOSITIFS PUBLICITAIRES LUMINEUX OU NON
LUMINEUX SCELLES AU SOL OU INSTALLES DIRECTEMENT SUR LE SOL NE PEUVENT
NI SELEVER  PLUS DE 6 METRES AU-DESSUS DU NIVEAU DU SOL, NI AVOIR UNE
SURFACE SUPERIEURE 8 METRES CARRES. ».

Concernant la régle de densité fixée en fonction du linéaire bordant la voie
publigue en ZP1 et ZP2 :

L'UPE souhaite que lo régle de densité quis’applique en ZP1 et ZP2 soit Ia regle
de densité nationale. Elle demande également & ce que I'arrét de la CAA de
Nancy scit intégré au projet. La Métropcle fera mention de cet arrét dans le
rapport de présentation (Partie | Chap. 4.a. §« Densité ») afin de ne oas bloguer
d’eventuelles évclutions réglementaires ou législatives. Enfin, Ia mise en place
de la réglementation nationale semble excessive pour la Métropole, car elle
impligue que chague unité fonciére puisse accueillir un dispositif publicitaire
qguel que scit la longueur de son linéaire bordant la voie publique.

LA METROPOLE SOUHAITE DONC MAINTENIR L'OBLIGATION DE DISPOSER D'UNE
LONGUEUR MINIMUM DE 50 METRES DE LINEAIRE BORDANT LA VOIE PUBLIQUE
POUR QUE PUISSE ETRE INSTALLE SQIT UN DISPOSITIF PUBLICITAIRE SCELLE AU SOL
OU INSTALLE DIRECTEMENT SUR LE SOL LUMINEUX OU NON, SOIT UNE PUBLICITE






NON LUMINEUSE APPOSEE SUR UN MUR OU UNE CLOTURE, SOIT UNE PUBLICITE
LUMINEUSE APPOSEE SUR UN MUR.

Concernant fa levée de ['interdiction des baches publicitaires en 7IP2 et Ig
limitation & 4m? de la surface des baches publicitaires en ZP1 -

L'UPE souhaite que I'interdiction des béaches publicitaires en ZP2 soit levée et
gue la limitation des surfaces des baches publicitaires soit supprimée en ZIP1
pour laisser la réglementation nationale s'appliguer. 1l s'avére que, malgré
les pouvoirs du maire dans le cadre de I'autorisation prealable, le Code de
Penvironnement précise gue « la subordination d'un dispositif publicitaire &
l'octroi d'une autorisation par l'autorité compétente en matiere de pclice ne
fait pas obstacle & la fixation, par le réglement local de publicité, de regies
plus restrictives que la réglementation nationale, notamment en matiare de
publicité lumineuse et d'enseignes lumineuses. » (Art. R.581-74 C. env.). A
ce fifre, les bdches publicitaires sont également visées par cef criicle. |l est
donc tout a fait possible d'inferdire ces dispositifs sur une partie du territoire,
comme c'est le cas dans la ZP2. Contrairement qux dispositifs publicitaires de
dimensions exceptionnelles expressément destinés & éfre de grand format,
ce n'est pas nécessairement le cas pour les baches publicitaires. Par ailleurs,
l'art. R.581-76 précité permet, dans le cadre d’un RLP, de fixer des régles
locales plus restrictives que ce gue permet le code e !_"eh‘viror;nemem.
Enfin, considérant les caractéristiques d'implantation de ces aispositifs {sur mur
aveugle uniquement, inter-distance de 100 métres, interdiction: & dépasssr
des limites du mur ou de I"égout du toit etc.), la réduction’ de surface re
reviendrait pas & interdire ces disposififs. TS '
LA  METROPOLE SOUHAITE DONC MAINTENIR LINTERDICTION DES BACHES
PUBLICITAIRES EN ZP2 ET LA LIMITATION  4M?2 DE LEUR SURFACE EN ZP1. -
Concermnant la définition de la notion d'agglomération, de cldtura tiveugle, de
mur aveugle et de palissade de chantier - R

L'UPE propose de préciser la définition de I'agglomération en citant I'arrét
du Conseil d’Etat de Mars 1990 confirmé par un arrét de novembre 2012 qui
précise qu'est regardé comme zone d' agglomération un espace surlequel sont
groupes des immeubles batis rapprochés, peu importe I présence ou non de
panneaux d'entrée et de sortie ou leur lieu d'implantation.

LA METROPOLE SOUHAITE CONSERVER LA DEFINITION D'AGGLOMERATION TELLE
QUE REDIGEE DANS LE LEXIQUE DU PROJET DE RLP QUI EST TIREE DE U'ARTICLE
L. 581-7 DU CODE DE L'ENVIRONNEMENT ET QUI DEFINIT LAGGLOMERATION
EN VERTU DES REGLES DU CODE DE LA ROUTE (ART. R. 110-2). LA METROPOLE
POURRA COMPLETER LA DEFINITION DE LA NOTION D'AGGLOMERATION EN
FAISANT REFERENCE ~ L'ARRETE N°10094 DU 22 JUIN 2017 DU MAIRE DE SIX
FOURS LES PLAGES FIXANT LES NQUVELLES LIMITES D'AGGLOMERATIONS DE
LA COMMUNE RECTIFIE PAR L'ARRETE MUNICIPAL N°10649 DU 23 OCTOBRE
2017, QUI EST UN DOCUMENT RECENT ET QUI IDENTIFIE CLAIREMENT LES ZONES
AGGLOMEREES.

LA METROPOLE S'ASSURERA QUE LES LIMITES D'AGGLOMERATION DETERMINEES

DANS L'ARRETE COINCIDENT AVEC LES PANNEAUX D'ENTREE ET DE SORTIE.

L'UPE propose également de rectifier ia définition de « cléture aveugle » ainsi
que celle de « mur aveugle » en supprimant le terme « Qjouré ».






LA METROPOLE REMPLACERA LE MOT « NON AJOURE » PAR LE TERME « NE
COMPORTANT PAS DES QUVERTURES GU PERCEMENTS » DANS LA DEFINIT!ION DE
« CLOTURE AVEUGLE » ET « MUR AVEUGLE » DANS LE LEXIQUE DU PROJET DE RLP.

L'UPE demande enfin de préciser la définition de « Palissade de chantier »,
de la maniére suivante « Une palissade de chantier est une cldture provisoire
masquant une installation de chantier. Elle est composée soit d'éléments pleins
sur foute sa hauteur, soif d'éléments pleins en partie basse surmontés d'un
élément grillagé. ».

LA METROPOLE SUIVRA LES PROPOSITIONS DE {'UPE AFIN DE COMPLETER LA
DEFINITION DE LA NOTION DE PALISSADE DE CHANTIER DANS LE LEXIQUE DU
TOME 3 DU PROJET DE RLP.

Avis de la société JC Decaux

Concernant l'insertion d'un article préliminaire relatif au mokbilier urbain :

LA METROPOLE, DANS UN SCUCI DE COMPREHENSION DU DOCUMENT, PEUT
AJOUTER UN ARTICLE PRELIMINAIRE DANS SON REGLEMENT, L'ARTICLE 2 DU
TITRE], ENONCANT QUE : « LA PUBLICITE SUR LE MOBILIER URBAIN EST TRAITEE DANS
LES SEULS ARTICLES VISANT EXPRESSEMENT LE MOBILIER URBAIN, SAUF RENVOI
EXPRES D'AUTRES DISPOSITIONS LEGISLATIVES OU REGLEMENTMRFS 0,

Concernant l'absence de levée d'interdiction relative de Iy pubiipifé- a l':é-g;:gd
du modpilier urbain dans les périmetres de protection énoncés & Yarticle .
581-8 1du Code de l'environnement et notamment aux albords de monuments
hisforiques :

La Societé JC Decaux demande ¢ ce gue la Métropole I&ve ole m:}mere
expresse l'inferdiction de publicité sur mobilier urbain aux: goords des
monuments historiques, en 'espéce I'Eglise Saint-Pierre et Ia Villa Sainte-Cécile.
I convient de preciser que le périmétre de protection de {'Eglise Saint-Pierre
se situe en quasi-fotalité sur un Espace Boisé Classé [EBC). A ce ftitre, la
publicite scellee au sol ou installée directement sur le sol v est interdite.
Cette interdiction s'applique également a la publicité apposée sur mobilier
urbain. Par ailleurs, les périmétres de protection des monuments historiques
susmentionnés n'impactent actuellement aucune publicité apposée  sur
mobilier urbain. La Meétropole a donc souhaité entériner un état de fait
sur le ferifoire. Enfin, la levée de l'inferdiction cutorisée par le Code de
I'environnement n'est gu'une possibilité laissée & la discrétion des collectivités.
EN L'ESPECE LA METROPOLE NE SOUHAITE PAS REINTRODUIRE LA PUBLICITE
APPOSEE SUR MOBILIER URBAIN DANS CES SECTEURS.

Concemant la limitation & 2m? de la surface des publicités pouvant
&tre apposées sur mobilier urbain destiné & recevoir des informations non
publicitaires & caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques :

Le format proposé par la collectivité est un format tout & fait Iégal déjd imposé
par le Code de l'environnement dans certains cas (agglomération de moins
de 10 000 habitants). Par ailieurs, cette réduction du format des publicités
apposees sur mobilier urbain ne concerne gue le mobillier urbain desting &
recevolr des informations non publicitaires & caractére général ou locale ou
des ceuvres arlistiques. A ce titre, les abris bus restent soumis & la réglementation
nationale qui limite déjd teur surface & 2 matres carrés sauf exception.






LA COLLECTIVITE REPREND ICI LES DISPOSITIONS DE L' ANCIEN RLP ET NE SOUHAITE
PAS AUGMENTER LA SURFACE DE CES DISPOSITIFS.

Concernant 'interdiction de publicité dans un rayon de 50 métres aux abords
des giratoires :

La societé JC Decoux propose d’exempter la publicité apposée sur mobilier
urbain de l'interdiction de publicité dans un rayon de 50 métres aux abords des
giratoires.

AFIN DE NE PAS METTRE EN PERIL LES DISPOSITIFS EXISTANTS, LA METROPOLE
PCOURRA EFFECTIVEMENT COMPLETER LES ARTICLES 4 ET 12 DU PROJET DE
REGLEMENT COMME SUIT : « [...] EXCEPTEE CELLE APPOSEE SUR MOBILIER URBAIN
TYPE ABRIS-BUS, LA PUBLICITE EST INTERDITE SUR UNE PROFONDEUR DE 50 METRES
AUTOUR DES GIRATOIRES. [...] ».

Concernant l'interdiction de publicité numérique en ZP2 :

La Société JC Decaux propose de préciser le projet de RLP afin de permetire
I'instailation de publicité numérique cpposée sur mobilier urbain.

LA ZP2 ETANT PRINCIPALEMENT  VOCATION RESIDENTIELLE LA METROPOLE
NE SOUHAITE PAS AUTCRISER LA PUBLICITE NUMERIQUE MEME SUR LE MOBILIER
URBAIN.

Concernant fa référence & farticle abrogé L.130-1 du Coce de IUrbanisiie :
CEITE REMARQUE SERA PRISE EN COMPTE DANS LE RAPPORT DE FRESENTATFO\I
((PARTIE | CHAP. 4.A. §« CONDITIONS D'UTILISATION DU MOBILIER UF’BAIN
COMME SUPPORT DE PUBLICiTE))) QUI NE FERA DONC PLUS REFERENCE :
L'ARTICLE L. 130-1 ABROGE DU CODE DE L'URBANISME MAIS REN \/ERRA AUX
ARTICLES L. 113-1 ET SUIVANTS DU MEME CODE.

2. Rappert et conclusions du Commissaire-enquéteur - .

Le Commissaire-enquéteur émet un avis favorable pour que soit odopfe le
projet de RLP arréteé te 28 juin 2017,

Dans ses conclusions, ilindique que « [...] le dossier d'enquéte, dans lequel des
fautes ou erreurs signolées [...] devront &tre rectifiées dans la version définitive ».

LE DOSSIER A DONC ETE MODIFIE COMME SUIT :

Le Rapport de Présentation :

- P.5:81, ligne 1 :urefondée » perd son « e ».

- P. 12 . mention de Pardt de la CAA de Nancy dans le rapport de
présentation (Partie 1 Chap. 4.a. §« Densité », P.13 du projet de RLP pour
approbaticn).

- P. 20 : laréférence al'article abrogé L.130-1 du Code de I'Urbanisme sera
supprimee, le rapport renvole aux articles L. 113-1 et suivants du méme code
(Partie | Chep.4.a.§ « Conditions d'utilisation du mobilier uroain comme support
de publicité »).

- P. 64 paragraphe unique, ligne 3: «régit » devient «régis » [P.62 du projet
de RLP pour approkbation).

Le Réglement :
- Numeérotation des pages.






- P. 4 1 un article préliminaire est ajouté & l'article 2 du Titre |, énoncant
gue : « La publicite sur le mobilier urbain est fraitée dans les seuls articles
visant expressement le mobilier urbain, saufrenvoi exprés & d'autres dispositions
legislatives ou réglementaires » (P.3 nouvel art. 4 du projet de RLP pour
approbation).

- P.5ef7 ! les arficles 4 et 12 {nouveaux art.5 ef 13 du projet de RLP pour
approbation) sont ccmplétés comme suit @ « [...] Exceptée celle apposée sur
mobilier urbain type albris-bus, la publicité est interdite sur une profondeur de
50 métres autour des giratoires. [...] ».

- P. 5et7:Les premiers alinéas de l'article 6 du Titre 2 et de l'article 14
du Tifre 3 [houveaux art. 7 et 15 du projet de RLP pour approbation) seront
complétes comme suit : « Les dispositifs publicitaires lumineux ou hon lumineux
sceliés au sol ou installés directement sur le sol ne peuvent ni s'élever & plus de
6 metres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une surface supérieure & 8 métres
Carrés. ».

Le Bilan de la Concertation (annexé & la délibération du Conseil Municipal N
°] 4996 du 28 juin 2018} : _

- . §4 : suppression du « & » dans la phrase « { ]des prncuoo!es
ossocso’nons de protection du paysage et de l'environnement? eT at cssocm’non
des commergants de la commune [...] ».

- P. 3,81, lignes 2, 3 et 5: le mot « colories » devient « caleris »; « od"p’rﬂ n
devient « adaptés » et « colorie » devient « coloris » (lignes 3, 4 ct 8 du pI’C)jGT
de RLP pour approbation).

- P. 4,83 ligne 1, 2 et 8 : le groupe de mots « la remorque suivante » esT
fransformé en « les remarques suivantes », « colories » devient « coloris % &t «
autours » perdle «s» {§2lignes 1, 2 et 7 du projet de RLP pour aporobation). .

- P. 5, §5 lignes 1 et 6 : le mof « demandés » perd sor « s w et « leur » est
remplacé par « son » dans la phrase « La commune gjoute que lesur a ‘chitecte
(-]

- P. 6, §4, lignel :le groupe de mots « laremargue suivante » est fransformé
en « les remarques suivantes ».

- P. 8 §2 lignes 14 et 15 : suppression du mot « pour » dans la phrase «
Rappeler que pour les enseignes scellées au sol [..] » et « limité » devient «
limitées »n.

- P. 9, §3, antépénultieme ligne : « levée » devient « lever » (P.9, §3, firet 3,
ligne 3 du projet de RLP pour approbation).

- P. 10, §1, lighe 4 : «levée » devient « lever ».

- P. 10! la phrase de conclusion est complétée comme suit : « Au regard
de ces différentes remarqgues, la commune prend en compte Ia remargue
de la societé JC Decaux concernant fintégration d'une disposition spécifique
relative & la surface d'affichage des dispositifs dont ceux sur mobilier urbain en
précisant que la surface des dispositifs publicitaires correspond & I'ensembie
du disposifif (moulure, affiche, etc. inclus) conformément & linterprétation du
Conseil d'Etat. .

- P. 11, 82 ligne 1 et §3 lignel : la référence & la société JC Decaux doit
étre modifiée pour se référer & l'association UPE, cette dernigre étant Ia seule
visee dans ce point.

- P. 11, §3, demiere ligne : «levée » doit &tre mis & l'infinitif « lever ».

- P. 12, §1, avant-demiére ligne : « levée » doit &tre mis & lnfinifif « lever ».
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Les Annexes :

- P. 1 :la définition de la notion d'agglomération est complétée par la
référence 4 l'arrété n°10094 du 22 juin 2017 du maire de six fours les plages
fixant les nouvelles limites d'agglomérations de la commune rectifié par l'arréié
municipaln®10669 du 23 octobre 2017 (P. 4 du projet de RLP pour approbation).
- P.1:lexpression «non ajouré » est remplacé parle terme «ne comportant
pas des cuvertures cu percements » dans la définition de « cldture aveugle » et
«wmur aveugle » {P. 4 ef 5 du projet de RLP pour approbation).

- P. 2 :la définition de « Palissade de chantier » est modifiée pour plus de
précision: « Une palissade de chantier est une cldture provisoire masquant une
installation de chantier. Elle est composée soit d'éléments pleins sur toute sa
hauteur, soit d’éléments pleins en partie basse surmontés d'un élément grillagé.
n.

3. Conclusions

Les modifications apportées aux documents du dossier de RLP ¢i annexé &
la présente délibération pour tenir compte, des avis aui- ant été. joints au
dossier, des observations du public et du rapport du Commissaire enQLeTeur ne
remettent pas en cause I'économie générale du projet.

Le dossier de RLP ci annexé & la présente délibération est pre» G étre approuvé,

conformément aux articles L.153-21 et L. 153-22 du Code de ! Urbomsrne
Le RLP ainsi approuveé sera annexe au PLU. :

Apres avoir entendu le rapport du Président,

LE CONSEIL METROPOLITAIN

VU le décret n°2017-1758 en dafe du 26 décembre 2017 portant création de
la Metropote Toulon Provence Méditerranée,

VU le Code Général des Coliectivités Teritoriales,

VU le Code de 'Environnement, et notamment, ses arficles L.123-1 et suivants,
ses articles L.581-1 et suivants et R.123-1 et suivants;

VU le Code de I'Urbanisme et notamment les artficies L 153-19, L 153-21, et R
153-8 indiquant que I'enguéte publique se déroulera dans les formes prévues
par les articles R 123-7 @ R123-23 du Code de 'environnement,

VU la délicération du Conseil Municipal de Six-Fours-Les-Plages n°14772 en date
du 26 septembre 2016 prescrivant I'élaboration d'un nouveau R&égiement Local
de Publicité en révision du Réglement relatif & la publicité, aux enseignes et pré-
enseignes actuel ef les objectifs poursuivis et modalités de la concertation,

I






VU 1o délibération du Consell Municipal de Six-Fours-Les-Plages n®149%96 en
date du 28 juin 2017 firant le bilan de la concertation et arrétant le projet de
réglement local de publicite ;

VU la délibération du Conseil Métropolitain n°18/02/23 en date du 13 février
2018 pour la poursuite et l'achévement, par la Métropole Toulon Provence
Méditerranée, des procédures d'élaboration et évolution du Réglement Local
de Publicité engagées avant le ierjonvier 2018 — Ville de Six-Fours-Les-Plages;

VU lo délibération du Conseil Municipal de Six-Fours-Les-Plages n°15198 en
date du 22 février 2018 pour l'accord pour la poursuite et 'achevement par
la Métropole Toulon Provence Méditerranée de la procédure de revision du
Reglement Local de Publicité engagee par la Commune;

VU la décision n°E18000030/83 en date du 02 mai 2018 du Président du Tribunal
Administratif de Toulon relative & la désignation du commissaire-enquéteur,

VU l'arrété neAP18/129 en date du 30 juillet 2018 du Présidernt de la Métropole
prescrivant ['ouverture de lenquéte publique relative au prajet de nouved
Réglement Local de Publicite applicable surle fenifoire de';fd Ccﬁmn‘n ne de.S_iX—
Fours-Les-Plages, SRR |

VU le rapport et tes conclusions du Commissaire Enquéteur qui a émis uh avis
favorable, ' '

VU dans leur ensemble le projet de Réglement Local de Pukilicite arété, les
avis émis sur le projef par les collectivités ou organismes associés ou consulies
et I'avis favorable du Cormmissaire-enquétedur,

VU tavis de la Commissicn de I'Aménagement de I'espace du é décembpre
2018,

CONSIDERANT que le dossier d'appreobation de RLP annexé & la présenie
délivération est prét & étre approuve, ‘

Ef aprés en avoir délibéré,
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DECIDE

ARTICLE 1

D’APPROUVER Ie Réglement Local de Publicité applicable surle territoire de la
Commune de Six-Fours-Les-Plages tel gu'il est annexé & la présente délibération.
ARTICILE 2

D'AUTORISER Monsieur le Président de la Métropole & prendre toutes
dispositions & signer tout acte ou tout document tendarit 2 rﬂndre ﬂffec’rlve
celte décision.

ARTICLE 3
DE DIRE que la présente délibération ferat'opjet d'un offschoge au snege de lo
Métropole et & la Mairie de Six-Fours-le- Plages pendant ur mMois. '
ARTICLE 4

DE DIRE que la présente délibération sera exécutoire dés lors qu'elle aurg été
publiée et transmise & la Préfeciure du Var.






ARTICLE 5

DE DIRE que seront tenus & la disposition du public au siége de la Métropole
et en Mairie de Six-Fours-Les-Plages, la présente délibération, le dossier du RLP
approuvé, ainsi que le rapport et les conclusions du Commissaire Enquétevur.

Ainsi fait et delibéré les jours, ou mois et ans que dessus.
Pour extrait certifié conforme au registre.

Fait & TOULON, le 18 décembre 2018

Hubert FALCO

, Président de la Métropole

5 ECTEeE (¥
\ Toulon Provence Méditerranée

| | Ancien Mirisire

POUR : 70
CONTRE : 0

ABSTENTION : 7
Monsieur Frédéric BOCCALETTI, Monsieur Marc
DESGORCES, Monsieur Yves KBAIER, Madame Laure
LAVALETTE, Madame Daniéle LE GAC, Monsieur Guy
REBEC, Monsieur Jean-Yves WAQUET
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Iintroduction

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les
populations. La réglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise a concilier
liberté d’expression® et enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances
visuelles, la préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la

consommation d’énergie.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement dite
« loi ENE » ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont considérablement modifié une

réglementation qui datait de 1979.

Parmi les évolutions de la réglementation issues de la loi ENE et de son décret, citons
notamment :

- la clarification des compétences entre le maire et le préfet en matiére d’instruction et de
pouvoir de police de I’affichage ;

- le renforcement des sanctions notamment financiéres ;

- 'instauration d’une régle de densité publicitaire ;

- la création de régles d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses.

définit les objectifs de lacommune en matiere de publicite extérieure et les modalités de concertation

[ Délibération du conseil municipal prescrivant la révizion du RLP notifiee aux PPA J
i
L

Eiaboration du RLP

diagnostic/ réeunions du groupe de travail / rédaction / concertation

¥

Deliberation arrétant le projet de RLP et tirant le bilan de la concertation

0

[ Le projet est transmis pour avis aux PPA et & la CONPS
Avisdans fes 3 mois

. 2

Enguitz publigues et rapport du commissaire-enguéteur ]
2 MOk

X

Medifications eventuelles

. 4

o

Délibération d’approbation du RLP

Différentes phases de la procédure d'élaboration d'un RLP

*'article L581-1 du cade de I'=nvironnement dispose que chacun a le droit dexprimer et de diffuser des
informations et idées a I'zide de lz publicité, des enseignes et des préenseignes



La loi ENE a intégralement refondé les procédures d’élaboration, de révision et de
modification des Réglements Locaux de Publicité (RLP). Désormais, ils sont élaborés, révisés
ou modifiés conformément aux procédures d’élaboration, de révision ou de modification des
plans locaux d'urbanisme (PLU) définies au chapitre Ill du titre Il du livre ler du code de
I'urbanisme. Par ailleurs, un RLP et un PLU peuvent faire 'objet d’une procédure unique et
d’une méme enquéte publique. Suite a son approbation le RLP est annexé au PLU ou au
document d’urbanisme en tenant lieu.

Véritable outil de la mise en ceuvre d’une politique du paysage a l'échelle locale, le
Réglement Local de Publicité (RLP) permet d'adapter la réglementation nationale aux
caractéristiques d’un territoire, tout en étant plus restrictif que celle-ci.

Le RLP comprend au moins un rapport de présentation, une partie réglementaire et des
annexes.

~ Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et
objectifs de la commune ou de [|établissement public de coopération
intercommunale en matiére de publicité extérieure, notamment de densité et
d’harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces orientations et
objectifs.

~ La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la reglementation
nationale. Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent étre générales
ou s’appliquer aux seules zones qu’il identifie.

— Le ou les documents graphiques font apparaitre sur I'ensemble du territoire de la
commune ou de Vintercommunalité les zones et, le cas échéant, les périmétres,
identifiés par le réglement local de publicité et sont annexés a celui-ci. Les limites de
I'agglomération fixées par le maire en application de 'article R. 411-2 du code de la
route sont également représentées sur un document graphique annexé, avec les
arrétés municipaux fixant lesdites limites, au reglement local de publicité.

Le RLP permet de fixer des régles concernant les publicités, les enseignes et les
préenseignes. Ces trois dispositifs sont définis par le code de I'environnement.
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Droit applicable sur le 1

La commune de Six-Fours-Les-Plages est située dans le département du Var, dans la région
Provence-Alpes-Cote-d’Azur. Elle compte 34 387 habitants

La commune fait également partie de la communauté d'agglomération de Toulon Provence
Méditerranée qui regroupe 12 communes :
= (Cargueiranne

= LaCrau

= la Garde

= Hyeres-les-Palmiers
e QOllioules

= le Pradet

= Le Revest-les-Eaux

= Saint-Mandrier-sur-Mer
= LaSeyne-sur-Mer

= Six-Fours-les-Plages

= Toulon

= La Valette-du-Var

La communauté d'agglomération de Toulon Provence Méditerranée compte & ce jour plus
de 400 000 habitants.

1. La notion d’agglomération

Conformément a I'article R110-2 du code de la route, une agglomération est un espace sur
lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont
signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le
borde.

En dehors des lieux qualifiés d'agglomération par les réglements relatifs 3 la circulation
routiere, toute publicité est interdite®. Les préenseignes étant soumises aux mémes régles
que la publicité*, elles sont également interdites en dehors des agglomérations.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent &tre signalés par des préenseignes dites dérogatoires :

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,

- les activités culturelles,

- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite,

- a titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles 3
caractére culturel ou touristique.

2 Données démographigues issues du recensement 2013 de 'INSEE
8 Article L581-7 du code de 'environnement
4 Article L581-19 du code de I'environnement



Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers
la mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route.

2. La notion d'unité urbaine

La notion d'unité urbaine repose sur la continuité du bati et le nombre d'habitants. L'INSEE
définit I'unité urbaine comme une commune ou un ensemble de communes présentant une
zone de bati continu (pas de coupure de plus de 200 métres entre deux constructions) qui
compte au moins 2 000 habitants.

Six-Fours-Les-Plages appartient a I'unité urbaine de Toulon qui compte 561 155 habitants®.

Dans les unités urbaines de moins de 800 000 habitants, les publicités lumineuses sont
éteintes® entre 1 heure et 6 heures, a I'exception de celles installées sur |'emprise des
aéroports, de celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mabilier
urbain et des publicités numériques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs
images soient fixes.

5: Données démographiques issues du recensement 2012 de I'INSEE
& || peut &tre dérogé a cette extinction lors d'événements exceptionnels définis par arréteé municipal ou
préfectoral



3. Les périmétres d'interdiction de toute publicité existant sur le territoire
a) Les interdictions absolues’

La commune de Six-Fours-les-Plages est concernée par I'interdiction de publicité absolue sur
les monuments classés ou inscrits. Cette interdiction s’applique a la collégiale Saint- Pierre
classée depuis 1840, la Villa Cécile inscrite depuis 2011, la Chapelle Notre-Dame de la
Pépiole inscrite depuis 1967 et le Phare du Grand Rouveau inscrit depuis 2012.

interdiction de publicité s’applique également sur les sites classés, c'est-a-dire le Cap Sicié
et ses abords classés depuis 1989, le site de Notre Dame du Mai et de la tour de Guet
classées depuis 1938 (et faisant partie du site classé du Cap Sicié) ainsi que le site de la
Chapelle du « Vieux Six Fours et ses abords » classés depuis 1944. l'interdiction absolue de
publicité s'étend également sur les arbres.

D'autres immeubles présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque
notamment en centre-ville peuvent faire 'objet d’une protection particuliere. En effet, le
maire peut prendre un arrété protégeant ces immeubles de la mé&me maniére que les
immeubles inscrits ou classés®.
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Carte des Servitudes d’Utilité Publique, issue des annexes du PLU, approuvé en avril 2015

La publicité est également interdite :

7 Article L581-4 du code de 'environnement
8 Article L581-4 2° du code de 'environnement



17 Sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

Les égquipements public

i//

B Lo poteaux de vonspon &
", de diswibution 4 dlactricind
o
3 o

relatifs & s chreulation

2° Sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent
qu'une ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 metre carré ;

3° Sur les clatures qui ne sont pas aveugles ;

4° Sur les murs de cimetiére et de jardin public®.

"

v

' T n*e. 1 it L
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die jerdins publics A

i2s murs de cimetiéra P Les elerires oon avevgles

° Article R581-22 du cede de I'environnement
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b) Les interdictions relatives!?

La publicité fait également ['objet d'interdictions relatives. Depuis la loi CAP du 7 juillet
2016™, sont concernées par les interdictions de publicité relatives les publicités implantées
aux abords des monuments historiques classés ou inscrits. « La protection au titre des abords
s‘applique & tout immeuble, béti ou non béti, visible du monument historique ou visible en
méme temps que lui et situé o moins de 500 meétres de celui-ci*?», en I'espéce cette
protection s’applique a la collégiale Saint- Pierre, la Villa Cécile, la Chapelle Notre-Dame de |a
Pépiole et le Phare du Grand Rouveau.

Cette interdiction relative s'applique également aux zones Natura 2000, c'est-a-dire au « Cap
Sicié — Six Fours » depuis I'arrété ministériel du 26 juin 2014 et « Lagune de Brusc » depuis

I'arrété ministériel du 21 janvier 2014.

Cartographie des sites Natura 2000 sur [a commune de Six-Fours-
les-plages

Légende

- Site Mature 2000 “Lepure de Bruse”
1770 Site Maturs 2000 "Cap Sicié-Six-Fows”

10 Article L581-8 du code de I'environnement
" Loi n°2016-925 relative a la liberté de la création, a l'architecture et au patrimoine du 7 juillet 2016.

12 Article L.621-30 du code du patrimoine
11
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Les régles qui s’appliguent en matiére d’affichage extérieur sur la commune sont celles
définies pour les agglomérations de plus de 10 000 habitants.

. 1
Li

re de publicités

1)
m
D

enseignes

(11}

a) Lesrégles du code de I'environnement en m tpr
Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la dénomination ou
la raison sociale, de la personne physigque ou morale qui I'a apposée ou fait apposer.

Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon état
d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les
exploitent®,

Densité

Le code de I'environnement pose la régle de densité suivante® applicable aux publicités sur
mur ou cldture ainsi qu'aux dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés sur le sol.

. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les unités fonciéres dont le
c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus égale a 80
m linéaire.

Par exception, il peut étre installé :

- soit 2 dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un mur support
- soit 2 dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités foncieres dont le c6té bordant [a
voie ouverte a la circulation publigue est d'une longueur supérieure a 40 m linéaire.

Sur les unités fonciéres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est
d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire
supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiére.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur ['unité fonciére.

II. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit des
unités fonciéres dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
longueur au plus égale a 80 m linéaires.

Lorsque 'unité fonciére dont le cdté bordant la voie cuverte a la circulation publigue est
d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé sur le domaine public un
dispositif publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiére.

Ces dispositifs peuvent &tre installés librement sur le domaine public au droit de I'unité
fonciére.

13 Article R581-24 du code de I'environnement
4 Article R581-25 du code de l'environnement

12



Un arrét récent de la Cour Administrative d’Appel de Nancy?®, a également précisé qu'« il y a
lieu de tenir compte de toute la longueur du ou des cétés de I'unité fonciére bordant une ou
_plusieurs voies ouvertes & la circulation publique » dans le cadre de "application de la régle
de densité.

PUB
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por borhe de 80 mires
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Publicité sur mur ou cldture non lumineuse

Surface unitaire maximale £ 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau dusol £7,5m

15 CAA Nancy, 18 mai 2017, N*16NCO0986.
13



Conditions d'installation de la publicité non lumineuse

La publicité non lumineuse ne peut :

- étre apposée a moins de 50 cm du niveau du sol,

- 8tre apposée sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu,

- dépasser les limites du mur qui la supporte,

- dépasser les limites de I'égout du toit,

- étre apposée sur un mur sans que les publicités anciennes existant au méme endroit aient
été supprimées (sauf s'il s'agit de publicités peintes d'intérét artistique, historigue ou
pittoresque).

- -
PETE | -
~ Moy ! uiglee 4 eoen de 50 o» & 0t

La publicité sur mur ou cldture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan
parallele a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport & ce mur une saillie supérieure a 25

cm.

Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux

Surface unitaire maximale £ 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau dusol <6 m

Conditions d'installation des dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement
sur le sol non lumineux

Les dispasitifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux
sant interdits en agglomération :

1° Dans les espaces boisés classés (EBC)S,

2° Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét natamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant
sur un plan local d'urbanisme.

18 Article L113-1 et suivants du coede de 'urbanisme
14



Lla commune de Six-Fours-les-Plages est concernée par linterdiction dans les EBC
particuliérement présent sur le territoire communal et dans les zones a protéger en raison
de la qualité des sites des milieux naturels, des paysages et de leur intérét notamment au
point de vue esthétique ou écologique qui correspondent aux zones naturelles (zones N) du

Plan Local d’Urbanisme (PLU) de la commune.

En effet, le PLU énonce que « Les zones naturelles et forestieres sont dites « zones N ».
Peuvent étre classés en zone naturelle et forestiére, les secteurs de la commune, équipés ou

non, a protéger en raison :

a) Soit de la qualité des sites, milieux et espaces naturels, des paysages et de leur intérét

notamment du point de vue esthétique, historique ou écalogique ;
b) Soit de I'existence d’une exploitation forestiére ;
c) Soit de leur caractére d’espaces naturels.t” »

Cartographie des espaces boisés classés sur la commune de Six-
Fours-les-plages

Légende
0 Espaces haisds classés

7 : Plan Local d’Urbanisme, partie réglementaire, 2015, p.245.
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la commune de Six-Fours-les-Plages bénéficie d’une bonne desserte nationale et
départementale notamment avec la présence de I’A50 a "extrémité Nord du territoire et de
son échangeur situé a proximité de la commune de Six-Fours-les-Plages, sur la commune de

la Seyne-sur-Mer.

Le flux de circulation se concentre principalement sur les axes structurants du territoire,
C'est-a-dire :
— La D559 qui relie Marseille au Golf de Saint-Tropez en passant par Toulon tout en

évitant 'autoroute.
- La D63 qui permet de relier Six-Fours-les-Plages & la commune voisine, la

Seyne -sur-Mer en rejoignant la D 26.
- La D16 quirelie le pdle trés touristique du Brusc a la commune de la Seyne-sur-Mer.
- La D616 qui longe le littoral depuis la D559 jusqu’au Brusc, particulierement
emprunté pendant les périodes touristiques.

Le maillage routier se concentre donc sur le littoral et le Nord de la commune sur des
trongons Est-Ouest ne permettant pas une desserte optimale du territoire dans le sens Nord-

Sud.

PLU de Six-Fours-les-Plag

Carte issue du Diagnostic territorial du Plan Local d’Urhanisme, approuvé en avril 2015, P.30

16



Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux
sont interdits si les affiches qu'ils supportent sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle
de raccordement & une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publigue
situées hors agglomération.

P & Pub
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Un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol non lumineux ne peut
&tre placé a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin
lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant cette baie.
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L'implantation d'un dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol non lumineux ne
peut &tre faite 3 une distance inférieure 3 la moitié de sa hauteur d'une limite séparative de

propriété.
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La publicité lumineuse

La publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, a I'exception de celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités
numériques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété ministériel*.

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs de publicité lumineuse ne

supportant que des affiches éclairées par projection ou par transparence, lesquels sont
soumis aux dispositions de la publicité non lumineuse citées précédemment.

Surface unitaire maximale < 8 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveaudu sol <6 m

La publicité lumineuse doit &tre située dans un plan paralléle a celui du mur qui la supporte.

'8 Arrété ministériel non publié & ce jour
18



La publicité lumineuse ne peut :

- recouvrir tout ou partie d'une baie ;

- dépasser les limites du mur qui la supporte ;

- &tre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;
- &tre apposée sur une clbture.

|

iy

Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu, elle
ne peut &tre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés dissimulant leur fixation sur-
le support et sans panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement nécessaires a la
dissimulation des supports de base, sur une toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la
hauteur de ces panneaux ne peut excéder 50 cm.

Hauteur maximale des publicités sur toiture
Hauteur de la fagade £20m 1/6 de la hauteur de la facade dans la limite de 2 m
Hauteur de la facade > 20 m 1/10 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m
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La publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse. Elle est donc soumise aux
conditions de surface et de hauteur de la publicité lumineuse.

Surface unitaire maximale < 8§ m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol <6 m

Toutefois, lorsque la consommation électrique du dispositif publicitaire numérique excéde les

niveaux définis par arrété ministériel, la publicité numérique ne peut avoir une surface unitaire
supérieure a 2,1 m? ni s'élever & plus de 3 m au-dessus du niveau du sol.

Conditions d'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité :

Le mobilier urbain peut, 4 titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la publicité :

- non lumineuse ; '
- éclairée par projection ou par transparence :
- numérique.

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé & moins de 10 m d'une baie dhabitation
située sur un fonds voisin lorsque la publicité numeérique est visible de la baie et situde
parallélement a celle-ci. La distance se mesure de la partie inférieure de la baie jusqu'a la partie
supérieure de I'écran numérique.

Il ne peut pas supporter de publicité numérique dans les zones spéciales de conservation (directi\/:e
Habitats) et les zones de protection spéciales (directive Oiseaux) du programme Natura 2000, c'est-
a-dire aux zones spéciales de conservation (directive Habitat) « Cap Sicié — Six Fours » depuis
Parrété ministériel du 26 juin 2014 et « Lagune de Brusc » depuis ["arrété ministériel du 21 janvier

2014.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

- dans Jes espaces boisés classés en application des article I. 113-1 et suivants du code de
l'urbanisme ;

- dans les zones & protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages et de
leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un plan local
d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols ;

- s1 les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou dune bretelle de raccordement a une
autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique situées hors agglomération.

La publicité éclairée par projection ou transparence supportée par le mobilier urbain n'est pas
soumise a l'extinction nocturne entre 01000 et 06h00 ainsi que les publicités numériques supportées
par le mobilier urbain, 4 condition que leurs images soient fixes.

' Arrété ministériel non publié & ce jour
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Régles applicables

Abris destinés au public

Surface unitaire maximale €2 m?;

Surface totale <2 m? + 2 m? par tranche entiére de 4,5
m? de surface abritée au sol ;

Dispositifs publicitaires sur toit interdits.

Kiosques a journaux ou a usage
commercial édifiés sur le domaine
public

Surface unitaire maximale <2 m?;
Surface totale<6 m?*;
Dispositifs publicitaires sur toit interdits.

Colonnes porte-affiches

ne peuvent supporter que l'annonce de spectacles ou
de manifestations culturelles.

Mats porte-affiches

ne peuvent suppaorter que 'annonce de manifestations
économigues, sociales, culturelles ou sportives ;

ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés
dos a dos ;

Surface unitaire maximale £ 2 m?.

Le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires a
caractére général ou local, ou des
ceuvres artistiques,

ne peut supporter une publicité commerciale excédant
la surface totale réservée a ces informations et ceuvres
5

Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 malors :

- interdit si les affiches qu'il supporte sont visibles
d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement a
une autoroute ainsi que d'une route express, déviation
ou voie publigue situées hors agglomération ;

- ne peut ni s'élever a plus de 6 meétres au-dessus du
niveau du sol, ni avoir une surface supérieure a 12
metres carrés (8 m? si numérique) ;

- ne peut &tre placé a moins de 10 m d'une baie d'un
immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin
lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant
cette baie.

21




La puhlicité sur les baches

Les baches comprennent :

1° Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installée sur des
échafaudages nécessaires 3 la réalisation de travaux ;

2° Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que les
baches de chantier.

Les baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute,
d'une bretelle de raccordement & une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une
voie publique, situées hors agglomération, ainsi que dans les cas prévus par l'article R. 418-7
du code de la route.

Une bdche de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie Supérieure 3
50 ¢cm par rapport a I'échafaudage nécessaire a la réalisation de travaux.

Durée de I'affichage publicitaire sur une bache de chantier < I'utilisation effective des
échafaudages pour les travaux.

Surface de I'affichage publicitaire sur une bache de chantier < 50% de la surface de la
bache?

Lo wrdore do by publong
tr -t béiche re peut ascédar
0% de lo swfoce de lo Backe

Publicité
= 30%

Les baches publicitaires peuvent &tre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux
comportant des ouvertures d'une surface unitaire inférieure @ 0,5 m2 Elles ne peuvent
recouvrir tout ou partie d'une baie. La bache publicitaire est située sur le mur qui la supporte
ou sur un plan paralléle a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport & ce mur une saillie

20 | 'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de travaux donnant
lieu au label BBC rénovation
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supérieure a 50 cm, & moins que celui-ci soit édifié en retrait des autres murs de l'immeuble
et a condition qu'elle ne soit pas en saillie par rapport a ceux-ci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100 m.

Biche publicitie

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cldture s'appliquent a la publicité sur baches
notamment le fait qu'ils doivent &tre installés a plus de 50 cm du niveau du sol ou sur des

murs aveugles.

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles sont interdits si la publicité qu'ils
supportent est visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement une autoroute,
d'une route express, d'une déviation, d'une voie publique, situées hors agglomération, ainsi
que dans les cas prévus par l'article R. 418-7 du code de |a route.

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder la
période comprise entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et quinze jours
aprés cette manifestation.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de la publicité numerigue ne
peuvent avoir une surface unitaire supérieure a 50 métres carrés.

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs dimensions
exceptionnelles notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du

sol.

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales

23



Les dispositifs de petits formats intégrés & des devantures commerciales ont une surface
unitaire inférieure a 1 metre carré. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus du
dixiéme de la surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de 2 métres

carrés.

Sufma winle v 2
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D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs de petits
formats intégrés a des devantures commerciales notamment le fait qu'ils doivent étre
installés a plus de 50 cm du niveau du sol.

Les publicités sur les véhicules terrestres?® ainsi que sur les eaux intérieures?? sont
également reglementées par le code de I'environnement.

2! Article R581-48 du code de l'environnement pour les véhicules publicitaires
“ Articles R581-49 a 52 du code de I'environnement pour la publicité sur les eaux intérieures
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b) Les régles du code de I'environnement en matiere de ps

enseignes dérogatoires

Les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité.

Toutefois, par dérogation a l'interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent étre signalés par des préenseignes dérogatoires :
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,

- les activités culturelles,

- les monuments historigues, classés ou inscrits, ouverts a la visite,

- & titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique.

Les activités autres gue celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers
la mise en place de Signalisation d’'Information Locale (SIL).

Activités en
relation avec la Monuments
fabrication ou la historiques,
vente de Activités classés ou
produits du culturelles inscrits,
terroir par des ouvertsala
entreprises visite
locales

préenseignes temporaires

Type de dispositif

Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Panneaux plats de forme rectangulaire
mat mono-pied (largeur < 15 cm)

Nombre maximum
de dispositif par
activité, opération
ou monument

Dimensions
maximales

1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol

Distance maximale
d'implantation

5 km 5 km 10 km

Lieu d'implantation

Hors agglomération uniguement

Hors agglomération
et dans les agglomérations de
moins de 10 000 habitants et ne
fait pas partie d’une unité urbaine
de plus de 100 000 habitants

Durée d’installation

Permanente

Installée au maximum 3 semaines
avant le début de la manifestation
ou de 'opération
Retirée au maximum 1 semaine
aprés la fin de l[a manifestation ou
de 'opération

25




- .‘- &

c) Lesregles du code de I'environnement en matiére d'enseignes

Une enseigne doit étre :

- constituée par des matériaux durables,

- maintenue en bon état de propreté, d'entretien, de fonctionnement, par la personne
exercant 'activité qu'elle signale.

- supprimée par la personne qui exercait |'activité signalée et les lieux sont remis en état
dans les 3 mois de la cessation de cette activité (sauf lorsqu'elle présente un intérét
historique, artistique ou pittoresque).

Les enseignes lumineuses

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source
IumineusU specialement prévue a cet effet.

Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel®3.

Elles sont éteintes?® entre 1 heure et 6 heures, lorsque ['activité signalée a cessé. Lorsqu'une
activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteintes
au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de |'établissement et peuvent étre
allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de pharmacie ou de
tout autre service d'urgence.

Enseignes lumineuses

2 borms, & hocuthdoes a5 e poiil, pon emisige i ; i
Boagy' 1 hsere fos ameignes pewrent dvs doksibes. Il poct Som Goiciie 5 Fisbimemen ferme & 4 bewres, I B35 WWM:;S:’: 25430,
Fampeiges pet came alvmie frigy'd 5 hews, i 0 s

2 Arrété non publié a ce jour
# Larticle R581-59 prévoit qu'il peut &tre dérogé a cette obligation d'extinction lors d'événements
exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral
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Les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement & un mur

Elles ne doivent pas :

- dépasser les limites de ce mur
- constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 cm
- dépasser les limites de 'égout du toit.

Des enseignes peuvent étre installées :

- sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas un métre,

- devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élévent pas au-dessus du garde-corps ou de la
barre d'appui du balconnet ou de la baie,

- sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce garde-corps et si
elles ne constituent pas une saillie de plus de 25 cm par rapport a lui.
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Les enseignes perpendiculaires au mur

Elles ne doivent pas :

- dépasser la limite supérieure de ce mur,

- 8tre apposées devant une fenétre ou un balcon,

- constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixieme de la distance séparant les
deux alignements de la voie publique, sauf si des réglements de voirie plus restrictifs en
disposent autrement (dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 2 m).

Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la moitié du
batiment qui les supporte, leur installation est régie par les prescriptions applicables, dans
les lieux considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de sighes
découpés dissimulant leur fixation et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires a la
dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne peuvent pas dépasser 0,50 m de haut.

Hauteur maximale des enseignes sur toiture

Hauteur de la fagade <15 m 3m

Hauteur de la fagade > 15 m 1/5 de la hauteur de la fagade dans la limite de 6 m
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Surface cumulée? des enseignes sur toiture d'un méme établissement < 60 m?’

Les enseignes apposées sur une facade commerciale

Les enseignes apposées sur une facade commerciale d'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée?® excédant 15 % de la surface de cette facade. Toutefois, cette surface
peut &tre portée a 25 % lorsque la fagade commerciale de I'établissement est inférieure a 50
m2.

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de référence. lLes
publicités qui sont apposées dans les baies commerciales ainsi que les auvents et les
marquises ne sont pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

25 Cette régle ne s'applique pas aux établissements de spectacles vivants, cinématographiques ou

d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
% Cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants, de spectacles
cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Les enseignes, de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sal, ne peuvent
étre placées a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles
se trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

Ces enseignes ne doivent pas étre implantées 3 une distance inférieure 3 la moitié de leur
hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de propriété. Elles peuvent
cependant étre accolées dos & dos si elles signalent des activités s'exercant sur deux fonds
voisins et si elles sont de mémes dimensions.
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Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
limitées en nombre & un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la
circulation publigue bordant I'immeuble ol est exercée [‘activité signalée.

e
L
e
nes
Rl " .
et i e b ers e ik
LERNN i vear § " regy
il LT
LETS

'
BELEY Vel

- "1-}. J | 4

La surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées
directement sur le sol est de 6 m?. Elle est portée a 12 m? dans les agglomérations de plus de
10 000 habitants.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :

- 6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 m ou plus de large,
-8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 m de large.
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Agplomération > 10 G600 hobitanta

Cas pratique :

Les chevalets et kakémonos sont considérés comme des enseignes scellées au sol ou
installées sur le sol. Selon leur implantation, ils peuvent également étre considérés comme
des dispositifs publicitaires.

En effet, pour que ces dispositifs soient considérés comme des enseignes ils doivent &tre
implantés sur le lieu de F'activité. Ainsi, dés lors qu'ils se situent sur le domaine public ils
doivent disposer d’'une autorisation d’occupation du domaine public pour &tre considérés
comme des enseignes (dans ce cas, |'autorisation d’occupation du domaine public est
considéré comme amenant une extension du lieu de I'activité). A I'inverse, si ces dispositifs
ne disposent pas d’une autorisation d’occupation du domaine public, ils seront considérés
comme des dispositifs publicitaires ou des préenseignes.
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d) Les régles du code de I'environnement en matiére d'enseignes et préenseignes
temporaires ‘

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :
1° Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

2° Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu’elles signalent des
travaux publics ou des opérations immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation,
location et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Elles peuvent étre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de l'opération
qu'elles signalent et doivent étre retirées 1 semaine au plus tard aprés la fin de la
manifestation ou de |'opération.

Les enseignes temporaires doivent &tre maintenues en bon état de propreté, d'entretien et,
le cas échéant, de fonctionnement, par la personne exergant |'activité qu'elle signale.

Les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes” entre 1 heure et 6 heures, lorsque
I'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures
du matin, les enseignes temporaires sont éteintes au plus tard une heure apres la cessation
d'activité de I'établissement et peuvent &tre allumées une heure avant la reprise de cette
activité. Les enseignes temporaires lumineuses satisfont a des normes technigues fixées par
arrété ministériel*.

Les enseighes temporaires apposées & plat sur un mur ou parallélement a un mur
= Saillie<25cm
®  Ne doit pas dépasser les limites du mur support
= Ne doit pas dépasser les limites de I'égout du toit

Les enseignes temporaires perpendiculaires au mur

= Ne doit pas dépasser |a limite supérieure du mur support
= Saillie < 1/10%™ de la distance séparant deux alignements de la voie publigue dans la

limite de 2 m

Les enseignes temporaires installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

= Surface totale £ 60 m?

Les enseignes temporaires de plus de 1 métre carré, scellées au sol ou installées directement

sur le sol

27 || peut étre dérogé a cette interdiction lors d'evénements exceptionnels par arrété municipal ou
préfectoral
28 Arrété non publié a ce jour
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Une seule placée le long de chacune des voies ouvertes 3 la circulation publigue
bardant P'activité

Régles du H/2 et des 10 m des baies vaisines

Surface < 12 m? {si 2° alinéa)
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e) La réglementation locale

La commune de Six-Fours-les-Plages dispose depuis le 11 mai 1992, révisé le 13 octobre
1998 d’un réglement local de publicité. Il s’agit d’'un RLP dit de « premiére génération »,
clest-a-dire conforme a I'ancienne réglementation régit par la loi de 1979 sur la publicité
extérieure. La nouvelle réglementation issue de la Loi Grenelle Il, impose aux communes la
révision de leur RLP « premiére génération » avant juillet 2020 sous peine de caducité de
celui-ci, Du fait de la révision de ce document engagé par la commune de Six-Fours-les-
Plages, celui-ci devra respecter la nouvelle réglementation et notamment supprimer les
zones de publicités autorisées (ZPA) initialement autorisées par I'ancienne reglementation.
Le code de I'environnement dispose désormais dans son article L581-14 que « Je réeglement
local de publicité définit une ou plusieurs zones ol s’appliqgue une réglementation plus
restrictive que les prescriptions du réglement national®® ».

Afin de réglementer la publicité extérieure sur son territoire, la commune a institué 2 Zones
de Publicités Restreintes et une Zone de Publicité Autorisée :

- ZPR1: Comprenant I'agglomération du Brusc et I"agglomération principale délimitée
par une bande littorale de 200 meétres de largeur a compter de la limite haute du
rivage ;

- ZPR2: Comprenant le reste du territoire situé en agglomération ;

- ZPA: Située hors agglomération et formée par un secteur délimité par une bande de
25 metres de largeur, prise au nord de I'axe de la route départementale n°63
(Avenue John Kennedy), de la limite du périmétre d'agglomération a la limite
communale de la Seyne-sur-Mer.

Chacune de ces zanes s’est vue appliquer une réglementation particuliére en matiére de
publicités, enseignes et préenseignes.

les dispositions générales du réglement local de publicité reprennent en partie les
dispositions des régles nationales résultant de la réglementation de 1979 sur la publicite
extérieure. C'est le cas notamment pour les définitions des différents dispositifs, certaines
prescriptions de procédures (exemple : Article 4-al.7 « Toute enseigne doit faire I'objet d’une
autorisation préalable » et suivant) ou encore pour les lieux d’interdiction de la publicité.
Ainsi, la publicité est strictement interdite :

- Surles immeubles classés parmi les monuments historiques ;

- Dans les sites classés ;

- Sur les arbres, les candélabres d’éclairage public ou sur tout autre dispositif
d’aménagement urbain dont la destination principale n’est pas de recevoir de la
publicité ;

28 - Article L..581-14 du Code de I'environnement.
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- En dehors des lieux qualifiés « d’agglomérations » par les réglemenis relatifs 3 la
circufation routiere sauf dans la zone de publicité autorisée (ZPA) ;
- A moins de 100 metres et dans le champ de visibilité des batiments classés parmi fes

monuments historigues.

Dans [a ZPA, sont auiarisés :

- les enseignes et les publicités sur mobilier urbain présentant une surface utile
maximum de 2m?;
- lLes enseignes sur mats lorsque lactivité est située en retrait de la route
départementale n°63 et que cette pose se justifie;
- Aumaximum par unité fonciére et avec une interdistance minimale de 50 meétres :
© Un support publicitaire scellé au sol comprenant un panneau simpie (12m?)
ou un panneau double face (2¥12m?) dans l'unique cas ou la longueur de
fagade de 'unité fonciére sur lequel il est implanté sur [a RD 63 est supérieure
ou égale a 60 métres ;
o Unsupport publicitaire en facade de 12m?

La ZPA interdit cependant :

- Lles publicités sur tout autre support (soit la publicité sur toiture, sur cldture etc.);
- Les dispositifs publicitaires sur une profondeur de 50 métres autour des carrefours,
giratoires, intersections d'au moins 4 branches ;

La ZPR1 comprenant le secteur aggloméré du Brusc et le secteur de Fagglomération
principale n’autorise que les enseighes mais interdit les enseignes sur toiture, sur méats et sur
tous supports mobiles. Le RLP mentionne également Pinterdiction de publicité « sur fout
autre support » hors aucun support spécifigue n’est évoqué précédemment.

Dans la ZPR2, le réglement local de publicité autorise

- les enseignes et les publicités sur mobilier urbain représentant une surface utite
maximum de 2m? ;
- Les enseignes sur mats lorsque l'activité est située en retrait de la route
départementale n°63 et n°559 que cette pose se justifie
- Au maximum par unité fonciére et avec une interdistance minimale de 50 métres -
o Un support publicitaire scellé au sol comprenant un panneau simple (12m?)
ou un panneau double face (2*¥12m?) dans I'unique cas ou la longueur de
facade de I'unité fonciere sur lequel il est implanté sur la RD 63 est supérieure

ou égale & 50 metres ;
Cependant, sont interdit en ZPR2 :
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- Les publicités sur tout autre support et, notamment les supports et enseignes
amovibles (tels que les annonces des prix, menus ete.) ;

- Les dispositifs publicitaires sur une profondeur de 50 métres autour des carrefours,
giratoires, intersections d’au moins 4 branches ;

- La publicité lumineuse fixe ou clighotante sur toiture.

De maniére générale, le réglement local de publicité pose des prescriptions esthétigues et
d’entretien notamment pour les supports publicitaires. Ceux-ci « doivent étre parfaitement
entretenus et construits en matériaux inaltérables », des « couleurs monochrome » sont
préconisées dans un but d’harmanisation d’ensemble. De la méme maniére, « la face arriére
des panneaux simple face doit impérativement étre habillée d’un bardoge présentant une
teinte s'intégrant & I'environnement, »

Outre ces prescriptions esthétiques, le réglement local de publicité pose également des
limites de hauteurs pour les dispositifs publicitaires. Ceux-ci sont limités & 5,50 métres et 6
meétres « pour les éléments ne comportant aucune publicité » hors le RLP ne donne aucun
exemple du type de dispositif visé dans ce cas. Le réglement fixé également une limite de
surface a 12m* pour les dispositifs publicitaires.

S'applique également sur chacune des zones précitées, I'interdiction pour les panneaux
scellés au sol d’étre implantés a cheval de part et d’autre d’'un mur ou d'une cldture. De
méme, « toute publicité sur murs de clbture ou de souténement est interdite ».

Concernant les enseighes, le régime général posé par le réglement local de publicité
interdit :

- Les enseignes sur mat scellé au sol ;
- les enseignes avec des caissons éclaivés par transparence ;

Sont autorisées ;

Les enseignes perpendiculaires a condition de n’en avoir gu’une seule par facade ;
- Les enseignes en appliquent a condition de n’en avoir qu’une seule par facade ;
- Les enseignes a plat a condition de n’en avoir qu’une seule par facade

- Les enseignes lumineuses constituées de fils de néon ;
- les enseignes éclairées par projection dont le déhordement des projecteurs reste

limité a 5 centimétres.

Le RLP rappelle également que la dimension des enseignes doit &tre proportionnelle 3 [a
fagade des batiments sur lequel elles sont apposées, c'est une régle que l'on retrouve
actuellement dans la réglementation nationale de maniére précise.
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Le RLP pose également des prescriptions spécifiques de dimension et de surface pour les
enseignes de types « Totem », sur mats ou en drapeau. Hars, le Code de 'environnement ne
distingue pas les sous-catégories d’enseignes existantes. Les surfaces autorisées par le
reglement local de publicité sont comprises entre 2m? et 4m’. Actuellement, la
réglementation nationale ne pose aucune limite de surface pour les enseignes, c’est donc
une évolution positive pour la préservation du paysage de la commune.

Le réglement local de publicité évoque également « les publicités sur enseignes », ou « lo
publicité de marque établie sous forme d'enseigne », il s'agit de dénominations qui
n‘apparaissent pas dans le Code de I'environnement. Celui-¢i distingue bien publicité et
enseigne, aucun dispositif ne peut recouvrir les deux caractéristiques.

Concernant les enseignes temporaires, le réglement local de publicité les assimile a des
publicités. Or, comme précédemment, la publicité et les enseignes ont un régime bien
distinct auguel fe RLP ne peut contrevenir.

Le réglement local de publicité rappelle que la signaiétique de présignalisation n'entre pas
dans le champ d’application du RLP. Or, le réglement semble peu cohérent sur ce point, car
les alinéas suivants font état de prescriptions applicables a ce type de dispositifs.

Le réglement local de publicité évoque également la taxe communale sur les emplacements
publicitaires fixes (TSE) actuellement appelée taxe locale sur la publicité extérieure (TLPE).
Or, la TLPE est distincte du réglement local de publicité méme si ces outils de gestion et de
maitrise de la publicité s’appliquent aux mé&mes supports et observent le méme but, la

préservation du cadre de vie.

Le réglement local de publicité de Six-Fours-les-Plages dispose également d’une partie
relative & I’affichage d’opinion et [a publicité des activités des associations sans but lucratif.
Le RLP énonce les lieux d’'implantation des différents panneaux d’affichages d’opinion et des
associations. If peut étre intéressant de préciser que ces dispositifs ne sont pas pris en
compte par le réglement local pour laisser des possibilités larges d'implantation de ce type
d’affichage.

Le RLP actuel met en place un zonage simple comprenant seulement 3 zones représentatives
des différentes caractéristiques de la commune. Ces trois zones étant bien distinctes et
clairement identifiables elles facilitent I'application du présent RLP.
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Le RLP actuellement en vigueur sur le territoire de Six-Fours-les-Plages pose un probléme de
compréhension entre les différentes régles édictées. En effet, la ZPR1 et la ZPR2 couvrent le
territoire en agglomération alors que la ZPA ne couvre qu’une partie trés partielle hors
agglomération. Hors, le RLP énonce des régles générales a la suite des regles spécifiques des
différentes ZPR et ZPA. Ces régles générales se retrouvent parfois en contradiction avec ce
qui est édicté pour les ZPR ou ZPA notamment pour ce qui est de I'interdiction des enseignes
sur mat et scellées au sol. De plus, on reléve certaines confusions entre publicité, enseigne
et préenseigne notamment lorsque que le RLP évoque la publicité sur enseigne ou encore les
enseignes sur mobilier urbain.

Malgré un zonage permettant une application simple du RLP, les régles énoncées par celui-ci
posent parfois des difficultés pratiques qu’il conviendra de réajuster lors de |a révision du
RLP afin de réglementer les nouveaux dispositifs comme les dispositifs numériques et
préserver le cadre de vie de la commune via une restriction des régles nationales en vigueur.
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5. Régime des autorisation

1) l'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont ;

- les emplacements de baches comportant de la publicité,

- les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées par projection
ou par transparence,

- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés 4 des manifestations

temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :
- les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L.581-4 et

L.581-8 ou installées sur les territoires couverts par un RLP,

- les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles
L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le sol, installées
sur un immeuble ou dans les lieux visés a 'article L.581-8,

- les enseignes 3 faisceau de rayonhement laser des enseignes a faisceau de rayonnement
laser quel que soit leur lieu d'implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.
2) la déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises & déclaration
préalable a I'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions applicables a |la publicité, elles
sont donc soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excédent

pas 1 métre en hauteur et 1,5 métre en largeur, elles ne sont pas soumises 3 déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.
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. Les compétences en matiére de publicité exté

De maniére générale, les compétences d'instruction et de police en matiére de publicité
extérieure se répartissent comme suit :

Cas général

Absence d'un RLP(i)

Présence d'un RLP(i)

Compétence d'instruction

Prefet

Maire

Compétence de police

Préfet

Maire

| existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence
d'instruction des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas
général) de bAches (de chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de
dimensions exceptionnelles pour laquelle seul le maire est compétent.

Cas dérogatoire des baches

Ahsence d'un RLP(i)

Présence d'un RLP(i)

Compétence d'instruction

Maire au nom de |'Etat

Maire au nom de la
commune

Compétence de police

Préfet

Maire
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. Diagnostic du parc d’affichage

Un recensement exhaustif des publicités, enseignes et préenseignes situées a Six-Fours-les-
Plages a été effectué entre avril et juin 2016. C’est sur la base de ces données que le
diagnostic du reglement local de publicité a été réalisé.

Une analyse des lieux d'implantation des dispositifs, des modalités de leurs implantations,
de leurs dimensions, de leurs caractéristiques a permis d’identifier les enjeux et les besoins
d’une réglementation locale renforcée sur le territoire communal.

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes
d'affichage régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir
alternativement une publicité et une préenseigne. De plus, les régles applicables aux
publicités et préenseignes sont identiques a I’exception des préenseignes dérogatoires et
temporaires. C'est pourquoi ces dispositifs font I'objet d’une analyse commune.

1. Les caractéristiques des publicités et préenseignes

241 publicités et préenseignes ont été recensées sur le territoire communal. Elles
représentent au total prés de 600 m? de surface d’affichage.

Typologie des dispositifs publicitaires et
préensenseignes
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Le graphique ci-dessus illustre la répartition des publicités et préenseignes sixfournaises en
fonction de leur typologie. Les publicités apposées sur mur représentent la majorité des
dispositifs recensés (41% des dispositifs de la commune). Les publicités scellées au sol ou
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installées directement sur le sol sont légérement moins présentes sur le territoire communal
(36%) mais restent fortement implantées. Il s’agit de dispositifs généralement plus
impactant pour le paysages que les dispositifs apposés au mur. Enfin, les publicités ou
préenseignes sur mobilier urbain et sur cloture représentent a elles deux seulement 23% des
dispositifs relevés sur la commune de Six-Fours-les-Plages.

Publicités et préenseignes lumineuses
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o
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u
o

Lumineux Non lumineux

La publicité l[umineuse est trés peu présente sur la commune de Six-Fours-les-Plages puisque
seulement 5% des dispositifs relevés lors de I'inventaire sont des dispositifs lumineux. Les 12
dispositifs lumineux sont tous éclairés par projection ou par transparence. Par conséquent,
en termes de dimensions et de réglementation, ils sont soumis aux mémes régles gue les
publicités non lumineuses.

Le recensement a également mis en évidence qu'il n’y a pas de publicités numériques sur le
territoire communal hormis des journaux électroniques d’information utilisés par la
collectivité pour diffuser des informations pratiques et d’intérét général. A ce titre, on releve
un dispositif de ce type sur la facade de la mairie et un second proche de I'espace culturel
Malraux. Hors ces dispositifs particuliers ne sont pas soumis au Code de I'environnement.

Une attention particuliére pourra cependant &tre portée aux dispositifs numériques
actuellement en expansion sur le territoire national.
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Surface des publicités apposées sur mur
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Nombre de dispositifs

Le graphique ci-dessus démontre que les publicités et préenseignes apposées au mur ne
dépassent pas 6m?* de surface d’affichage. Ces dispositifs ayant un impact moindre sur le
paysage du fait de leur typologie particuliére, leur impact est diminué par des surfaces peu

imposantes.

Surface des publicités scellées au sol ou installées
directement sur le sol

16
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Nombre de dispositifs

Pour les dispositifs scellés au sol ou installés directement sur le sol, on remarque que les
dispositifs les plus nombreux, 59 au total, ne dépassent par 4m? de surface unitaire
d’affichage. Or, on reléve cependant 17 dispositifs dont la surface est supérieure & 12m?. Ces
dispositifs sont donc non conformes au code de I'environnement qui fixe a 12m? la surface
maximale autorisée pour la publicité et les préenseignes sur une commune telle que Six-
Fours-les-Plages. Une attention particuliére pourrait étre portée a ce type de publicité dans
le cadre de I’élaboration du RLP.

Malgré des dispositifs plus impactant pour le cadre de vie, la surface réduite de la majorité
des dispositifs limite leur impact sur I'environnement de la commune de Six-Fours-les-

Plages.

Pour ce qui est des publicités et préenseignes sur mobilier urbain et sur cldture, les surfaces
ne dépassent pas 2m? Il s'agit d’une surface trés commune et conforme au code de
I’'environnement notamment pour les publicités sur maobilier urbain.
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Localisation des publicités et préenseignes sur la commune
de Six-Fours-les-plages

N
[ 4
=
Légende o -
®  Publicité apposée sur mur . 7fr, '
Publicité sur mobilier urbain ;
= Pyblicité sur clature 9 750 1500 m
= Publicité scellée au sof ou directement installée sur le sol [ —

La cartographie ci-contre montre la localisation des publicités et préenseignes sur le
territoire communal. On note que la pression publicitaire est concentrée au nord du
territoire et qu’elle concerne les principaux axes traversant le territoire et le centre-ville. On
reléve d’ailleurs la présence importante des dispositifs publicitaires scellés au sol le long de

Ces axes.

45



2. Les infractions relevées

Le diagnostic des publicités et préenseignes a permis de mettre en avant un certain nombre
d’infractions au code de I'environnement.

Conformités des dispositifs publicitaires et préenseignes

m Conformes

m Non Conformes

On constate que 106 dispositifs sont non conformes au code de I'environnement ce qui
représente 44% des dispositifs relevés. Les principales problématiques concernent
Vinterdiction de la publicité sur murs ou clétures non aveugles®.

30 Article R.581-22 du code de I'environnement
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m Publicité interdite sur cldéture non aveug

. — . ; Art. R.581-22
Infractions des publicités et preenseignes

Publicité interdite sur poteaux de transport
de distribution électrique, de
télécommunication, installation d'éclairage
public Art. R.581-22

1 Publicité interdite sur les équipements
publics concernant la circulation routiere
Art. R.581-22

2: 2% m Publicité supérieure 8 12m?* Art. R.581-26

Publicité interdite 3 moins de 50 cm du sol
Art. R.581-27

m Non-respect de la régle de densité Art.
R.581-25

@ Publicité dépassant les limites du mur ou
de I'égout du toit Art. R.581-27

1 Non-respect de la régle de prospect ou de
recul Art. R.581-33

~ Mauvais état d'entretien Art. R.581-24

1 Publicité interdite sur les arbres et
plantations Art. R. 581-22

[ Publicité interdite hors agglomération Art.
L.581-7

Sur les 106 dispositifs non conformes relevés en 2016, on observe 111 infractions. Certains
dispositifs font I’objet de plusieurs infractions.
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29% des infractions concernent le non-respect de interdiction des publicités sur murs ou
cldtures non aveugles. Cette infraction se caractérise par ta présence d'un dispositif
puhlicitaire, quelle que soit sa taille sur un mur ou une cldture avec des ouvertures {fenétres,
griliages etc.).

De maniére générale, 64% des dispositifs sont en infractions avec l'article du code de
environnement qui interdit les publicités :
- Surs les cldtures et les murs non aveugles ;
- Sur les plantations ;
- Sur les poteaux de transport ou de distribution électrique, de télécommunication ou
instalfation d’éclairage public;
- Surles équipements publics concernant la circulation routiere.

On reléve également :

- 17 publicités excédant la surface maximale autorisée de 12 m?;

- 6 dispositifs implantés & moins de 50cm du sol® ;

- 5 dispositifs qui ne respectent pas la régle de densité publicitaire {voir illustration page
précédente). Cela repose sur un trop grand nombre de publicités et préenseignes instailées
sur une méme unité fonciére??,

- 3 publicités apposées sur mur dépassant des fimites du mur ou de I"'égout du toit ;

- 3 dispositifs publicitaires scellés ne respectant pas la regle de recul ou de prospect®, Cest-
a-dire des dispositifs implaniés & moins de 10m d’une baie voisine ou des dispositifs
implantés & moins de la moitié de leur hauteur par rappart a la limite séparative voisine ;

- 3 dispositifs en mauvais état d’entretien ou de fonctionnement3* ;

- 2 dispositifs implantés hors agglomération®,

Finalement, les infractions identifides 3 Six-Fours-les-plages en matiére de publicité
concernent pour ['essentiel les régles d'implantation des publicités et préenseignes
énoncédes a {"article R.581-22 du code de I'anvironnement et concernant Pinterdiction de
publicité :

« 1° Sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

2° Sur les murs des bdtiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne compartent
qu'une ou plusieurs ouvertures d'une surfoce unitaire inférieure & 0,50 métre carré ;

3°Sur les cldtures qui ne sont pas aveugles ;

4° Sur les murs de cimetiére et de jardin public. »

L'application de ces régies permettrait une amélioration significative du paysage urbain de la
commune de Six-Fours-les-plages marquée par des implantations peu qualitatives pour fe
cadre de vie générale de la commune.

¥ Article R.581-27 du code de I'environnement
% Article R.581-25 du code de Penvironnement
55 Article R581-33 du code de I'environnemernit
* ; Article R.581-24 du code de I'environnement
% . Article L.581-7 du code de 'envircnnement
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3 880 enseignes ont été recensées sur le territoire communal. Elles signalent environ 1090
activités, soit entre 3 et 4 enseignes par activités.

Typologie des enseignes

3000
2500
2000
1500
1000

500

Nombre de dispositifs

Prés de 65% des enseignes recensées a Six-Fours-Les-Plages sont des enseignes paralléles
apposées sur un mur support. Elles se présentent sous diverses formes : lettres découpées,
vitrophanie, sur store-banne, sur panneau de fond ou encore sur des affiches.

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol représentent la seconde
catégorie d’enseignes la plus répandue. Elles ont un impact paysager particulierement
important de par leur implantation et feur surface. Cet impact est souvent du méme ordre
que les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol du fait de
["utilisation de méme support.

Les enseignes sur cléture (en particulier sur cléture non aveugle) représentent 12% des
enseignes Sixfournaises. De méme, les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu
comptent pour moins de 2% du total des enseignes. Toutefois, une attention particuliere
devra &tre portée & ces deux catégories de dispositifs afin de préserver le cadre de vie et
notamment certaines perspectives de qualité. En effet, ces dispositifs sont généralement
peu qualitatifs pour le paysage et souffrent souvent d’'un mauvais entretien ou état de

fonctionnement.

Enfin, les enseignes perpendiculaires au mur ont globalement des surfaces assez faibles
comparées aux autres enseignes. Elles sont nettement moins nombreuses sur le territoire
communal et ne représentent que 5% des enseignes. Ces enseignes peuvent avoir un impact
important en termes de paysage urbain notamment dans les rues étroites du centre-ville
malgré des surfaces généralement peu élevées.
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Enseignes lumineuses
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Le recensement a permis de mettre en avant les enseignes selon gu’elles étaient lumineuses
ou non. L'article R581-59 du code de I'environnement définit I'enseigne lumineuse comme
« toute enseigne a la réalisation de laguelle participe une source lumineuse spécialement
prévue G cet effet». les enseignes lumineuses peuvent par exemple étre en lettres
découpées néons, rétro-éclairées par des LED, éclairées par projection ou transparence,
numérigues, etc.

Les enseignes lumineuses représentent prés de 19% des enseignes recensées. Les éclairages
les plus utilisés sont les spots pour I'éclairage par projection et les caissons [umineux pour
I’éclairage par transparence.

Aucune enseigne numérique n’a été localisée sur le territoire communal. Les enseignes
numériques constituent une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui repose sur
I"utilisation d’un écran. Elles peuvent étre de trois sortes : images animées, images fixes et
vidéos.

Paliers (
Nombre total

d’enseignes

|
| Enseignes

Totaux

Prés de 82% des enseignes mesurent moins de 7 m?% Les enseignes ayant une surface plus
élevée ont un impact important sur le paysage. On notera que, parmi les enseignes de plus
de 12 m?, 28 enseignes font plus de 20 m>
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Localisation des enseignes sur la commune de Six-Fours-
les-plages

2

Légende

& Enseigne parallele au mur

Enseigne perpendiculaire au mur

Enseigne sur clbture
+ Enseigne sceliée au sol ou instaliée directement sur e sol 9 750 1500 m
# Enseigne sur foiture ou terrasse en tenant lieu | —

La cartographie ci-dessus, nous montre que les enseignes sont principalement localisées
dans la zone d’activités au nord-est de la commune, avec une prééminence d’enseigne
notamment sur cldture et quelques enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu,
caractéristiques de ces secteurs. Les enseignes sont également trés présentes le long des
axes majeurs traversant le centre-ville et sur I'agglomération du Brusc.

4. Les infractions relevées
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Le diagnostic des enseignes a permis de mettre en avant un certain nombre d'enseignes non
conformes au code de "'environnement.

Conformité des enseigne vis-a-vis du Code de
I'environnement

680; 18%

®m Conformes

® Non conformes

On constate que 680 enseignes sont non conformes au code de I'environnement ce qui
représente 18% des enseignes de Six-Fours-Les-Plages. Sur ces 680 enseignes non conformes
au code de I'environnement, on reléve 893 infractions. En effet, certaines enseignes font
I'objet d’une dauble infraction.

La principale infraction concerne des enseignes dépassant des limites du mur ou de I'égout
du toit®®.

Pour certaines infractions relatives a des enseignes installées avant le ler juillet 2012, le
délai de mise en conformité court jusqu'au ler juillet 2018. Il s'agit notamment :

- de la surface maximale des enseignes sur toiture (60 m?) ;

- de la surface cumulée des enseignes sur facade commerciale (15% ou 25%) ;

- du nambre d'enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol par voie bordant
I'activité ;

- de la surface maximale des enseignes scellées au sol ou installées directement au sol dans
une agglomération de plus de 10 000 habitants [imitée a 12 m? ;

- des régles concernant les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement & un mur.

3 Article R.581-60 et R.581-61 du code de I'environnement
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Infractions des enseignes vis-a-vis du code de I'environnement

m Enseigne dépasssant des limites du mur ou de
I'égout du toit Art.R.581-60

Une seule enseigne scellée au sol de plus d'im?

® a,
4; 1% 3:1% autorisée par voie bordant I'activité Art. R.581-64

m Surface cumulée des enseignes supérieure a 15%

- /18
28; 4% ou 25% de la facade commercial Art. R.581-63

30; 4% \

m Mauvais état d'entretien Art, R.581-58
55; 8%

Enseigne sur toiture réalisée sans lettres
découpées Art. R.581-62

@ Enseigne dépasssant des limites du mur Art.R.581-
61

o1 Non-respect de la Régle H/2 Art. .R581-64
o3 Enseigne scellée au sol de plus d'1m? et de plus
d'd'im de large supérieure a 6,5 m de hauteur

Art.R.581-65
~ Enseigne supérieure 3 12m? Art. R.581-65

1 Une enseigne perpendiculaire ne peut étre
apposée devant un balcon Art. R.581-61

7 Saillie supérieure a 0,25 cm Art. R.581-60

On reléve 157 enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol de plus d’1m? et
dont le nombre est supérieure a un le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique ol s'exerce l'activité signalée. Parmi ces enseignes, les catégories les plus
répandues sont les drapeaux sur des mats, les totems ou encore les panneaux « 4 par 3 ». 28
enseignes de ce type sont implantées a moins de la moitié de leur hauteur d'une limite
séparative de propriété. Et 7 enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ont
une surface supérieure a 12m? ou dépasse 6,5 metres de hauteur alors qu’elles font plus d’1
métre de large®’.

¥ Article R.581-64 et R.581-65 du code de I'environnement
53




Plusieurs activités ont une facade "saturée" d'enseignes et ne respectent pas le seuil de 15%
d'enseignes en fagade (ou 25% dans le cas de fagade commerciale < 50 m?)38. 127 enseignes
sont concernées par cetie régle.

Les enseighes sur tolture ont un impact paysager trés important. On constate que 55
d'entre-elles sont réalisées avec un panneau de fond ce qui est contraire au code de
I'environnement®. Ce dernier précise que les enseignes sur toiture doivent &tre réalisées en
lettres découpées.

A noter que 2 enseignes de cette catégorie sont apposées devant une fepétre ou un balcon
et plusieurs dispasitifs font I'objet d'un mauvais état d’entretien ou de fonctionnement.

On reléve donc une prééminence significative d’enseignes sur le territoire de la commune de
Six-Fours-les-Plage. Cette catégoric de dispositifs devra faire I'objet d’une réflexion
particuliére afin de désengorger le territoire tout en respectant les besoins de visibilité des
acteurs économigues locaux,

*® Larticle R581-83 du code de FPenvironnement précise que si la surface commerciale de
établissement est inferieure a 50 m?, la surface cumulée peut &tre portée 2 25% de la surface totale

de cette fagade.
3 Article R581-62 du code de l'environnement
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Ill. Problématiques en matiére de publicité extérieure

Contexte paysoger :

Au regard de 'atlas des paysages réalisé par la DREAL PACA en 2007, il ressort du contexte
paysager de la ville plusieurs caractéristiques notables pouvant influencer la reglementation
de la publicité extérieure compte tenu des attentes et des enjeux en matiére de cadre de vie
exprimés dans I’Atlas.

Située sur le littoral méditerranéen, la commune de Six-Fours-les-plages jouit des qualités
paysagéres propres a ce secteur privilégié en termes d’'espaces naturels, zones protégées et
de zones urbaines. La commune de Six-Fours-les-plages s'intégre dans une entité de sites
urbanisés et banalisés qui se caractérisent par un paysage sur-urbanisé. Six-Fours-les-plages
accueille également des espaces protégés au titre de plusieurs protections spécifiques
notamment les sites Natura 2000 du « Cop Sicié — Six Fours », de la « Lagune de Brusc »
depuis 2014, les sites classés du Cap Sicié et de ses abords, de Notre Dame du Mai et de la
tour de Guet et le site classé de la Chapelle du « Vieux Six Fours ». Représentatif du littoral
du Var, le littoral Sixfournais est une succession de zones tres urbanisées et de zones vertes,
protégées et sauvages.

A ce titre, la commune de Six-Fours-les-plages fait partie intégrante de |'entité paysageére
dénommaée « littoral occidental ».

Carte des entités i

w i Flr 6y

d h-m P ]
": ki u.‘ ,-wjp.t,qu

Ltttoral ocmdental

Carte issue de I'atlas des paysages du Var, 2007, p.114.
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Sur Six-Fours-les-plages, cette entité paysagére se caractérise par des Baies et des Caps de
dimensions plus ou moins imposantes (Cap Sicié, Pointe négre, Le Brusc etc.) sur la céte et
dans les terres avec des promontoires importants comme le Fort de Six-Fours.

la commune de Six-Fours est également marquée par une forte urbanisation due
notamment a I'activité touristique du secteur et a la localisation de la commune permettant
de relier Toulon a ensemble des villes cotiére jusqu’a Marseille. Cette forte concentration
de batis laisse peu de place a I'activité et aux terres agricoles gui sont principalement
concentrées autours de.la commune voisine d’Ollioules. Cependant, les espaces boisés et
foréts ont été maintenues notamment autours du Fort de Six-Fours et sur |a presqu’ile du

Cap Sicié.

M Espaces urbains continus
17 Espavesartificlafists

Yergers
77 wignohles
0 Espaces natursls
W rorsts domaniales et communales
B Zones humides Intdriausos of maritimes

Eaum continentales et maritimas

| occoranon pu so

=

SIS
MHT = "G4 « donnies 5053,
Gonz Land Dive

Autosoutes non concadss

e Atcronts concbdie & Eccota

—— Fe falonale tarsfénde

s Route Dépariemeantale A lisisan principsle
Route Dépaeatstitale 2 lixsan rigionals

| RESEAY VIARE

Siurops
[N - 35N « donndns SH0E
OOE B3,

Carte issue de I'atlas des paysages du Var, 2007, p.136.
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L’Atlas des paysages du Var met en avant plusieurs axes pour la préservation des entités
paysagéres dont :

— La conservation de la qualité paysagére et écologique aux abords du Fort de Six-Fours
et au niveau du Cap Sicié ;

- La mise en valeur des richesses patrimoniales identitaires du département,

- La requalification urbaine et paysagére des entrées d’agglomération et notamment
avec la commune limitrophe de la Seyne-sur-Mer ;

— Maintenir la diversité et la gquaolité des paysages percus sur les grands axes du
territoire soit la D559, la D16 ou encore la D26 ;

— Surla zone d’activité située au nord-est de la commune, limiter la banalisation liée &

"extension urbaine de la zone.

Carte issue de 'atlas des paysages du Vr, 2007, p.453

La reglementation nationale sur la publicité extérieure a pour objectif principal la
préservation et la valorisation du cadre de vie et des paysages. La réglementation sur la
publicité extérieure est en corrélation avec les axes et orientations fixés par I'atlas des

paysages.

Le Code de l'environnement est parfois insuffisant pour résorber certaines pollutions
visuelles entrainées par la publicité extérieure. Ainsi, il apparaft que la révision du RLP de Six-
Fours-les-plages permettra d'adapter la réglementation locale aux enjeux locaux et
notamment aux mutations et évolutions paysagéres, économiques et patrimoniales de la
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ville. Il pourra appréhender au plus prés les problématiques locales mises en avant par le
diagnostic de territoire et I'analyse du parc publicitaire.

Le diagnostic identifie les problématiques suivantes :

int la densité

La densité de publicités (et préenseignes) scellées au sol ou sur mur est parfois importante
notamment aux abords des entrées de ville et de maniére générale le long des axes
structurants du territoire comme par exemple le long de la D559.

Au

rond-point
2 droite

- ]
05 62 66 03 26

~ Avenue du Président John Kennedy, Six-Fours-les-plages, 2016.
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Boulevard de Léry, Six-Fours-les-plages, mai 2016.
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Problématique n°2 : Améliorer la qualité des enseignes présentes sur la commune :

Le RLP permettra a la commune d’engager une réflexion sur la place des enseignes sur les
secteurs a enjeux paysagers et/ou patrimoniaux ainsi que sur les secteurs touchés par
I'extension de I'urbanisation afin d’éviter la dégradation et la banalisation des paysages de |a
commune de Six-Fours.

Dans le cadre du RLP, certaines catégories d’enseignes ayant un fort impact paysager seront
encadrées afin de protéger le cadre de vie.

Rue de la République, Six-Fours-les-plages, avril 2016.
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Corniche de la Coudoulligre, Six-Fours-les-plages, avril 2016.
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Problématique n°3 : Privilégier une signalisation qualitative et homogéne :

On reléve sur la commune de Six-Fours-les-plages plusieurs dispositifs pouvant étre assimilés
a de la signalisation routiére ou de la signalisation d’information locale (SIL) régis par le Code
de la route. Un rappel de la réglementation applicable et une pratique raisonnée de ces
dispositifs permettrait d’assurer une meilleure visibilité des activités sur la commune tout en
améliorant le paysage global de la commune. De plus, les dispositifs qui s’apparentent a la
signalisation routiére sont susceptibles d’induire en erreur les automobilistes.

f__\_ﬂt_:_Donz_aId‘s

Eam;ﬂa-g-ne L3 F_a-ra_nd oi_é = =)
 SIGNALEZA0US SICOM 044234969

Avenue de la , Si

Fours-les-plages, avri
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iV. Orientations et objectifs de la collectivité en n

La commune de Six-Fours-les-plages a fixé plusieurs objectifs pour I'amélioration du cadre de
vie en matiére de publicité extérieure sur son territoire :

Objectif n°1: Préservation du cadre de vie et la qualité paysageére sur le territoire de Six-
Fours-les-plages ;

Objectif n°2: Amélioration de I'image du centre-ville par une réflexion sur la place des
enseignes ;

Objectif n°3 : Conservation de la qualité paysagere des secteurs protégés (Natura 2000, Sites
classés, inscrits etc.) et du littoral en évitant toute (ré) introduction outranciere de publicité ;

Objectif n°4: Amélioration de la qualité des axes structurants du territoire notamment la
D559 couvrant I’Avenue de la Mer et des zones d’activités économiques et agricoles situées
au nord de la commune.

2. Les orientations

Afin de remplir ces objectifs, la commune a retenu les orientations suivantes :

Orientation 1 : Réglementer les enseignes dans le centre-ville et notamment les enseignes
perpendiculaires, les enseignes sur clotures et installées directement sur le sol de moins
d’1m? pouvant nuire a la qualité du centre-ville ;

Orientation 2 : Encadrer et limiter 'impact de la publicité, des enseignes et des préenseignes
dans les secteurs protégés et sur le littoral afin de préserver la qualité paysagére de ces

sites ;

Orientation 3 : Limiter I'impact de la publicité et des préenseignes en renforgant la regle de
densité publicitaire ainsi que les formats des dispositifs afin d’éviter la multiplication de la
publicité extérieure, le long des axes structurants du territoire et dans les zones d’activités

économiques et agricoles situées au nord de la commune ;
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En matiere de zonage, le choix a été fait de mettre en place un zonage simple et en
cohérence avec I'ancien RLP et les enjeux du territoire.

Les zones de publicité sont définies de la maniére suivante -

> la zone de publicité n°1(ZP1) qui couvre la zone agglomérée a usage d'activités
située au nord-ouest de la commune ;

> la zone de publicité n°2 (ZP2) qui couvre la zone agglomérée principale Six-fournaise
en dehors des autres zones de publicités.

> la zone de publicité n°3 (ZP3) qui couvre les secteurs sensibles agglomérés soit une
partie du littoral, des fles des Embiez et de la D63 entre la limite d’agglomération de
la Seyne-sur-Mer jusqu’au chemin de la Pertuade afin de préserver le céne de vue
vers la Collégiale.

Avant tout, les surfaces maximales autorisées, énoncées ci-aprés correspondent a
I'ensemble du dispositifs publicitaire (moulure, affiche, etc. inclus), conformément aux
jurisprudences du Conseil d’Etat®’. La prise en compte des surfaces maximales pourra étre
adaptée en fonction des futures évolutions jurisprudentielles, réglementaires ou législatives.

Par ailleurs, un arrét récent de la Cour Administrative d’Appel de Nancy4l, a également
précisé qu'« il y a lieu de tenir compte de toute la longueur du ou des cdtés de Punité
fonciere bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la circulation publique » dans le cadre de
I"application de la régle de densité.

Pour la zone de publicité n°1 : zone agglomérée 3 usage d’activités, la commune a décidé de
mettre en place une réglementation permettant de concilier enjeux paysagers et les besoins
de visibilité des acteurs économiques.

Ainsi, la publicité lumineuse sur toiture ou terrasse en tenant lieu est interdite sur cette
zone. La publicité est également interdite autours des giratoires sur une distance de 50
metres afin de préserver ces espaces a enjeu d’une pression publicitaire trop importante.

Les publicités apposées sur mur ou cléture et les publicités scellées au sol ou installées
directement sur le sol sont autorisées dans la limite de 8 méatres carrés et 6 métres de
hauteur. Cette harmonisation des surfaces et des hauteurs entre les deux types de publicités
les plus répandus sur la commune permet de faciliter 'instruction et I"application des régles
qui leurs sont applicables. A ces dispositions s’ajoutent également des prescriptions
esthétiques permettant d’intégrer les dispositifs publicitaires aux perspectives des batiments
sur lesquels ils sont apposées et/ou a I'environnement.

40 CE, 20 octohre 2016, req. N° 395494 ou encore CE, 6 actobre 1999, société Sopremo, req. 169570, Rec. Leh.

p. 623.
1 CAA Nancy, 18 mai 2017, N°16NC00SSE.
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Par ailleurs, la commune a également décidé de renforcer et de simplifier la régle de densité
en n'autorisant gqu’un seul dispositif par unité fonciere dont le lindaire est supérieur ou égal
a 50 metres.

Les baches publicitaires sont également encadrées plus strictement par le reglement local de
publicité de la commune et limitée a 4 métres carrés de surface.

Enfin, la commune a décidé de réduire la surface maximale de la publicité numérigue a4
métres carrés.

’ensemble de ces régles a pour but &' harmoniser les régles existantes et de préserver la
sone d’activités d'implantations peu gualitatives.

En zone de publicité n® 2 : zone agglomérée principale, la commune a décidé de mettre en
place une réglementation qui permette de préserver les quartiers résidentiels d’'une
implantation publicitaire trop importante.

Les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant liey, les béaches publicitaires et les
publicités numériques sont intergites dans cette zone. Comme én ZP1, la publicité est
également interdite autours des giratoires sur une distance de 50 métres afin de préserver
ces espaces 3 enjeu d'une pression publicitaire trop importante.

Les publicités apposées sur mur ou cibdture et les publicités sceliées au sol ou installées
directement sur le sol sont autorisées dans la limite de de 8 métres carrés et 6 métres de
hauteur. La commune a décidé de renforcer la régle de densité enen n’autorisant gu’un seut
dispositif par unité fanciare dont le linéaire est supérieur ou égal 3 50 metres.

Enfin, les mémes prescriptions esthétiques s'appliquent dans la zone d’activités et la zone
agglomérée. Cette harmanisation de la réglementation entre fes zones permet d’'avoir un
réglement facilement applicable aussi bien par les services en matiére d'instruction gue pour
fes hahitants.

ensemble de ces régles a pour but de préserver la multiplication des dispositifs
publicitaires sur des zones résidentielles actuellement trés peu soumises a la pression
publicitaire. Il s’agit donc de maintenir la qualité paysagére de cetie zone en favorisant la
publicité dans un format plus restrictif que ce que prévoit la réglementation nationale.

En zone de publicité n® 3 : secteurs sensibies agglomérés, la commune a décidé de mettre en
place une réglementation trés stricte permettant de valoriser ces €spaces paysagers
gualitatifs.

La commune a donc décidé d’interdire toute publicité excepté sur le mobilier urbain.

{e but de cetie réglementation est de protéger le patrimoine naturel et architectural de la
commune et de maintenir les infrastructures présentes sur le territoire type arbis de
voyageurs etc.

les régles applicables a la publicité sur mobilier urbain s'appliquent sur Fensemble du
territoire (ZP1, ZP2 et ZP3). A ce titre, la commune a décidé d’encadrer plus strictement le
mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires. Cs dispositifs sont
désormais limités & 2 metres carrds, et 3 métres de hauteur.
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Par ailleurs, la commune a fixé une plage d’extinction nocturne entre 22h et 6h applicable
sur tout le territoire (ZP1, ZP2 et ZP3) afin de réaliser des économies d'énergie et de limiter
la poliution lumineuse des différents dispositifs.

Les différentes zones sont délimitées sur la carte ci-dessoys :
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Légende 0 750 1500 m

| Zone de publicité n°1 : Zone agglomérée & usage d'activiles

" Zone de publicité n°2 : Zone agglomérée principale

I8 Zone de publicité a3 ; Secteurs sensibles aggloméres (une partie du iittoral, des fles embiez et de la D63
vers le cone de vue de la Collégiale)
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Afin de prendre en compte les besoins du territoire et dans un souci de cohérence, le zonage
choisi pour les enseignes, est basé sur le zonage appliqué a la publicité et aux préenseignes.
Ainsi, les 3 zones définies pour les publicités et préenseignes sont identiques pour les
enseignes.

sur 'ensemble du territoire, le réglement local de publicité interdit :
—~ Les enseignes sur les arbres ;
—- Les enseignes sur cléture ;
— Les enseignes sur garde-corps de balcon ou balconnet ;
— Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

Il s’agit d’enseignes généralement peu qualitatives avec un fort impact sur I'environnement
des communes du fait de leur surface parfois importante. Par ailleurs, les enseignes sur
cléture et sur toiture ou terrasses en tenant lieu sont particulierement présentes sur le
territoire de la commune, ces régles visent donc 3 inciter les commergants et enseignistes a
utiliser d’autres type d’'implantation moins agressive pour le paysage.

Sur l'ensemble du territoire, le réglement local de publicité encadre les enseignes
perpendiculaires au mur en les limitant 3 une seule par voie bordant I'activité et 1 métre de
saillie. Ces enseignes sont également limitées 3 1 métre de hauteur maximum. Ces régles ont
pour objectif de limiter I'impact de ces dispositifs notamment dans les rues étroites du
centre-ville.

Les enseignes de plus d'un métre carré, scellée au sol ou installée directement sur le sol sont
interdites en ZP3 (secteurs sensibles) car ces dispositifs ont un impact similaire aux publicités
scellée au sol ou installée directement sur le sol. Afin d’&tre cohérent dans sa volonté de
protéger et valoriser ces espaces, la-commune a donc décidé d’interdite ce type d'enseigne.
Cependant, ces enseignes sont autorisées en ZP1, ZP2 et hors agglomération. Elles sont
limitées a 4 métres de hauteur et 1,30 métres de largeur comme ce que prévoyait I'ancienne
réglementation de la commune. Pour éviter la multiplication de ces dispositifs, la commune
a décidé de privilégier le regroupement des enseignes sur un méme dispositif lorsque les
activités se trouvent sur la méme unité fonciére.

Peu encadrées au niveau national, les enseignes de moins d’un métre carrg, scellée au sol ou
installée directement sur le sol sont également réglementées. Ces enseignes sont limitées 3
une par voie bordant I'activité excepté en zone d’activités ou elles sont limitées a deux par
voie bordant I'activité. Les enseignes de moins d’un métre carré, scellée au sol ou installée
directement sur le sol sont également fimitées a 1,50 métres de hauteur.

Le but de ces régles est d'éviter la multiplication de ces types d’enseignes peu qualitatives en
centre-ville notamment tout en tenant compte des besoins des acteurs économigues en
zone d’activités.

Enfin, les enseignes numériques ne sont autorisées qu’en zone agglomérée a usage
d’activités (ZP1) et limitée a une par activité et 2 métres carrés maximum. L'objectif est de
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permettre une diversité de signalisation pour les activités tout en encadrant spécifiquement
ces dispositifs gui impactent aussi bien ie paysage diurne gue nocturne.

Hors agglomération, les regles suivantes :
~ Les enseignes perpendiculaires au mur sont limitées a une saule par voie bordant
Pactivité, 1 métre de saillie et 1 metre de hauteur ;
— les enseignes de plus d’un métre carré, scellée au sol ou installée directement sur le
<ol sont limitées & 4 métres de hauteur et 1,30 métres de largeur ;
—  Les enseignes de mains d'un metre carré, scelide au sal ou installée directement sur
le sal sont limitées 3 tne par voie bordant I'activité et 1,50 métres de hauteur;

Enfin, sur 'ensemble du territoire, les enseignes lumineuses sont également soumises a la
plage d’extinction nocturne, claquée sur celle qui est applicable a la publicité 22h00 —~ 06h00
pour harmoniser et préserver le paysage nocturne.

La commune a également souhaité encadrer les enseignes temporaires afin d'éviter les
débordements lors d’opérations ou de manifestations exceptionnelles a caractere

temporaire.

Uensemble de ces régles ont été établit de maniére coherente en fonction des besoins des
acteurs économigues et des enjeux de chacune des zones afin de concilier la valorisation du
cadre de vie de la commune et les besoins de visibilité des acteurs économiques locaux.
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Afin d'assurer la protection du cadre de vie, le présent réglement vient restreindre les
dispositions nationales applicables a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes, visibles
de toute voie ouverte a la circulation publique.

Les dispositions du présent réglement ne s’appliquent pas a la publicité, aux enseignes et
aux préenseignes situées a lintérieur d'un local, sauf si ['utilisation de celui-ci est

principalement celle d'un support de publicité.

Les dispositions du présent reglement ne s’appliquent pas aux dispositifs réservés a
I"affichage d’opinion et a la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif.

Les dispositions nationales non restreintes par le présent réglement restent applicables dans
leur totalité.

Article 3 Zonage
Trois zones de publicité sont instituées sur le territoire communal.

La zone de publicité n°1 (ZP1) couvre la zone agglomérée a usage d’activités située au nord-
ouest de la commune.

La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre la zone agglomérée principale en dehors des autres
zones de publicités.

La zone de puhlicité n°3 (ZP3) couvre les secteurs sensibles agglomérés soit une partie du
littoral, des iles des Embiez et de la D63 entre la limite d’agglomération de la Seyne-sur-Mer
jusqu’au chemin de la Pertuade afin de préserver le cdne de vue vers la Collégiale.

Ces zanes sont délimitées sur les documents graphiques.

Article 4 Publicité apposée sur mobilier urbain

La publicité sur le mobilier urbain est traitée dans les seuls articles visant expressément le
mobilier urbain, sauf renvoi expres a d'autres dispositions législatives ou réglementaires.
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s et aux préenseignes en ZP1

Titre 2 : Dispositions applicables aux publicit:
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Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité 171
Article 5. Interdiction

Sont interdites :
- Les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

Exceptée celle apposée sur mobilier urbain de type abris destinés au public, la publicité est
interdite sur une profondeur de 50 métres autours des giratoires. Cette profondeur se mesure
du point d’intersection le plus proche & partir de la bordure du trottoir, de la bande blanche
délimitant le bord de la chaussé ou bien du bord de I’enrobé.

Article 6 Publicité apposée sur un mur ou une cléture

La publicité non lumineuse apposée sur un mur Ou Une cldture, ne peut avoir une surface
unitaire excédant 8 métres carrés, ni s'élever & plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une clture, ne peut étre placée a moins de
0,5 métre des arétes de ce mur ou de cette cloture.

La publicité lumineuse apposée sur un mur, ne peut avoir une surface unitaire excédant 8 -
métres carrés, ni s'élever & plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

La publicité lumineuse apposée sur un mur, ne peut &re placée a moins de 0,5 meétre des
arétes de ce mur.

Article 7 Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol

Les dispositifs publicitaires lumineux ou non lumineux scellés au sol ou installés directement
sur le sol ne peuvent ni s'élever & plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une

surface supérieure & 8 metres carrés.

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol comportant une
seule face d’affichage doivent recevoir un bardage s’intégrant au paysage et dissimulant la
face non exploitée.

Article 8 Densité

Larégle de densité concerne :
- les publicités non lumineuses appos€es Sur un mur ou une cloture ;

- les publicités lumineuses apposées Sur un mur ;
- les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol, lumineux ou non

lumineux.



Sur une unite fonciere dont le linéaire bordant une voie ouverte 3 la circulation publique est
supérieur ou égal a 50 métres, il peut étre installé : _

- soit un dispositif publicitaire scellé au sal ou installé directement sur le sol lumineux ou non
; .
- soit une publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cldture ;
- soit une publicité lumineuse apposée sur un mur.

Les baches publicitaires ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 4 métres carrés.

lage d'extinction nocturne

o

Article 10

Les publicités [umineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures, 3 I'exception de celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mabilier urbain et des publicités
numériques supportées par le mobilier urbain, 3 condition que leurs images soient fixes.

Article 11 Publicité numérique

Une publicité numérique scellée au sol ou installée directement sur le sol ne peut avoir une
surface unitaire supérieure a 4 métres carrés.

Une publicité numérique apposée sur un mur aveugle ne peut avoir une surface unitaire
supérieure a 4 métres carrés.

Article 12 Publicité supportée par le mobilier urbain destiné 3 recevoir des
informations non publicitaires 3 caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques

Le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractére général
ou local, ou des ceuvres artistiques ne peut avoir une surface unitaire excédant 2 matres
carrés, ni s’élever a plus de 3 métres au-dessus du niveau du sol.

La publicité supportée par le mobilier urbain, autre que le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires & caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques
doit respecter les conditions d'implantations fixées au regard des articles issus du code de
I"environnement.



Titre 3 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en ZP2

wt

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°2.
Article 13 Interdiction

Sont interdites :
- Les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

- Les biches publicitaires ;
- Les publicités numériques.

Exceptée celle apposée sur mobilier urbain de type abris destinés au public, la publicité est
interdite sur une profondeur de 50 métres autours des giratoires, la publicité est interdite sur
une profondeur de 50 métres autours des giratoires. Cette profondeur se mesure du point
d’intersection le plus proche  partir de la bordure du trottoir, de la bande blanche délimitant

le bord de 1a chaussé ou bien du bord de 1’erirobé.
Article 14 Publicité apposée sur un mur ou une cléture

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une clbture, ne peut avoir une surface
unitaire excédant 8 métres carrés, ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une clbture, ne peut &tre placée & moins de -
0,5 métre des arétes de ce mur ou de cette cloture.

La publicité lumineuse apposée sur un mur, ne peut avoir une surface unitaire excédant 8
métres carrés, ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

La publicité lumineuse apposée sur un mur, ne peut étre placée a moins de 0,5 métre des
arétes de ce mur.

Article 15 Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol

Les dispositifs publicitaires lumineux ou non lumineux scellés au sol ou installés directement
sur le sol ne peuvent ni s'élever & plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une
surface supéricure & § métres carrés.

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol comportant une
seule face d’affichage doivent recevoir un bardage s’intégrant au paysage et dissimulant la
face non exploitée.

Article 16 Densité.
La régle de densité concerne :

- les publicités non lumineuses apposées sur un mur ou une cloture ;
- les publicités lumineuses apposées sur un mus ;



- les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol, lumineux ou
non lumineux,

Sur une unité fonciére dont le linéaire bordant une voie ouverte 2 la circulation publique est
supérieur ou égal a 50 métres, il peut étre installé : ; '

- soit un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol lumineux ou non
;

- soit une publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une cldture ;

- soit une publicité lumineuse apposée surun mur.

e
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Article lage d'extinction nocturne

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures, & I'exception de celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités
numeriques supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

Article 18 Publicité supportée par le mobilier urbain destiné 3 recevoir des
informations non publicitaires 3 caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques

Le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires & caractére général
ou local, ou des ceuvres artistiques ne peut avoir une surface unitaire excédant 2 métres
carrés, ni s’élever a plus de 3 métres au-dessus du niveau du sol.

La publicité supportée par le mobilier urbain, autre que le mobilier urbain destiné 3 recevoir
des informations non publicitaires a caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques
doit respecter les conditions d’'implantations fixées au regard des articles issus du code de
'environnement,



Titre 4 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en ZP3
Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°3.
Article 19 Interdiction

La publicité est interdite excepté celle installée a titre accessoire sur le mobilier urbain ou
apposée sur des palissades de chantier.

Article 20 Publicité supportée par le mobilier urbain destiné a recevoir des
informations non publicitaires 3 caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques

Le mobilier urbain destiné & recevoir des informations non publicitaires a caractére général
ou local, ou des ceuvres artistiques ne peut avoir une surface unitaire excédant 2 metres
carrés, ni s’élever a plus de 3 metres au-dessus du niveau du sol.

La publicité supportée par le mobilier urbain, autre que le mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires & caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques
doit respecter les conditions d'implantations fixées au regard des articles issus du code de
I'environnement.



Titre 5 : Dispositions applicables aux enseignes

Sauf mention contraire, les dispositions qui suivent sont applicables sur F'intégralité du
territoire communal. Hors agglomération, les régles applicables sont les mémes qu'en ZP2,

Article 21 Interdiction

Les enseignes sont interdites sur :

- les arbres ;

- les cl6tures ;

- les garde-corps de balcon ou balconnet ;
- les toitures ou terrasses en tenant lieu.

Article 22 Enseigne perpendiculaire au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre 2 une par fagade d’'une méme
activite.

Les enseignes perpendiculaires au mur ne doivent pas dépasser 1 métre de hauteur.

L'enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie supérieure
au dixieme de la distance séparant les deux alighements de la voie publique. Dans tous les
cas, cette saillie ne peut excéder 1 métre.

Article 23 Enseigne de plus d’'un métre carré, scellée au sol ou installée directement
sur le sol

Les enseignes de plus d'un métre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol
sont interdites en ZP3 (secteurs sensibles).

En ZP1 et ZP2, les enseignes de plus d'un meétre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol, ne peuvent s'élever  plus de 4 métres au-dessus du niveau du sol et
avoir une largeur supérieure a 1,30 métres.

Lorsque plusieurs activités sont localisées sur une méme unité fonciere, leurs enseignes de
plus d'un metre carré scellées au sol ou installées directement sur le sol doivent &tre
regroupées sur un méme support.

Article 24 Enseigne de moins d’un métre carré ou égale 3 un métre carré, scellée au
sol ou installée directement sur le sol

Hors ZP1, les enseignes de moins d’un métre carré ou égale 3 un matre carré, scellées au sol
ou installées directement sur le sol sont limitées en nombre & un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes & la circulation publique bordant I'immeuble ol est exercée
I'activité signalée.



En ZP1 (zone d'activités), les enseignes de moins d’un métre carré ou égale a un métre carré,
scellées au sol ou installées directement sur le sol sant limitées en nombre a deux dispositif
placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ol
est exercée |'activité signalée.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,50 métre au-dessus du niveau du sol.

Article 25 Enseigne lumineuse

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures lorsque l'activité

signalée a cessé.
Lorsgu’une activité cesse ou commence entre 23h00 et 07h00, les enseignes sont éteintes
au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de I'établissement et peuvent étre

allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes numérigues sont interdites excepté si elles signalent des services d'urgences
ou si elles sont situées en zone d'activités.

En ZP1 (zone d'activités), une seule enseigne numérique est autorisée par activité. La surface
unitaire d'une enseigne numérique de ce type ne peut excéder 2 metres carrés.

10



Titre 6 : Dispositions applicables aux enseignes temporaires

Ces dispositions sont applicables sur I'intégralité du territoire communal, y compris hars
agglomération.

&

emporaires

Article 26 Enseignes

Les enseignes temparaires installées sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites.

Les enseighes temporaires lumineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures lorsque

I"activité sighalée a cessé.

Lorsqu’une activité cesse ou commence entre 23h00 et 07h00, les enseignes temporaires
sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d’activité de I'établissement et

peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.

11
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Le>

Une agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis
rapprochés et dont l'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a
cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. (Art. R.110-2 du code
de la route). Cependant, le Conseil d’'Etat, dans un arrét du 2 mars 1990, fait
prévaloir, en cas de litige, la « réalité physique » de I'agglomérions, peu importe
I'existence ou non des panneaux d’entrée et de sortie de leur positionnement par
rapport au bati. En 'espece, I'arrété n°10094 du 22 juin 2017 du maire de six
fours les plages fixant les nouvelles limites d'agglomérations de la commune
rectifié par l'arrété municipal n°10669 du 23 octobre 2017, délimite le périmétre
de I'agglomération de la commune.

Un auvent est une avancée en matériaux durs, en général & un seul pan, en saillie
sur un mur, au-dessus d'une ouverture ou d'une devanture.

Une hache de chantier est une bache comportant de la publicité, installée sur
des échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux.

Une bache publicitaire est une bache comportant de la publicité, autre qu'une
bache de chantier,

Une cloture désigne toute construction destinée a séparer une propriété privée
du domaine public, deux propriétés ou deux parties d'une méme propriété quels
que soient les matériaux dont elle est constituée. Le terme clture désigne donc
également les murs de cloture.

Une cléture aveugle est une cléture pleine, ne comportant pas des ouvertures ou
percements. Cependant, il faut préciser que « tout percement, dont les portes
pleines, doit étre considéré comme une ouveriure. La Jurisprudence a, en
revanche, exclut les ouvertures obturées par les briques de verre qui ne
constituent pas une ouverture ». (Guide pratique, la réglementation de Ia
publicité extérieure, ministére de I'Ecologie du Développement Durable et de
1'Energie).

Une cloture non aveugle est constituée d'une grille ou claire-voie avec ou sans
soubassement.

Une enseigne est une inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et
relative a une activité qui s'y exerce.

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe
une source lumineuse spécialement prévue a cet effet.



Une enseigne numérique est une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui
repose sur I'utilisation d’'un écran. Elle peut étre de trois sortes : images animées,
images fixes et vidéos.

Une enseigne temporaire est une enseigne signalant des manifestations
exceptionnelles & caractére culturel ou touristique ou des opérations
exceptionnelles de moins de trois mois. Sont également considérées comme
enseignes temporaires, les enseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu’elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de
lotissement, consiruction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes
installées pour plus de irois mois lorsqu’elles signalent la location ou la vente de
fonds de commerce.

Un immeuble est, au sens du code civil, le batiment mais aussi le ferrain sur
lequel peut &tre implanté un batiment.

Une marquise est un auvent vitré composé d'une structure metallique, au-dessus
d'une porte d'entrée ou d'une vitrine.

Ie mobilier urbain comprend les différents mobiliers susceptibles de recevoir de
la publicité en agglomération. Tl s'agit des abris destinés au public, des kiosques a
journaux et autres kiosques & usage commercial, des colonnes porte-affiches
réservées aux annonces de spectacles ou de manifestations a caractére culturel,
des mAts porte-affiches réservés aux annonces de manifestations économiques,
sociales, culturelles ou sportives et des mobiliers destinés a recevoir des muvres
artistiques ou des informations non publicitaires a caractere général ou local.

Un mur aveugle est un mur plein, ne comportant pas des ouvertures ou
percements. Lorsqu'un mur comporte une ou plusieurs ouvertures de moins de
0,50 meétre carré, la publicité murale est auiorisée conformément a l'article R-
581-22 du code de I'environnement.

Une palissade de chantier est une cloture provisoire masguant une installation
de chantier. Elle est composée soit d'éléments pleins sur toute sa hauteur, soit
d'éléments pleins en partie basse surmontés d'un élément grillagé.

Une préenseigne est une inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un
immeuble oli s'exerce une activité déterminée.

Une préenseigne temporaire est une préenseigne signalant des manifestations
exceptionnelles & caractére culfurel ou touristique ou des opérations
exceptionnelles de moins de trois mois. Sont également considerées comme
préenseignes temporaires, les préenseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations immobiliéres de
lotissement, construction, réhabilitation, location et vente.



Une publicité est une inscription, forme ou image, destinée 4 informer le public
ou a attirer son attention. Ce terme désigne également les dispositifs dont le
principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images.

Une publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe
une source lumineuse congue a cet effet.

Une publiciié mumérigue est une sous-catégorie de la publicité lumineuse qui
repose sur l"utilisation d'un écran. Elle peut étre de trois sortes : images animées,
Images fixes et vidéos.

La saillie est la distance entre le dispositif débordant et le nu de la facade.

Une unité fonciére est un ilot de propriété d'un seul tenant, composé d'une
parcelle ou d'un ensemble de parcelles contigués appartenant & un méme
propriétaire ou a la méme indivision.

Une unité urbaine est une commune ou un ensemble de communes présentant
une zone de bati continu (pas de coupure de plus de 200 métres entre deux
constructions) qui compte au moins

2 000 habitants.



Arrété fixant les limites de 'agglomeration

UEPAIRTEMENT DU ¥AR
BEPLEELIUE FRAMEATEE

ARRETEN® _loo 9y

MAIRIE OE
SIX-FOURS-1LES-PLAGES
SERVITE URBANISHE
PLANIFICATTOSHABIT AT
Tél : 04945493 77
Fax @ 04,94 34,9378

FIXATION DES MVELLES LIMITES B AGGLOMERATION
DE LA COMMUNE DE SIX FOURS LES PLAGES

Nous, Jes Séhastien VIALATTE, Député - Maire de la Comumme de Six Fourg les Plages,
Vice — Président do la Communauné d* Agelemémtion o Toulon Provence Méditerrance »,

VT [a Tod n° 82-213 du 2 macs 1982 modifide melnthe oo droits 21 tiherds des collectivités
loeales,

VU7 1 lol n° 53-8 du 7 janvier 1983 modifiée reluive 4 fa répartition des cumpélences ente
tes Conumunes, les Déparlaments, les Régiong et |'Eial,

V1 e Code Géndral des Uollecrivieds Territoriales et notagpmresd les grtieles L 2213-1 ot
L. Z213-4

VAT Ie Cende de la toute o sotamment Jes aricles R 110-1 of suivants, R 411-2, R 411-B et
R’ A11-25 4 3E,

VA arriie fnterminisideiel du 24 povembre F067 modifié relatil 4 o sipnalisation des rowlss

el nudaeoutes,

VU Iistruetion interminisiérielle swr fa signalisstion routidre - livee 1 - 5% parlie - '
sigmnl fsetinn d*Tndicution o des services - approuvEs ae Iuerétd fierminisiérie] du

31 juillel 2002 modific,

VI les mrfiés mumcipus portant fxation des limites de Mapeloméralion N* 123 da 20 maf
1963, N® 231 du ler juillel 1968, N° 342 du 17 fvrier 1969, W7 1700 du 5§ fvmier 1096 o1 M7
35776 dy 20 segiembae 2011,

CONSIDERANT, la néoessité de fixer de nouvelles Hmikes & lo zone dagelomérmion de fa
Comnmrme e Sie Fours les Plages,

ARRETONS



driiele I : DEFINITION DES ZONES AGGLOMERETS

5 dis

Toutes §

e V'ngglaméraiion de b commune de Six Foues les

5 agglomdnies

le plan jint en annese du préseni amé.

=

Les noamegl

Farticl: B 11

ohsogics,

pasitions définies par les aréiés antérisus susvists, font fes mcionnes limites

e b Clomrumunee de Six Fours Yes Plipes sont matérialistes en bleu suy
apglomtration de f2 Commune de Six Fous les Plages, o sens de
-2 du Code de Ta route, sont findes ainst qu'il suit [EF Fappos Sux foules
départementales qui iraversent le Sendloie communal -

FR limite ngnlomération

Se-Foirs

Cosrdonndes GPS

Longijuds |

Latilude

| RD 16 Ls Seyne = Sip-Fouss |
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30T

[]
i

R 63 Six-Fours = La Szvme

SSTSTT |

43705°34"

 RID539 Sanary > Six-Fours
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| RD 550 Six-Fours > La Seyne

D78 _

| _Sesproe

43°08°57"

| RD 2216 La Seyne > Six-Fours

14974

Bl vl

R

drticfe 2 : SIGRALISATION

La signalisation réglenwentaire, conforme smy dispositions de |'insiruction iterminisiérielle -
fivre | 5% pariie - sipnafisation d*indfeation ~ ssra mise i place & la change de 1a Commune

etfon du Départerment du Var,

Artiele 3 : ENTEEE EN VIGUEUR
Les dispositions définies por 'wticle 12 dn préisent abié prendront effet le joor de Ja mise en

slace de [a signalisation prévae & Particle 2 of-dessus,

Atticle d : AFFICHAGE

Le présent améic sera publié ot sffiche conformément 4 la réglementation en vipmenr ef dams
s commune de Six-Fours-les-Plages, :

Conformérment 4 I"artiele
arréé powers faire "oh

Ariele 5 ; VOIES ET DELAIS DE RECOURS
R 421-1 of suivants du code de fustiee adurinisimtive, fe présent

ot dans un délal de dews el & compter de 53 date de notificat

Il evit

de publication - d'un recours graciews o hidrarlioue © devanl Monsiewr Je Maire, étant
précisé que 'absence de réponse dens Jes deux mols s suivent Ja desmande équivaui & up

refiss - d'unm reeours contenticw devant le tibanal adimin

inratif de Toulon,




Argicle £ : EXRCUTION

Monsieur le Peifer, Monstenr le Président du Consefl Tépariemental, Mansicor le
Commissaite Divisionnaire — Commitsssire Conwal et Chef du disirict de Toulon, Madame la
Diirectrice Céndmle des Services, Monsieur le Directeur (iénéral des Services Techmiques,
afnsi que les sgents placés sous Jenr ordres sont chargés chacun en ce ud le ennceme, do
willer & o roane exéoulion dy présent amdlé,

Fait 4 Six Fours les plagesle 9 2 JUIN 2017

Jean-Séhastien VIALATTE
Bk Mnire de Six-Fours-Les-Plases
Vice-Prisident de 3 Commutiaulé " Agglemération
Toalon Plguepee Méditeranés

-

w1




Plan des limites d’agglomération

Agglomération de la commune de Six-Fours-les-Plages
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Plan de zonage du Réglement Local de Publicité de Six-Fours-
Les-Plages

Légende
| Zone de publicité n°1 : Zone agglomérée & usage dactivites
Zane de publicité n°2 : Zone agglomérée principale
777 Zone de publicité n°3 : Secteurs sensibles agglomérés (une parfie du littoral, des fles embiez et de la DE3
vers le edne de vus de la Collégiale)
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Zonage de Reglement Local de Publicité de Six-Fours-Les-Plages

Vu et approuvé pour étre annexe

a la délibération n°_l § | L9293
endate du: A | 9| BI R

Légende .

~Zone de publicité n°1 : zone aggloémérée & usage d'activités
~Zone de publicité n°2 : Zone agglomérée principale . ) . . . . :
='Zone de publicité n°3 : Secteurs sensibles agglomérés (une partie du littoral, des fles embiez et de la D63 vers le cone de vue de la Collégiale)
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DEPARTEMENT DU VAR REPUBLIQUE FRANCAISE

COMMUNE DE SIX-FOURS-LES-PLAGES

MAIRIE DE -0-0-0-
SIX-FOURS-LES-PLAGES

T ——— Séance du 26/09/16

Présents : 34 | Exprimés: 30
Pour Contre Abslentian(s)
30 ¢ 9

Objet : PRESCRIPTION DE L'ELABORATION D'UN NOUVEAU REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE EN REVISION DU REGLEMENT RELATIF A LA PUBLICITE, AUX
ENSEIGNES ET PREENSEIGNES ACTUEL - OBJECTIFS POURSUIVIS ET MODALITES DE LA
CONCERTATION

N° 14772 ‘

Le vingt-six septembre deux mille seize 4 17h06, le CONSEIL MUN}CIPAL d SIX-FOURS-LES-
PLAGES, régulierement convoqué, s’est réuni au nombre prescrit pal la lo:, duns le heu habltuei de ses
séances ,sous la présidence de Jean-Sébastien VIALATTE, Depute-ManL :

Etaient Présents ;: M. Jean-Sébastien VIALATTE, M. Joseph MULE, f'/{mc 'Agnes ‘ROS’FAGNO M.
Thierry MAS SAINT GUIRAL, Mme Dominique DUCASSE, M. Yves DRAVETCN Mne Viviane
THIRY, Mme Christiane GIORDANO, M. Patrick PEREZ, Mme Delphine QUIN M; Hérvé FABRE,
Mme Nadine ESPINASSE, Mme Evelyne ENGELMANN, M. Denis PERRIER MmeLSyiwe MAHIEU,
Mme Jocelyne CAPRILE, Docteur Guy MARGUERITTE, M. Jeaﬂ-PmI?pp’ﬁ PASTOR, 'Dacteur Bruno
ROURE, Mme Régine AGUILLON, Mme Fabiola CASAGRANDE, Mime Béatrice BROTONS, Maitre
Sandra KUNTZ, Maitre Jérémy VIDAL, Mme Stéphanie CASSAR, Mme: G:sele HAMM-CREVAU,
M. Pierre SINISCALCO, M. André GIMENEZ, M. Frédéric BOCCALETTI, M. Jacques JACHETTA,
Mme Frangoise JULLIEN, M. Gérard NAVARRO, Mme Frangoise BERGEOT, M. Erik TAMBURI

Procurations : M. André MERCHEYER a M. Yves DRAVETON, Mme Dominique ANTONINI a
M. Hervé FABRE, M. Joél TONELLI & Mme Delphine QUIN, M. Philippe GUINET 4 Maitre Jérémy
VIDAL, M. Gil BAISSAT 3 Mme Régine AGUILLON

Absents :

Excusés ;

Vu et approuvé pour étre annexé

Secrétaire de Séance : Madame MAHIEU

Clbture de la Séance : 18h09 en date du : _/tté Jag } b\%

Idéntifiant n°: 083-218301 99-2016 0926-1mcl21220A-DE-1-1
Date de 1éléiransmission au coniréle de légalité : 03 /10/16

DELIBERATION DU CONSEIL MUNICIPAL

a la délibération n° _ ¥ 19|29



DELIBERATION N° 14772
RAPPORTEUR : M. Joseph MULE

PRESCRIPTION DE L'ELABORATION D'UN NOUVEAU REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE EN REVISION DU REGLEMENT RELATIF A L.A PUBLICITE,
AUX ENSEIGNES ET PREENSEIGNES ACTUEL - OBJECTIFS POURSUIVIS ET
MODALITES DE LA CONCERTATION

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour ’environnement a modifié
les dispositions du code de I’environnement relatives a la publicité, aux enseignes et aux
préenseignes.

Cette loi prévoit de nouvelles conditions et procédures pour ’élaboration ou la révision

des réglements locaux de publicité et confere a I’EPCI compétent en matiére de Plan Local
d'Urbanisme ( PLT) on, & défaut, & la commune, [a compétence pour élaborer un Réglement
Local de Publicité (RLP).

A ce jour, la ville a conservé sa compétence en matiére de PLU,
LeRLP de la commune doit étre établi conformément 4 la procédure d*élaboration des PLU.

La ville de Six-F ours~£,_a—plag 8 compte tenu de son évolution tant sur le plan urbanistique,
que commetcial et d:emooﬁ afhlqye souhaite réviser son RLI® afin de poursuivre sa politique
envnonnementale vofontausfe en. matiere de publicité extérieure,

@
[ 4

Confoxmement al artlcle L. 153 L. du code de *urbanisme, les objectifs du Réglement Local
de Pubhmt@ e S;x-Fom S-IC‘-w[JLB,UCS sont les suivants :

ccerer

<
[ A

. ]
s Préserver et améliorerle cadre de vie et la qualité paysagére sur Iz territoire de Six-
cegece -
Fours-les-plages ;< <«
£ 7 3
L S B

¢ [ &
ctce L vog

¢ Protéger 'image du centre-ville par une réflexion sur la place des enseignes ;

s Conserver la qualité paysagére des secteurs protégés (Natura 2000, Sites classés,
inserits etc.) et du littoral en évitant toute introduction outranciére de publicité ;

s Améliorer la qualité des axes structurants du territoire notamment la RD559 ( Avenue
de la mer qui va prochainement étre élargie) et des Zones d’Activités Economiques
et Agricoles situées au nord de la commune.

Vu Lavis exprimé par les commissions:  ENVIRONNEMENT, PROPRETE

Ideniifiant n®: 083-218301259-20160926-1mel21220A-DE-1-1
Date de télétransmission au conirdle de Idgalité : 03/10/16




LE CONSEIL MUNICIPAL, DELIBERANT A L'UNANIMITE DES SUFFRAGES
VALABLEMENT EXPRIMIES

NEUF ABSTENTIONS : MME HAMM-CREVAU, M. SINISCALCO, M. GIMENEZ,
M. BOCCALETTIL, M. JACHETTA, MME JULLIEN, M. NAVARRO, MME
BERGFOT, M. TAMBURI

DECIDE

DECIDE

DECIDE

de preserire 'élaboration d'un nouveau Réglement Local de
Publicité (RLP) en révision du Réglement relatif 4 la publicité, aux
enseignes et préenseignes actuel.

de fixer les objectifs poursuivis suivants:

-]

Préserver et améliorer le cadre de vie et la qualité paysagére
sur le territoire de Six-Fours-les-plages ;

v e T

¢ Protéger 'image du centre-villé'par uie1éflexion sur la place
des enseignes ; B S

o Conserver la qualité paysagire-des secteuss protégés (Natura
2000, Sites classés, inscrits ete?) ¢t du littoral en evitant toute
introduction outrancidre de publicité ; -

o Améliorer la qualité des axes stiucturants du territoire
notamment la RD359 i Avenve:de la mer qui va
prochainement &tre élargic) ‘et des Zones d’Activités
Economiques et Agricoles situées au novd de la commune.

de fixer les modalités de la concertation de la fagon suivante
conformément aux articles L.103-3 et L. 103-4 du code de I'urbanisme
avec:

- Ia mise a la disposition du public et des personnes concernées d’un
registre permettant de formuler des observations et propasitions tout au
Jong de la procédure d’élaboration d'un nouveau RLP en révision du
réglement relatif 4 la publicité, aux enseignes et préenseignes actuel.

- Ia mise 2 la disposition du public et des personnes concernées d’un

Identifignt n°; 083-218301299-20160926-1mcl21220A-DE-1~ 1
Daie de tlétransmission au conirdle de iégalité : 03 /10/16




site internet permettant de formuler des observations et propositions
tout au long de la procédure organisation d’une ou plusieurs réunions

publiques.

AINSIFAIT ET DELIBERE A SIX-FOURS-LES-PLAGES, LES JOUR, MOIS, ET AN QUE
DESSUS.

Jean-Sébastien VIALATTE

Député-Maire de Six-Fours-Les-Plages
Vice-Président de la Compnunauté d’Agglomération
Toulon Provence Méditerranée

Hdentifiant n®: 083-218301299-20160926-1mcl21220A~DE-1-1
Date de télétransmission au conirdle de légalité : 03/10/16




REPUBLIQUE FRANCAISE

COMMUNE DE SIX-FOURS-LES-PLAGES

DELIBERATION DU CONSEIL MUNICIPAL

. 0-0-0-
SIX-FOURS-LES-PLAGES
MEMBRES EN EXERCICE : 39 Séance du 28 juin 2017
Présents : 28 | Exprimés ; 39
Pour Conire Abstention(s)
39 0 0

*

Objet : BILAN DE LA CONCERTATION ET ARRET DU PROJET DE REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE

N° 14956

Euk £oE

Le vingt-huit juin 2017 & 15h08, le CONSEIL MUNIC]PA.J du SD’ FOURS -LES-PLAGES,
reglﬂlerement convoqué, s'est réuni au mombre prescrit par Ja 101 dins ‘le liea aao;tuel de ses
séances, sous la présidence de VIALATTE Jean-Sébastien, De1: uie hg:noraxe Ma',re

Etaient Présents : M. Jean-Sébastien VIALATTE, M. JosephM{ . Mrra Agnés R@STAGNO
M. Thierry MAS SAINT GUIRAL, Mme Dominique DUCASSE, M ﬁadre MERCHEYER, Mme
Dominique ANTONINI, M. Yves DRAVETON, Mme. Delphine QUIN, M. Hervé FABRE, Mme
Evelyne ENGELMANN, M. Denis PERRIER, Mime Sylvie MAHIEU, Mme Jocelyne CAPRILE,
M. Jean-Philippe PASTOR, Docteur Bruno ROURE, Mme Régine AGUT.LON, Mme Fabiola
CASAGRANDE, Mme Béatrice BROTONS, Maitre Sandra KUWNTZ, Maiire Jérémy VIDAL, M.
Pierre SINISCALCO, M. André GIMENEZ M. Frédéric . BOCCALETTI, M. Jacques
JACHETTA, Mine Francoise JULLIEN, Mme Frangoise BERGEOT, M. Erik TAMBURL

Procurations : Mme Viviane THIRY 4 Mme Béatrice BROTONS, .M. Jo&l TONELLI & Mme
Dominique ANTONINL.Mme Christiane GIORDANO 2 M. André MERCHEYER,. M. Patrick
PEREZ a4 Mme Dominique DUCASSE,.Mme Nadine ESPINASSE 4 M. Hervé FABRE, M.
Philippe GUINET 4 Maitre Jérémy VIDAL,.Docteur Guy MARGUERITTE 4 Maitre Sandra
KUNTZ, M. Gil BAISSAT a2 Mme Jocelyne CAPRILE,. Mme Stéphanie CASSAR 4 Mime Fabiola
CASAGRANDE, Mme Gisele HAMM-CREVAU 4 M. Jacques JACHETTA,M. Gérard
NAVARRO & M. Erik TAMBURL

Absenis :

Excusés :

Sorti(es) en cours de séance : 16h34 Madame CASAGRANDE

Retour(s) en cours de'séani: 161:135 Nadame CASAGRANDE Vu et approuvé pour étre annexé

T a la délibération n° A 292

Secrétaire de la SezmceF MAITRE, AE] \1 IZ’ et aus endatedy:
Cléture de Ia Séance : I7hﬁ-: L O . .




DRLIBERATION [9© 1499¢
RAPPORTEUR : M, Joseph MULE

BILAN DE LA CONCERTATION ET ARRET DU PROJET DE REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE

Vu le code de F'envirennement et notamment les articles I, 581-1 et suivants ef R 581-1 et
suivants

Vu le code de I'urbanisme,

notamment ses articles I, 103-2 et suivants, L 153-1 ef suivants, R
153-1 et suivants,

Considérant que les modalités de Ia con
— Mise 4 la disposition du

concertation, c'est-a-dire 3 compter du 16 janvier 2017 au 16 fevrier 2017 et an
dela; . :

— Miseila d'isp{)siﬁ-'éli' du public et des personues concemnées d*une adresse mail sur
le site internet A€ la’ cSmmune et deg différentes pie
form3lér ‘des Ubservations; et propositions tout
parﬁgﬂ{iéi‘&mentiﬂm&ﬁf 'a phase de concertation,

o € UEGOE

~ Orgaljjisaﬁr;h d;’urﬁ_a_r réurtion publique, qui s’est tenue & Ia salle Scarantino & Sjx-
E ours:-igg—?laéeé (I_c 1 février 2017, 2 partir de 18h00
Considérant que Je projet-de Rrglcm@nfc Local de Publicité a respecié les objectifs définis dang

la délibération de prescriptien. dé révigion du RLP ( Réglement Local de Publicité) de Six-
Fours-les-Plages du 26 Septambre 2015 -

® Préserver le cadre de vie et g qualit€ paysagdre sur Je territoire de Six-Fours-
les-plages ; -

(Avenue de la Mer qui sera prochainement €largie) et de la zone d’activités
conomiques ef agricoles situées au nord de la comimune.

Considérant que Ia réunion avel_:‘ Ies Personmes P}lbﬁque
Six-Fours-les-Plages le 1er fevrier 2057 ef qui en:
suivantes : EERERI

s Assocides s'est tenue en Maine de
résulte les ‘lemarques et observations
' [ i

t '
L S S Y R

'

- Pour le département duy Var, P oy E E




1. Sur des précisions concernant la réglementation applicable aux «

Beach Flag » et aux biches publicitaires, ainsi gue la technique de
mesure pour calculer la hanteur au sol des dispositifs publicitaires ;

2. Sur I’absence de régles spécifiques relatives aux publiciids et anx
préenseignes aux abords des giratoires ;

3. Sur la possibilité de domner un colorie sur le bardage permettant de
dissimuler la face non exploitée des dispositifs publicitaires scellés au sol
ou installés directement sur e sol lorsque seulement une seule face' est

exploitée;
- Pour la Communauté d’ Agglomération de Toulon-Provence-Méditerrange (TPM):

1. De savoir si le RLP de la commune de Siz-Fours-les-Plages s’appliquerait
également au Relais d’Tnformation Service et & la Signalisation
d*Tnfotmation Locale;

2. De savoir quel serait le délai de mise en conformité pour les dispositifs en
infraction au réglement local de publicité;

A g o c

3. De connafire ’impact du réglement local d= Bubumt&: sur le szte du Cap
Sicié, site protégé. &0 e

- Pour 1'm des élus de la commune de Six-Fours- 1es—P<ages de connmtzo ie régime
applicable & 1’affichage d’opinion; Lo ;

\ﬁ o ST
Considérant que lors de la concertation, plusieurs remarques et ObSCﬂathHS ont ¢té émises
sur le projet notamment : . B

- Pour les afficheurs: btet

1. De savoir si le mobilier urbain est réintroduit dans Tessectenrs protégés au
fitre de Iarticle 1..581-8 du code de Penvironnement et de préciser que les
articles sur le mobilier urbain soient rédigés en prenant en compte les
arficles R.581-42 4 R.581-47 du code de |’environnement ;

2. De rappeler que les publicités numériques et les bdches publicitaires sont
soumises & autorisation du maire pour leur installation;

3. Dezappeler que le mobilier urbain peut également étre encadré directement
jors de la convention ou le marché de mobilier urbain;

4. D’avoir une précision sur la surface maximale des dispositifs (tout compris
o surface d’affiche uniquement) correspondant de préférence & la surface
draffiche;

t LRI X "

5. D adcm’re1 13 densité, appltcabl enzane de publicité n°1 (zone d’activité) et

zone'de puuucffe n“&‘i (zune‘ agglommee)

s




- Pour un commergant de la commune, de savoir comment procéder & 1’installation de

leur enseigne pour que celle-ci soit en conformité avec le réglement local de publicité ;

-~ Pour Ia Société pour la Protection des Paysage et de I"Esthétique de la France
(SPPEF): '

4. Rappeler que les chevalets et kakémonos peuvent Eire assimilés a des
dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol
lorsqu’ils sont implantés ailleurs que sur I’immeuble dans lequel I’actmte
s’exerce dans la partie réglementaire du RLP 4

5. Proposer une limitation en haufenr des enseignes perpendiculaires an mur ;

6. Rappeler Que pour les enseignes seellées an sol ou installées directement
sur le sol de plus d’un métre carré sont limitées & une seule par voie
bordant 1’activité dans la partie réglementaire du RLP :

7. Rappeler dans la partie réglementaire du RLP, que les enseignes
clignotantes sont interdites excepte pour les services d’urgence.

Considérant que les points suivants du pro_]et de RLP ont étés pris en compte suite aux
remarques de la concertaéi-“n et dug persomnes publigues associges:

© r\

e La mod;ﬂc;atlon des ‘articles 6 et 14 de la partie réglementaire du RLP
ponsjemant 16::. colond:$ du bardage pour les dispositifs publicitaires scellés au
Fcl o 1ns*dles directeinent sur le sol lorsqu’une des faces n’est pas exploitée

& o S & ¢ I o
:',“ "‘.‘J ‘
€ e

E:CC* 4

e Ld. modlﬁcatmn des articles sur le mobilier urbain dans Ia partie réglementaire
du RTJP a_ﬁ.n de respecter les prescriptions des arficles du code de
I’enwronnemeﬂt rela.u‘s au mobilier urbain ;

o Ja premsmirﬁlans ie Tﬁppoﬁ de présentation et le réglement que la surface des
dispositifs publicitaires coirespond a4 [’ensemble du d15pos1t1f (moulure,
affiche, etc. inelus) conformément & I"interprétation du Conseil d°Etat.

o L’ajout d°une fégle sur la hauteur des enseignes perpendiculaires dans la partie
réglementajre du RLP;

e L'ajout de précisions sur la nature des dispositifs scellés au sol ou installés
directement sur le sol selon leur lieu d’implantation dans le rapport de
présentation;

¢ La modification des articles 4 et 12 de la partie réglémentaire du RLP
concernant 'interdiction de publicité aux abords des giratoires; -

e La modification des artrqles 7€ 15 de 1a pafte rc;glementmre du RLP
concernant la régle de cepsiis. d}_if)hc&blf‘ en zpne, f}f* publicité n°l (zone
agglomérée 4 usage d’activités) et zene de publicité n°2 (zone agglomérde

nnnnn




principale) ;

o La modification des articles 11, 17 et 19 de la partie réglementaire du RLP sur
la précision de la rédaction des arficles relatifs au mobilier urbain
conformément aux articles R.581-42 4 47 du code de l'environnement ;

Vu l'avis exprimé par les ENVIRONNEMENT, PROPRETE

cOmmissions

Apreés débat mmmﬂlctuma

LLE CONSEIL MUNICIPAL DELIBERANT A L'UNANIMITE

Sortie de Madame Casagrande & 16h34 retour & 16h35 avant le vote.

DECIDE
D'APPROUVER
D’ARRETER

D'INDIQUER

le bilan de la concertation ci-dessus exposé et dont le dossier est annexé
i la présente délibération,
le projet de RLP tel qu'il est annexé & la présente délibération

que, conformément aux articles L 155¢167% 155417 et L 132-12 du code
de I’urbanisme, le projet de RLP arrété, sera transmis pour avis :
-  aux personnes pubhques asaoc{ees mentionnées aux
articles L 132-7 et L 1'%}9 du code de I’mtbamsme
- 2uUxX communes hxmt"op‘l..) qm ont de;rnrmde a étre
consultées,
- aux  ¢tablissements pubﬁos de  coopération
intercommunale dlrectsmﬁn mteresses qui unt demandé
a gtre consultés. HE B

que, conformément & Particle T ‘58141421-3° du code de
I’environnement, le projet de RLP arrété, sera transmis pour avis 4 la
commission départementale compétente en matiére de nature, de
paysages et de sifes.

que la présente délibération fera ’objet d’un affichage en mairie durant
un mois.

AINSI FAIT ET DELIBERE A SIX-FOURS-LES-PLAGES, LES JOUR, MOIS, ET AN QUE

DESSUS.

Pour le Député-honoraire Maire et pour extrait

§ conforme
L'adjoint délégué J.

% BT ’\ "’“\
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SIX:FBUHS LES-PLAGES

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

Bilan de la concertation-

Annexe de la délibération du projet de RLP adopté_;.i'e,iisfﬂﬁ/ioiﬁ per le conseil
municipal de la commune de Six-Fcurs-ies-Piages « -

GOPUB
coneen | | HJ







INTRODUCTION
La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations, les habitants et de recueillir
leurs observations sur le projet de Réglement Local de Publicité (RLP) de la ville de Six-Fours-les-Plages.

Diverses modalités de concertation ont été mises en ceuvre afin d’assurer une information la plus large
possible sur le projet. Ont notamment &té mis en place :

- Un registre papier accompagné des piéces du projet en mairie ;
- Une adresse mail sur le site de la mairie pour réagir a la mise en ligne du projet ;

- la tenue d’une réunion publique le mercredi ler février 2017 3 18h dans la salle Scarantino
Six-Fours-les-Plages.

Ces modalités ont mis en place du 16 janvier 2017 au 16 février 2017.

La collectivité a ainsi prévu une réunion publique le mercredi ler février 2017 dont I'objectif était de
recueillir I'avis des personnes concernées et du grand public sur le projet de RLP. Les habitants de Six-
Fours-les-Plages ont été informés des dates et des modalités de la concertation et notamment de la
tenue d’une réunion publique via :
- lesite internet de la commune a compter du 16 janvier 203? au 16 Fevrier 2017 ;
- Le panneau d'affichage municipal sur la facade de la ma ire et a diffusion d’'un message
déroulant a compter du 16 janvier 2017 jusqu’au 16 fevner 20)7 ) L
- La parution d’un article dans un journal départemental (Vr—vr Matm) le vend 'd| 23] janvier 2017 ;
- Linvitation des principaux syndicats d'afficheurs et d' emengm,tes GES prmupoles associations
de protection du paysage et de l'environnement® et ‘f acsoclat on- des comercants de la
commune, par courrier a participer a la concertation et 3 la reumon oubhque du mercredi ler
février 2017, envoyés le 11 janvier 2017. " e

Ces modalités avaient pour objectif : IR
1°) de rappeler les dates de la concertation ; ool Telen
2°) de prévenir de la tenue d'une réunion publique sur le projet de RLP;
3°) de préciser que le projet était consultable en version papier dans les locaux de la mairie et qu'un
registre papier permettait de réagir en mairie ;
4%} d'avertir que le projet était disponible en ligne sur le site Internet de la ville de Six-Fours-les-Plages
et que des observations pouvaient &tre transmises via I'adresse suivante tlpe@mairie-six-fours.fr

111 s'agit des syndicats représentatifs de la profession d'afficheurs et des associations hénéficiant
d'un agrément ministériel pour les questions environnementales



REUNION AVEC LES PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES (PPA) DU MERCREDI 1% FEVRIER 2017

Une réunion avec les PPA a eu lieu sur le projet de RLP de la collectivité le mercredi ler février 2017
dans les locaux de la commune de Six-Fours-les-Plages entre 15h30 et 17h00. Son objectif était
d’informer et de recueillir les observations des PPA sur le projet.

La ville de Six-Fours-les-Plages était représentée par M MULE (1% Adjoint au Maire), M. VIDAL
(Conseiller Municipal au contentieux), M. GUINET (Conseiller Municipal a I'environnement), M. FERAUD
{Directeur Général des Services Technigues), Mme MOTTO (Responsable du service communication),
Mme KOLOGRECKI (Responsable du service foncier - TLPE), Mme HAMDI (Chargée de la publicité et de
la TLPE) et M. ROBERT (Chargé de la publicité). Etaient également présents lors de cette réunion :

» Les représentants du Conseil Départemental du Var, M. DONATI et M. DOURNNE

» Les représentants de la Communauté d'Agglomération de Toulon-Provence-Méditerranée, M.
VANNI, Mme MONTENAY et Mme TORRES, également représentante du Syndicat Mixte du
SCoT Provence Méditerranée ;

» la représentante de la Chambre des Meétiers et de I'"Artisanat du Var (CMA -83), Mme
RODRIGUEZ ;

> Excusée, la Chambre d’Agriculture du Var.

joint pour plus de, detalls; e

L ¥

La seconde part;etde Ia rﬂm on est consacree aux échanges avec les personnes présentes, voici les

remarques formulees r— Lt Han
b

o S i

o €
i v

- Le Direc‘t‘e:uPGénéral:des Services Techniques de la commune précise é ['attention des membres
limites d’agglomeratlon cunaormement a la réalité physique de I'agglomération Sixfournaise.
La commune travaillé avec le département a ce sujet notamment pour la délimitation
concernant des routes depa rtementales.

- Lles représentants du Conseil Départemental du Var ont demandé des précisions quant a la
limitation de la hauteur au sol pour les dispositifs publicitaires. Le bureau d’études et la
commune confirment gue cette hauteur se mesure par rapport au sol naturel & 'aplomb du
panneau et qu'aucun point du dispositif ne peut dépasser la hauteur fixée par le RLP, c’est-a-
dire 6 métres.

Pour la réglementation des baches, le Conseil Départemental du Var demande si ces limitations
sont également applicables aux baches de chantier. Le bureau d’études précise que les régles
fixées dans le RLP ne s'intéressent qu’a la publicité sur baches qui sont des dispositifs
permanents.

Le Conseil Départemental du Var demande a quel régime seront soumis les « Beach Flag »
surtout présents pendant la période estivale. La commune et le bureau d'études précisent
qu’ils seront soumis aux régles des enseignes ou préenseignes tempeoraires s'ils ne sont
implantés que de maniére temporaire sur le territoire. Dans le cas ou il s'agirait de dispositifs
permanents ceux-ci se verront appliquer la réglementation des enseignes permanentes ou de la
publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol selon le lieu de leur implantation.

Les représentants du Conseil Départemental du Var alertent la commune sur le fait qu'il
n‘existe pas de régle spécifique dans le RLP pour préserver les giratoires de dispositifs



publicitaires. Le bureau d'études affirme que la régle de densité posée par le RLP est,
normalément, suffisante pour éviter des implantations autours des giratoires.

Enfin, les représentants du Conseil Départemental du Var demandent & ce que les coloris des
bardages pour les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol
soient adaptés a I'environnement du dispositif. Le bureau d’études répond que I'écriture du
RLP pourra répondre a cette demande. La commune évoque le fait de pouvoir donner des RAL
de coloris pour le bardage. De maniere général, il faudra éviter une régle qui complexifie
I'instruction tout en répondant au mieux a cette intégration a I'environnement des dispositifs
publicitaires.

Les représentants de la Communauté d'Agglomération de Toulon-Provence-Méditerranée
(TPM) ont demandé comment la zone de publicité n°1 (zone d’activité) avait été définie. Le
bureau d’études et la commune indiquent qu’il s'agit de la délimitation issue du PLU
légérement adaptée afin de prendre en compte l'évolution des espaces en et hors
agglomération du secteur.

L'un des représentant de TPM demande si le RLP encadre les éléments tels que les Relais
d’Information Service (RIS) ou la Signalisation d’Information Locale (SIL). Le bureau d’étude
répond que la SIL et le RIS relévent du code de la route. A ce titre, ils ne sont pas encadrés par
le RLP. Cependant, il s’agit d’alternative pour palier la suppression des préenseignes. Ce sont
des modes de signalisation qui permettront de guider les persannes en déplacement.

L'un des représentants de TPM demande si le site du Cap 5§CIE va étre :mpacté par le RLP et 'l
existe d’'ores et déja des dispositifs non conformes sur ce-sit e rle iur’aau d’'études répond qu’il
n’y a pas de dispositifs publicitaires dans le site du Cap Si¢id. ies digpdsitifs $ult cantonnés en
limite de ce site. En effet, le Cap Sicié se trouve totalemont hors agglomcrat on la publicité et
les préenseignes vont donc demeurer interdite dans cotte zone conforme nent au Code de
I'environnement. Pour ce qui est des enseignes, elles sont asutorisées hors. agglomerat:on et
devront respecter les prescriptions du futur RLP. et
Enfin, les représentants de TPM ont demandé quel serait le délai de mise“eti conformité pour
les dispositifs en infraction. Le code de I'environnement prévpit-des délais ditfirents selon les
dispositifs et selon le type d'infraction : o e e

Infracti [
nfraction au Code de ifracting At B D

I'environnement

" Publicités et Mise en conformité immédiate Délai de 2 ans suite a
pré-enseignes depuis le 13 juillet 2015 I'approbation du RLP
Enseignes Mise en conformité a partir du Délai de 6 ans suite a

1% juillet 2018 ['approbation du RLP

L'un des représentants de la commune a évoqué la TLPE et notamment le fait d’exonérer les
petits afficheurs. Le bureau d’études répond que c’est une possibilité envisageable mais qu’il
faudra évoquer cette question plus précisément avec les membres du bureau d’études
spécialisés en TLPE.

L’élu a I'environnement a demandé quelles sont les régles applicables a I'affichage d’opinion.
Le bureau d’études et le DGST de la ville répondent que le RLP ne réglemente pas ce type
d’affichage qui bénéficie d’une réglementation particuliére au titre du code de 'environnement
avec notamment des emplacements dédiés a ce type d’affichage. Cependant, dans le cas ol cet
affichage n’est pas installé sur les emplacements qui lui sont dédiés, les régles qui lui sont



applicables sont celles de la publicité (Constitue une publicité toute inscription, forme ou
Image, destinée a informer le public ou a attirer son attention- Art. L.581-3 du C. env.). Cela
s'appligue donc pour les affiches politiques, associatives etc. installées sur un balcon. En
espéce le RLP et le code de I'environnement n’autorise pas ce type d’implantation.

La réunion se termine et la commune remercie les personnes publiques associées présentes pour leurs
remarques. Elle rappelle que d’autres remargues peuvent étre envoyées jusgu’au 16 février, date de fin
de la concertation, comme précisé sur le site internet de la commune. Les remarques émises lors de la
réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par la commune pour éventuellement
modifier le projet et dresser un premier hilan de concertation.

Pour conclure, la commune a décidé de prendre en comptes les remarques suivantes :

Concernant les coloris du bardage pour tes dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés
directement sur e sol forsqu’une des faces n'est pas exploitée, les articles 6 et 14 de la partie
réglementaire du RLP seront modifiés de la maniére suivante : « Les dispositifs publicitaires
sceliés au sol ou installés directement sur le sol comportant une seule face d’affichage doivent
recevoir un bardage s'intégrant au paysage et dissimulant [a face non exploitée. » ;

Concernant I’mterdlctwn de aubllate autour des giratcires, }a commune souhaite modifier son

projet afin d’lnteé;i'” rescription a son projet conformément a son ancien RLP, Les

articles 51 éi 12 de s par’trmF@glementarre du RLP seront modifiés afin de prendre en compte
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REUNION PUBLIQUE DU MERCRED! 1¥ FEVRIER 2017

Une réunion publique présentant le projet de RLP de la collectivité s'est tenue le mercredi 1% Février
2017 dans la salle Scarantino a Six-Fours-les-Plages de 18h00 a 19h30. Son objectif était de recueillir les

observations du public sur le projet.

En dehors des services et des élus de la collectivité, 6 personnes, deux représentants la société
d’afficheurs JC Decaux, deux représentants de la société d’afficheurs Pisoni et deux commercants,
étaient présents.

Dans un premier temps, le projet de la commune est présenté aux personnes présentes (cf support ci-
joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public, dont voici les remarques.

La société IC Decaux demande si le projet va réintroduire de la publicité sur mobilier urbain
dans les secteurs protégés au titre de I'article L.581-8 (abords des monuments inscrits ou
classés, etc.). Le bureau d’études répond que la majorité de ces espaces se trouvent, soient
hors agglomération, soient dans des espaces boisés classés, une réintroduction de ces
dispositifs représente donc peu d'interét. o

La société JC Decaux demande pourquoi la mise en conformlte des dlSp’JSItIfS en infraction n’est
pas faite actuellement. Il s'agit d’une concurrence de]ouads? ﬂﬂtre tiea afficheurs. La commune
répond gu’il y a une réelle volonté d’agir rapidement nofam enmu regafd i dlagnostlc quia
permis d’identifier plusieurs dispositifs en infraction. Tae
La société JC Decaux rappelle que les publicités numenques efr Ies b‘aches (iblicitaires sont
des dispositifs soumis a autorisation du maire. La commme nest donr ‘pas obligée de
réglementer ces dispositifs dans son RLP. Le bureau d’études et ol ccmmune\repondent qu'il
s'agit de la volonté de la commune d’éviter la multlphcat[on de ce typeﬁde support et d’en
réglementer I'usage. " P st ew

Enfin la société JC Decaux demande a ce que soit prec:ser [a 1eda*ct|0n des regles concernant le
mobilier urbain conformément aux articles R.581-42 a 47. Elle: dem ndﬂ également si les régles
sur le mobilier urbain sont applicables sur I'ensemble du territoire. Le bureau d’études rappelle
gue le RLP réglemente de maniere identique le mobilier urbain sur I'ensemble du territoire

communal.

Des commergants ont demandé comment procéder pour l'installation de leurs enseignes et
pour que celles-ci soient en conformité avec le RLP. Le bureau d’études répond que les regles
évoquées dans le RLP seront applicables a leurs enseignes et qu’ils devront dans tous les cas
remplir une demande via un document Cerfa. La commune se chargera ensuite d'instruire leur
demande. La commune ajoute que son architecte conseil tient des permanences et pourra les
aiguiller dans leur démarche si besoin.

Les sociétés JC Decaux et Pisoni ont demandé des précisions sur la surface maximale évoquée.
Le bureau d’études répond que le Conseil d’Etat a jugé récemment dans un arrét du 20 octobre
2016% que la surface & prendre en compte était la surface « hors tout » c’est-a-dire surface
d’affiche plus moulure. Le Conseil d'Etat dans un arrét du 6 octobre 1999° avait déja jugé de
maniere similaire cette question. Les sociétés d’afficheurs présentes rappellent cependant
qu’un décret est actuellement en cours de rédaction afin de préciser cette notion de surface
pour la réglementation. Dans l'attente de ce décret il sagirait de se conformer a

2 : CE, 20 octobre 2016, req. N° 395494

3 : CE, 6 octobre 1999, société Sopremo, req. 169570, Rec. Leb. p. 623



OBSERVATIONS RECUES PAR COURRIER OU ET VIA LE SITE INTERNET DE SIX-FOURS-LES-PLAGES

OBSERVATIONS DE LA SOCIETE POUR LA PROTECTION DES PAYSAGES ET DE L'ESTHETIQUE DE LA
FRANCE (SPPEF) TRANSMISES PAR COURRIEL LE LUNDI 13 FEVRIER 2017

Un courriel de la Société pour la Protection des Paysages et de I'Esthétique de la France (SPEFF)
transmise le lundi 13 février 2017 a été recu par la commune de Six-Fours-les-Plages, avec pour objet la
de révision du réglement local de publicité (RLP) de la ville.

Dans ce courriel la SPEFF, indique gu’elle souhaite une régularisation des dispositifs que le rapport de
présentation a fait apparaitre comme étant en infraction. Elle ajoute qu’elle est satisfaite du travail
qualitatif mené pour la réalisation du rapport de présentation et des documents annexes, bien gue
I'arrété de limite d’agglomération ne soit pas annexé car en cours de révision. Elle apprécie également
les nouvelles prescriptions du nouveau RLP qui a pour objectif de clarifier la situation existante et de
protéger le cadre de vie des sixfournais.

Par ailleurs, la SPEFF souhaite que la commune prenne en compte les remarques suivantes :

- Rappeler que les chevalets et kakémonos peuvent étre assimilés 3 des dispaositifs publicitaires
scellés au sol ou installés directement sur le sol lorsqu’ils sont implantés ailleurs que sur
I'immeuble dans lnqvei I actm're s’exerce dans la partie réglementaire du RLP ;

fl ~'.-‘

- Propaoser une I[muduon en hauteur des enseignes perpendiculaires au mur ;

= Rappeler que fes én-'EIgnP s;:ellees au sol ou installées directement sur le sol de plus d’un
métre ca.le sont Imuteeq a una seule par voie bordant Pactivité dans la partie réglementaire

X o B
du RLP' et T,
i "re.‘.c“r ' U“ e

- Rappeie# Hanﬁ Ia Uartpe reglementa:re du RLP, que les enseignes clignotantes sont interdites
excepte pour Tes: ser\m_es d’urgence.

&

&
e

Pour répondre aux obseratic ns da [a»SPEFF la commune répond que les précisions concernant les
enseignes scellés au sol ow mstai'sees &hrectement sur le sol et les enseignes clignotantes apparaissent
déja dans le rapport de p‘rpshn‘taﬁierfA{_‘.réspectlvement p. 32 et p.27 dudit rapport).

Concernant la remarque sur les chevalets et kakémonos, la commune pourra faire cette précision dans
le rapport de présentation. Il s'agit d’une interprétation en fonction des définitions des publicités,
enseignes et préenseignes posées par le code de I'environnement (Art. L.581-3 du c. env.).

Sur la demande de réglementer la hauteur des enseignes perpendiculaires, la commune souhaite
limiter la hauteur des enseignes perpendiculaires 3 1 métre de hauteur.

Les remargues concernant les chevalets et les kakémonos et la remarque sur la hauteur des enseignes
perpendiculaires seront prises en compte dans le projet via une modification des documents. Les autres
remarques n’‘appellent pas de modification du projet, car ce sont déja des précisions déja présentes
dans le rapport de présentation.



OBSERVATIONS DE LA SOCIETE JC DECAUX TRANSMISES PAR COURRIER DU 16 FEVRIER 2017

Un courrier de la société JC DECAUX transmis le jeudi 16 février 2017 a été recu par la commune de Six-
Fours-les-Plages, avec pour objet la de révision du reglement local de publicité (RLP) de la ville.

Dans ce courrier, la société JC Decaux souhaite que le projet prenne en compte les remargues
suivantes :

La retranscription de I'intégralité des régles propres au mobilier urbain dans un article
spécifigue du RLP afin de clarifier le régime applicable au mobilier urbain ;

La nécessité relative de la limitation du mobilier urbain et plus particulierement du mobilier

a

urbain visé & l'article R.581-47 du c. env. (destiné 3 recevoir des informations non
publicitaires) ;

La lever de l'interdiction relative de publicité aux abords des monuments historiques, prévue
3 [‘article L581-8 du C. env.

L'intégration d'une disposition spécifique relative a la surface d’affiche des dispositifs
publicitaires.

SN DA SR

Pour répondre aux observations de la société JC Decaux, Ia .cormmune épond aux différentes

(Lf .ot

remarqgues:

Lk

Sur la retranscription de Pintégralité des régles propré&s aii. mou[her urb*“r; “Hans un article
spécifique du RLP. La retranscription de dlsposrclors du codn «de I enw'l'onnement est
déconseillée afin d’éviter toute maladresse dans las ré&criture, maié également en cas
d’évolution jurisprudentielle, législative ou reéglementairej les dispesitiors retranscrites
deviendront irréguliéres. Il s’agit d’un réel risque juridique> pour la® commune « Non
seulement un tel « recopiage » comporte fréquemment, des erreurs, inais il peut, en cas

d’évolution ultérieure de régles nationales, étre regarde c&m e an.Ercés de pouvoir tendant
a faire obstacle & ces évolutions... » (Commentaire de Jean Ph llppe Strebler, AJDA, n°41/2014,
8 décembre 2014, p.2377.). Cependant, une fois le RLP angrouve, sa-commune pourra mettre
en place un guide pratique du RLP reprenant I'ensemble des regles applicables (RNP + RLP) sur
chacune des zones afin de faciliter l'acces et la compréhension des différentes regles
applicables sur le territoire.

Sur la limitation de "exploitation du mobilier urbain et notamment le mobilier urbain visé a
article R.581-47 du c. env. (destiné & recevoir des informations non publicitaires). La
commune considére qu’il ne s'agit pas d’'une limitation excessive car le mobilier urbain reste
autorisé sur 'ensemble du territoire communal et seul le mobilier urbain destiné a recevoir des
informations non publicitaires se trouve limité en surface et en hauteur, selon la volonté de la
commune et en conformité avec le marché de mobilier urbain actuellement en cours de
rédaction. Ainsi, la limitation du mobilier urbain n'est pas excessive au regard des possibilité
d‘implantation laissées par la commune.

Sur la levée de l'interdiction relative de publicité aux abords des monuments historigues,

“prévue a l‘article L581-8 du C. env. (notamment aux abords des monuments historiques). La

commune n’a pas souhaité lever I'interdiction relative de publicité aux abords des monuments
historiques car elle est sans intérét sur la commune de Six-Fours-les-plages. En effet, les
périmétres de 500métres autours des monuments historiques couvrent en majorité des
espaces boisés classés {EBC), espaces dans lesquels la publicité {mobilier urbain compris)
scellées au sol ou installées directement sur le sol sont interdites. Au regard de ces
caractéristigues, la commune n’a pas souhaité lever I'interdiction relative de publicité aux
abords des monuments historiques.



- Sur I'intégration d’une disposition spécifique relative a |a surface d'affiche des dispositifs sur
mobilier urbain. Le Conseil d’Ftat a jugé récemment dans un arrét du 20 octobre 20167, gque la
surface a prendre en compte était la surface « hors tout » Cest-a-dire surface d’affiche plus
moulure. Le Conseil d’Etat dans un arrét du 6 octobre 1999° avait déja jugé de maniére similaire
cette question. Le législateur avait annoncé sa volonté de clarifier cette notion de surface
(d'affiche ou « hors tout ») par décret, celui-ci étant toujours attendu. Dans I'attente de ce
décret il s'agirait de se conformer a Vinterprétation du Conseil d’Ftat afin d’éviter tout risque

juridique pour la commune.

Au regard de ces différentes remarques, la commune prend en compte la remarque de la société JC
Decaux concernant l'intégration d’'une disposition spécifique relative & la surface d'affichage des
dispositifs dont ceux sur mobilier urbain en précisant que la surface des dispositifs publicitaires
correspond a I'ensemble du dispositif (moulure, affiche etc, inclus) conformément & I'interprétation du
Conseil d'Etat.

4 : CE, 20 octobre 2016, req. N° 395494

5: CE, 6 octobre 1999, société Sopremo, req. 169570, Rec. Leb. p. 623
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OBSERVATICNS DE L'UNION POUR LA PUBLICITE EXTERIEURE (UPE) TRANSMISES PAR COURRIER DU 16

FEVRIER 2017

Un courrier de "'UPE transmis le jeudi 16 février 2017 a été recu par la commune de Six-Fours-les-
Plages, avec pour objet la de révision du réglement local de publicité (RLP) de [a ville.

Dans ce courrier, la société UPE souhaite que le projet prenne en compte les remarques suivantes :

Réajuster la régle de densité de la ZP1 et de la ZP2 au regard des caractéristiques du territoire

en passant la régle de densité a 40 méires linéaires et 100 meétres linéaires pour
'implantation de deux dispositifs publicitaires ;

Préciser la surface prise en compte pour le calcul de la surface maximale des dispositifs
publicitaires (surface d'affiche ou haors tout) ;

Sur le régime des baches publicitaires et des dispositifs numériques ;

Sur la lever de l'interdiction relative de publicité aux abords des monuments historiques,
prévue a l‘article L581-8 du C. env. {notamment aux abords des monuments historiques).

Pour répondre aux observations de [a société UPE, la commune repond aux dlfferentes remarques :

Sur 'adaptation de la régle de densité en ZP1 et ZP2. La régle de upnslte de la commune de Six-
Fours-les-plages se fonde sur le principe du linéaire dé Tenife'fonciére. La commune ne
souhaite autoriser qu’un seul dispositif par unité fonciére. Le projet de RLP pose la régle de
densité suivante : Un dispositif publicitaire ne peut étre installé que « sur une unité fonciére
dont le linéaire bordant une voie ouverte & la circulation puhligie est supéretr ou égal & 50
métres »(Art. 7 du RLP) Cette régle de densité s’applique en ZP1 (Zrme G acu\nte) et en ZP2
(Zane agglomérée). Au regard des caractéristiques, la commune peut enwsage. une adaptation
de la régle de densité en ZP1 et ZP2. -

Sur le format des publicités et notamment la référence 3 Iz su.face d'affiche des dispositifs
publicitaires. Le Conseil d’Ftat a jugé récemment dans : un arret di 2|J octobre 2016°%, que la
surface & prendre en compte était la surface « hors tout » c’est-a-dire surface d’ afﬁche plus
moulure. Le Conseil d’Etat dans un arrét du 6 octobre 19997 avait déja jugé de maniére similaire
cette question. Le législateur avait annoncé sa volonté de clarifier cette notion de surface
(d’affiche ou « hors tout ») par décret, celui-ci étant toujours attendu. Dans I'attente de ce
décret il s’agirait de se conformer & Vinterprétation du Conseil d’Etat afin d’éviter tout risque
juridique pour la commune.

Sur les baches publicitaires et de la publicité numérique. La commune a souhaité restreindre
I'impact de ces dispositifs, ce qui ne supprime pas I'exercice d’un contréle discrétionnaire sur
les demandes d’autorisations préalables de ce type de dispositifs. Par ailleurs, le refus
d’autorisation préalable doit nécessairement étre motivé. Cette motivation est basée sur les
dispositions légales et réglementaires applicables au territoire.

Sur la lever de Vinterdiction relative de publicité aux abords des monuments historiques. La
commune n’a pas souhaité lever I'interdiction relative de publicité aux abords des monuments
historiques car elle est sans intérét sur la commune de Six-Fours-les-plages. En effet, les
périmetres de 500metres autours des monuments historiques couvrent en majorité des
espaces boisés classés (EBC), espaces dans lesquels la publicité (mobilier urbain compris)

6 : CE, 20 octobre 2016, req. N° 395494

7 : CE, 6 octobre 1999, société Sopremo, req. 169570, Rec. Leb. p. 623
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scellées au sol ou installées directement sur le sol sont interdites. Au regard de ces
caractéristiques, la commune n'a pas souhaité lever linterdiction relative de publicité aux
abords des monuments historiques.

Au regard de ces différentes remarques, la commune ne souhaite pas prendre en compte les
remarques de "UPE, car les régles élaborées sont conformes aux attentes de la collectivité pour son .
territoire.

Il
I
-

12



DEPARTEMENT DU VAR REPUBLIQUE FRANCAISE

ARRETE N° 10669

MATRIE DE
SIX-FOURS-LES-PLAGES
SERVICE URBANISME
PLANIFICATION/HABITAT
Tél : 04.94.34.93 77

Hiom s B5s0 8 FIXATION DES NOUVELLES LIMITES D’ AGGLOMERATION
DE L.A COMMUNE DE SIX FOURS LES PLAGES

- RECTIFICATIKF

Nuus Iean Sébastien VIALATTE, Député Maire de la Commune de Six Fours les Plages,

‘‘‘‘‘‘

VU la loi n° 82-213 du 2 mars 1982 modifiée relative aux drmtq et hbﬂrtes des collectmtes
locales, sataat <ot :
VU la loi n° 83-8 du 7 janvier 1983 modifiée relative 2 la Lepaﬂmon de., cam:)etences entre
les Communes, les Départements, les Régions et I’Etat, ci T erew

VU le Code Général des Collectivités Territoriales et notamment Ies al'tlcles L 2&13 let
1.2213-4 , T 1

VU le Code de 1a route et notamment les articles R 110-1 et sﬁj*-faéfits, P411 2,R411-8 et
R 411-25328, e 4c Picet

VU ’arrété interministériel du 24 novembre 1967 modifié relatif & la signalisation des routes
el autoroutes,

VU Pinstruction interministérielle sur la signalisation routiére — livie I — 5% partie —
signalisation d’indication ef des services — approuvée par I'arété interministériel du
31 juillet 2002 modifié,

VU l'arrété municipal n® 10094 en date du 22 juin 2017 portant fixation des nouvelles limites
d'agglomération de Ja Commune de Six Fours Les Plages,

CONSIDERANT, l'erréuiimatérielle relative a la référence d'un des PR cité & 1'article 1

CONSIDERANT, qu'il convient done de la rectifier
Vu et approuvé pour étre annexé
Slibération n°_{ §[_I9) 393
fd B

enda




ARRETONS
Article I ; MODIFICATION DU PR LIMITE D'AGGLOMERATION POUR
LA RD 63 SIX-FOURS >LA SEYNE :

Pour [a RD 63 Six-Fours> La Seyne, il faut lire 24933 an lien de 1+598,
Lo tableau de ['asticle 1 de I'arrété municipal n° 10094 en date du 22 juin 2017 est ainsi modifié :

PR limite agglomération Coordonnées GPS
Six-Fours
Longitude Latitude
RD 16 La Seyne > 8ix-Fours 2+532 5°51°12" 43°05°17”
RD 63 Six-Fours > La Seyne 2+933 2507577 43°06°34°°
RD 559 Sanary > Six-Fours 17+450 5°48°26” 43°06°56”
RD 559 Six-Fours > La Seyne 224476 5°51°09* 43°05°57°*
RD 2216 La Seyne > Six-Fours 1+974 5°51°12 43°05°53”°

Artzcle B
Les dispositions contem 69 Iia*ls 185  aifires articles de Tarrété municipal n® 10094 en date du 22 Juin
2017 sont sans ,hangemeut o donc de‘uem ent valables.

Article 3 : AFFfCHA:Gii'_‘ sl N
Le présent arrété sera publis <et affiché conformément & la réglementation en vigueur et dans la
commune de SixF o.zrs-les—PIages

Article 4 : VOIES ET DELATS HE RECOURS

Conformément & Particle F.-421-1 o ‘snivants du code de justice administrative, le présent arrété
pourra faire I'objet dans un délai de deux mois & compter de sa date de notification ou de publication -
d'un recours gracieux et hiérarchique : devant Monsieur le Maire, étant précisé que 'absence de
réponse dans les deux mois qui suivent la demande équivaut 4 un refus - d’un recours contentienx
devant le tribunal administratif de Toulon,

Article 5 : EXECUTION

Monsieur le Préfet, Monsieur le Président du Conseil Déparfemental, Monsieur le Commissaire
Divisionnaire — Commissaire Central et Chef du district de Toulon, Madame la Directrice Géniérale
des Services, Monsieur le Directeur Général des Services Techniques, ainsi que les agents placés sous
leur ordres sont charges chacun en ce qui le concerne, de veiller 4 Ja bonne exécution du présent arrété,

| Fait & Six Fours les plages le 2 3 Oc-l 2017
Jean-Sébastien VIALATTE

Députd honoraire
Maire de Six-Fours:Les-Plages




MerroroLE
TouLon
PROVENCE

Idenflfiant de 'acte délivré par la préfecture :
083-248300543-20180213-Imc1126949-DE-1-1
Date de validation parla préfecture ; mercredi 2] féviier
2018

| Date d'affichage :16/02/2018

MEDITERRANEE

COMNSEIL METROPOLITAIN DU

mardi

NOMBRE D'ELUS METROPOLITAINS
EN EXERCICE : 81

QUORLN : 41

PRESENTS REPRESENTES ABSENTS

6l [ 4
OBJET DE LA DELIBERATION |

N° 18/02/23

POURSUITE ET
ACHEVEMENT
DES PROCEDURES
D'ELABORATION ET
EVOLUTION DU REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE
ENGAGEES AVANT LE
Ter JANVIER 2016 -
VILLE DE SIX
FOURS LES PLAGES

13 février 2018

Le Conssil Méfropalitain de la Métropole TOULON PROVENCE
MEDITERRANEE convogué le mardi 13 février 2018, a &ié
assemblé sous o présidence de Monsleur Huberd FALCO.

Secréfaiia de Séonce | Madame Audrey PASQUALI-CERNY

PRESENTS :

Monsieur Thiery ALBERTINI Maodame Dominlque ANDREOTT, Monsleur
Cleude ASTORE, Madome Héléne AUDIBERT, Monsisur Chiisiian BARLO,
M. Robert BENEVENTI, Modame Nicole BERNARDIN, Madome Nalhalie
BICAIS, Monsleur Frédéric BOCCALET, Monsleur Michel BONNLUS,
Madome Maoie-Chistine BOUCHEZ, Modame' lsobelle BOURGEDIS,
M. Robert CAVANNA, Momsieur Amaury CHARREION, M. Yonnlck
CHENEVARD, Monsieur Jacques COUTURE, Morslaur Miche] DALMAS,
Modaome Coroline DFPAILFNS, Mansieur Marc DESGORCES, Monsieur
JeanGuy DI GIORGIC;: Ma'ame: Annick: DUCARRE, Monsieur Jeon-
Pleme EMERIC, M. Huber® FALTO, Mcdome Amondine FUMEX,
Madame Yanessa GERBY-GEBELLIN, #. rarc GIRAUD, Monsisur Domien
GUTTIEREZ, M, Jeon-Flere hAsLN. Mina Chislione HUMMEL, Modome
Chilsllane JAMBOU, Ma; ileur Yve. KBAIZR, ! fonsieuir Miche] LANDOLFINI,
Modame Loure LAVALETS Maduise ‘Donigle 'E Gi.C, Madame
Rophaglle LEGUEN, MGriliy, LanlllenlFOMI, Morisieu Mohumed MAHAL),
Madame Sylvie MAR'EY, h-adnme Béaliice MANZANARES, Monsleur Guy
MARGUERITIE, Made me Edwie MARING, Mademe Anne-Marie METAL,
Modome Voléis MO} IDCHE, Mo, sleur Chustophe M.ORFNO, M. Ange
MUSSO, Monsleur 1&8me NA JARRU, Madaome Chrisliine "PAGANHBEZY,
Madome Audrey PASQUALICERNY, Madame Reiiie #-LGEOT, Mansieur
Guy REBEC, Madame Valérie RIA'LAND, b, Francls ROUY, M. Chrislian
SIMON, M. Hervéd STASSINOS, Mor.isur Yann TAINGUY, [Jadome Kaiine
TROPIN, Monsieur Léopold TROUILLAS: Mansleur 1:Cry Y.DAL, M. Gilles
VINCENT, M. Mare VUILLEMOT, Mansleur Jean-Yv-s WAQUET

LG uEe
i

PRESENTES: «  © © ¢ o
o O & o

Modome Maordine BERARD représentéle) por Modome Voldie
MONDONE, Modome Véromigue BERNARDINI représeniéfe} par M.
Francis ROUX, Modame Béaliice BROTONS représente{e) par Monsieur
Guy MARGUERITTE, Madtme Fablola CASAGRANDE représenté{s| par
Modame Syivie MAHIEU, Monsleur Anthony CIVETTINI représentéle) par
Monsteur Chislian BARLO, MonsleurJeon-Fiers COLIN représenté|s] par
Madame Nathale BICAIS, Madame Florence FEUNTEUN représenig{e
par Monsisur Chilstophe MORENG, Momsleur-Alain FUMAL représenieé|
par i, Jean-Piere HASUN, Modame Maoreells GHERARDI représenté
par Morsieur Michel LAMDOLFIN, Monsleur Loureni JEROME
repiéseniéfe] por Madame Héléne AUDIBERT, Modome Geneviave
LEVY représentéfe] por Mansisur Mohamed MAHALL Madome Joselle
MASSI représenté{e] por Monsleur Léopold TROUILLAS, Madame Chanlal
PORTUESEreprésent&[e] parModame Edwige MARINO. Modome Dénise
REVERDITO représeniéle] por Modome Rophaélle LEGUEN, Madame
Anne-Maiie RINALD} représentéfe] par Madame Annick DUCARRE, M.
Jean-Seboslien VIALAYIE représenté(e) por Monseur Jérémy YIDAL

ABSENTS 3

Madame Edith AUDIBERT, Mensieur Frangols CARRASSAN, M. Jeon-Pleme
GIRAN, M. Jean-Louls MASSON

o

Vu et approuvé pour étre annexé

 la délibération n° | 3|10 292

en date du

o




METRoPOLE

[dentifiant de ['aete délivré par la préfeciure :
TouLow 083-24B300543-20180213-mC] 126949-DE-1-1
Date de vdilidation par la préfecture | mercredi 21 février
ProvencE o1
s » Date d'affichage ;16/02/2018
MEDITERRANEE

Sédnce Publigue du 13 février 2018

[N°D"ORDRE: 18/02/23 |

OBJET: POURSUITE ET ACHEVEMENT DES
.PROCEDURES D'ELABORATION ET EVOLUTION
“..hU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

. ENGAZEES AVANT LE 1er JANVIER 2018 -

©"i" “VILLE’BE SIX FOURS LES PLAGES

& ¢
AN i
it & Epraee
B oe

M. Le Présidast-expose :
Mes chers coldgces, .

Lalol du 12 julll=~201 ) poriant Engagement Nationdl pour 'Environnement ainsi
que le décret du 30 janvier 2012 ont profondémeni réformeé la réglementation
relative & la publicité extérieure, aux enseignes et pré-enseignes. Cette
réglementation poursuit un objecfif de protection du cadre de vie tout en
cherchant une ddéquation avec le respect de la liberié d'expression et
les rédiités économiques de la liberté du commerce et de l'industie. La
réglementation nationale codifiée au Code de I'Environnemeni, paut éfre
adapice d I'échelle locale, par un Réglement Local de Publicité qui peut
réglementer tout ou partie des supporis pré-cités.

Depuis le 1¥ janvier 2018, la Métropole Toulon Provence Méditerranée est
compéfente pour poursuivre les procédures d'élaboration ou d'évolution de
PLU et des outils associés tels que les Reéglements Locaux de Publicités.

En vertu de I'Arilcle L.581-14-1, du Code de I'Environnement, le Réglement
Local de Pubiicité est élaboré, révisé ou modifié conformément gux procédures
d’élaboration, de révision ou de modification des Flans Locaux d'Urbanisme.



Au vu de ces counlers de saisine, o méiropole décide d'acter ces proceédures
qu’elle souhaite poursuivre at aehever avec I'accord de la commune.

Dans un soual de continuité de I'action publicue et de réponse aux enjeux
ppéraffonnels d'aménagement sur notre tenitoire, it est proposé de poursuivre
et d'gcheverld procedure engagée avani le Terjanvier 2018 par I commune
de Six-Fours-les-Plages en application de I'Article 1.581-1 ef suivanis du Code

de I'Environnement.

Aprés avelr entendu le rapport du Président.

LE CONSEIL METROPOLITAIN

oo

VU la Joi n° 2010-788 du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
['Environnement, e

VU I Jol n° 2014-58 clu 27 lanvier 2014 de Modemisation de.f Action Publique
Tenitoricie et d'Affirmation des Méatropales, e e el

Vi 1 lol n° 2014-366 du 24 mars 2014 pour I‘Acce.s au Logernent ‘et & un

Urbanisme Rénove, Seeire ©
VU Ia lol n° 2015-991 du 7 cio0t 2015 portant Nouvele: O,rgq/nigciﬁlom.Ierﬁtoric:%e
de la Républigue, A

VU 1a loi n® 2017-257 du 28 février 2017 relaiive dux stators de Pars et &
I'aménagement métropolitain,

VU le décret n° 2017-1758 en date du 26 décembre 2017 portant création de
la phétropole Touion Provence Méditerranée,

Vil le code générai des collectivités errtoriales et notamment son article
L. 5217-1 et suivants,

VU les arficles du code de Jfenvitonnement L581-1 et suivants, et notamment
son arficle L.381-14-1,

VU |a délibération de la commune de Six-Fours-Les-Plages N°14772 en date au
04 Juln 2016 prescrivant la mise enrévision générale de son Réglement Locd!

de Publicite,

VU ffavis de fa Cornrnission Aménagement de I'Espace du 22 jonvier 2018,

L




CONSIDERANT la lettre de salsine en date du 13/12/2017 de o commune
de Six-Fours-Les-Plages demandant & la Métropale TPM de poursuivie sa
procédure de révision de son Réglement Local de Publicité,

Et aprés en avoir délibéré,
DECIDE

ARTICLE 1

D'APPROUVER la poursulte ef I'achévement de |a procédure de révision du
Réglement Locai de Publicité engagée avant le 1% janvier 2018 et présentée
ci-dessus, TS

ARTICIET |

D'AUTORISER. .'_VI_OI;ISI'éUHe Président & signer tout acte nécessaire & la mise en

ceuvre de la présente délibération.

* ¢ ec
teeee e ¢ < ¢

ARNCLEZ .. .

DE TRANSMETTRE o présente délibération & la commune qui devra donner
soh accord pour la poursuite des procédures sus mentionnées.

T A




ARTICLE 4

D’AFFICHER la délibération durant deux mois au siége de la Méfropole Toulon
Pravence Méditerranée et publiée au recueil des actes administratifs. Elle sera

en outre affichée en mdirie de ld commune concernée.

Alnsi fait et délibéré les jours, ou mois et ans que dessus.
Pour extrait cerfifié conforme au registre.

Faif & TOULON, le 13 février 2018
0 “Hisbsri FALCO
Président de 14 Métropale
Toulor Provence Méditarranée

Anclen Minlsteg, |,

et
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POUR : 48
CONTRE : 0
ABSTENTION: ¢

Monsieur Christan BARLO, Monsieur Frédéric BOCCALETTI,
Monsieur Anthony CIVETTINI, Monsieur Marc DESGORCES,
Monsieur Yves KBAIER, Madame Laure LAVALETTE,
Maddme Daniéle LE GAC, Monsieur Guy REBEC, Monsieur
Jean-Yves WAGQUET
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. REPARTTEMENT PiJ VAR REPUBLIQUE TRANCAISE

COMMUNE DE SIX-FOURS-LES-FLAGES

DELIBERATION DU CONSEIL MUNICIPAL

MATHRIE DE -0-0-0- i
SIZ-FOURS-LES-PLAGES ;
MEMBRES EN EXERCICE : 39 Séance du 22 février 2018
Présents : 30 | Bxprimés : 39
Pour [ Conire Abstention(s) )
30 | 9 0
i

Objet : ACCORD POUR LA POURSUKTE ET 1'ACHEVEMENT PAR LA METROPOLE
TOULON PROVENCE MEDITERRANEE DE LA PROCEDURE DE REVISION DU
REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE ENGAGEE PAR LA COMMUNE, '

N 15198 . ki R

Le vingt denx févifer dews mille dix it 4 16537, le CONSEIL M]I’JICLPAL de $E(—FO[JRS~ !
LES-PLAGES, réguliérement convoqué, s'est réuni au nombre prescrix pai 18 lof, dang Je lien
habituel de ses séances, sous la présidence de VIALATTE Jean-Sébasten, Député honorairé,
Maire,. BobR ‘ €

Efaient Présents : Monsienr Jean-Sébastien VIALATTE, Madame Aguds k(STAGNO, Meadarme f
Dominigue DUCASSE, Monsicur Andié MERCHEYER, Madame Dontinique ANTONINI, =
Monsiewr Yyes DRAVETON, Madame Viviane THIRY, Monsiewr Jodl TONEILL, Modame
Christiane GIORDANO, Monsjeur Pafrick PEREZ, Madame Delghine QUIN, Monsienr flervé

FABRE, Madame Nadine ESPINASSE, Mademe Evelyne ENGELMANN, Monsienr Deric

PERRIER, Monsiewr FPhilippe GUINET, Madame Jocelyne CAPRILE, Doctenr Guy

MARGUERITTE, Monsieur Jean-Philippe PASTOR, Docteur Brono ROUEKE, Madarae Répine

AGUILLON, Monsieur Gil BAISSAT, Madame Fabicla CASAGRANDS, Madame Gisdle

HAMM-CREVAU, Monsieur Pierre SINISCALCO, Monsieur Frédére BOCCALETTI, Monsieur

Jacques JACHETTA, Madame PFrangoise JULLIEN, Madame Francoise BERGEOT

PENNACCHIO, Monsieur Erik TAMBURIL

Procurations : Monsieur Joseph MULE 2 Madame Agnés ROSTAGNO, Monsieur Thierry MAS
SAINT GUIRAL 4 Madame Dominique ANTONINI, Madame Sylvie MARIEU 8 Monsienr Denis
PERRIER, Mademe Béatrice BROTONS & Monsienr Jean-Philippe PASTOR, Maitre Sandra
KUNTZ & Madame Régine AGUILLON, Maitte I érémy VIDAL & Doctenr Guy
MARGUERITTE, Madame Stéphanie CASSAR i Madame Fabiola CASAGRANDE, Monsienr
André GIMENEZ 4 Monsiear Frédéric BOCCALETTI, Monsienr Gérard NAVARRO 2 Monsienr
Erik TAMBURI,

Absents :

Excusés :

Secrétaire de la Séance : Monsieayr PERRIER
Clgture de la Séance : 17h57

Vu et a rouvé pour étre annexﬁdem;'ﬁaniﬂa ;083-218301299-20180222~1mel32554-DE~1~1
u et appi ; . ‘ Date de télétransmission au contrdle de lealité: 28 février 2018
a la délibération n°_l 841292 -
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Hdentifient n° - 083-218301298~2018 0222~1mcl32554-DE-1-1
Date de 1élétransmission au confrdle de légolité ; 28 février 2018




LRI H° 15198
RAPPORTRUR : Measieni Jean-Sébagtien VIALATTE

ACCORD POUR LA POURSTITE BT L'ACHEVEMENT PAR LA METROPOLE
TOULON PROVENCE MEDITERRANEE DE LA PROCEDURE DE REVISION DU
REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE ENGAGEE PAR L4 COMMUNE

En application de Particle L.5217-2 du Code Général des Collectivités Terriforiales, la compétence en
matidre ds Plan Local d'Urhanisme (PLU) et docniments en tenant les est transférées depuis le ler
janvier 2018 2 la Métropole Toulon Provence Méditerrande.

Ll'exercice de cetfe compétence par la Métropole ne permet phs A la compmme de poursuivie elle-
méme les procédures d'8laboration ou d'évolution de PLU qu'elle  engagées, mais la loi prévoif, dans
oe cas que la Métropole pent les achever, si ells le souhaite. La Métropole doit néanmoins obtenir an

préalable l'accord de Ja commune.

Le Réglement Local de Publicité (RLP) est élaboré, révisé o imoedifié snivant la méme procédire que
le PLU, bien que les deux procédures sofent indépendantes Inne de l'autre,

La Métropole TPM souhaitant poursuivre les procédures da révisions de RLE, il ast done propasé an
Conseil Municipal de donner son accord poi la ponrsuite de cette procédure engagée par délibération
du Conseil Manicipal n°14772 du 26 ociobre 2016,

Entendu I'exposé din Maixe,

VU, Ie Code Génézal des Collectiviids Territoriales & notamrrent sonim‘;.;iéia;]'_,éﬁi 72,

& e

VU, le Code de 'Urbanisme ot notamument son article 1..153-8,
VT, Ie Code de I'Enviranuement et notamment sou article 1.581-14-1,

VU, le décret v #2017-1758 en date du 26 décenbre 2017 portant création de la }f(,tmpele. denommée
«Toulon-Provence-Méditerranden,

VU, Ja délibération du Conseil Municipal n®14772 en date du 26 septumh:e 2015 praserivaut o
[*laboration. d'un nowvean RLP en révision du R3glement relatifa la pvbhch z, aux emclgnes et

préenseignes actuel,

V17, la délibération du Conseil Métropolitain n? 1%!03{93 en date du 13 février 2018 sollicitant I'accord
de la communs pout la poursuite de fa procédure engagée avant le transfert,

CONSIDERANT que la Métropole se substifnera de pleln droit dans tous les actes ot délibérations
afférents 4 la procédure engagée,

Vu I'avis exprimé pat les HORS COMMISSION
cammissions

Aprés débat contradictoire

LE CONSEIL MUNICIPAL DELIBERANT A LA MAJORITE DES VOIX
9 condre ; Madame Hamm-Crevau, Monsicur Siniscalco, Monsienr Bocealettl + proc,
Monsiewr Gimenez, Monsieur Jacheita, Madame Jullien, Madame Bergeot- Pennacchio,

Jdentifigig® : 683~-21B8301288-201802 29 Imal32554-DE~1~1
Date de i8létransmission gy coiirdle de légalijé « 28 février 2018
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Vipasienn Tambued + peee. Moensienr Navazye

DECIDE

DE DONNER A la Métopole Tonlon-Provence-Méditerranée pour poursuivre et
SON ACCORD  achever la procédure de révision du Réglement Local de Publicité
engagée par la Commune,

D’AUTORISER.  Monsieur le Maire 2 signer tout document et 4 procéder  l'sxécution de
1a présente délibération,

AINSIFAIT ET DELIBERE A SIX-FOURS-LES-PLAGES, LES JOUR, MOIS, ET AN QUE
DESSUS.

Jean-Sébastien VIATATTE Dépuié honoraire Maire de
Six-Fours-Les-Plages Vice-Président de Ia Méhopole
Toulon Provence Méditerranée
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Identiflant n” ; 083 ~=218301299~-20180222—1mcl32554-DE~1-1
Date de télétransmission ou contrdle de légalité : 2B février 2018




M ETROPOLE ‘ Identifiant de I'acte délivré par la préfecture :
; 083-248300543-20180730- 1133471-AU-1-1
TOU LON Date de validation par Iargféfecture s jeudi 2
aoUt 2018
PROVENCE D%u’fe d'affichage :02/08/2018
.4 - F
MEDITERRANEE
N ° AP18/129 | ARRETE

R ALl £ERE

OUVERTURE DE L'ENQUETE PUBLIQUE REiKrWE ‘AU PROJET DE
NOUVEAU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE APPLICABLE SUR
LE TERRITOIRE DE LA COMMUNE DE SiX-FOURS-1E5-FLAGES

Le Président de la Méhropole fE Lecche

VU la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 porfant Engagement National pour
I'Environnement,

VU la lei n° 2014-58 du 27 janvier 2014 de Modernisation de I'Action
Publique Territoriale et d'Affirmation des Métropoles,

VU lg loi n°2015-991 du 7 aolt 2015 portant Nouvelle Organisation
Teritoriale de la République,

VU la loi n°2017-257 du 28 février 2017 relative aux statuts de Paris et &
'aménagement méiropolitain,

VU e Décret n°2017-1758 en date du 26 décembre 2017 portant création

de la Métropole dénommée « Toulon Provence Mediterranée »,
VU et approuvé pour étre annexé

délibération n° | §[.L9) 393




YU le Code Général des Collectivités Tetritoriales ef notamment ses
articles L.5217-1 et suivants,

VU le Code de I'Envircnnement, ses articles L.581-1 et suivants, et
notamment son article L.581-14, mais qussi ses articles L.123-1 et suivants

et R.123-1 et suivants,

VYU le Code de I'Urbanisme et notamment les articles L 153-19, L 15321,
et R 153-8 indiquant que I'enquéte publique se deroulera dans les formes
orévues par tes arficles R 123-7 & R123-23 du code de 'environnement,

VU la délipération du Consell Municipal de Six-Fours-Les-Plages n°14772
en dafe du 246 septembre 2016 prescrivant I'élaboration d'un nouveau
Reglement Local de Publicité en révisicn du Reéglement relaiif & la
publicité, aux enseignes et préenseignes actuel et tes objectifs poursuivis
et modalités de iq, concertation,

VU la délibé;, :o:'t‘ion du Conseil Municipal de Six-Fours-Les-Plages n®14994 en
date du 28@111 2017 ﬁrc;rnL le bilan de la concertation et arréiant le projet
de r:e emen* 1®ccl de ‘oubllc te,

r' e e‘, f!.ﬁ(f‘-p’:n‘

VU i'CIVlb fo\{qfable 591 4-09- 17/01/81 du SCoT Provence Mediterranée en
dcﬁre ayr

14 septembre 201 7 etlavis facite de la Commission Départementcle de la
ndTure deypowage_—, e’r dessites etles différents avis émis parles personnes
publigues csmme&s

(~

VU Ic dehbero’r[on du Consell Métropolitain n°18/02/23 en date du 1
février 2C18 pour la poursuite et 'achévement, par la Métropole Toulon
Provence Méditerranée, des procédures d'élaboration et évolution du
Réglement Local de Publicité engagées avant le 1¥" ianvier 2018 - Ville de
Six-Fours-Les-FPlages,

VU la délipération du Consell Municipal de Six-Fours-Les-Plages n°15198 en

date dy

22 février 2018 pour l'accord pour la poursuite et I'achévement par la
Métropole Toulon Provence Méditerranée de la procédure de révision du
Reglement Local de Publicité engagée parila Commune,

VU la décision n°E18000030/83 en date du 02 mai 2018 du Président du
Tribunal Administratif de Toulon relative & la désignation du commissaire-

enquéfteur,



VU le projet de réglement local de publicité arréie, les avis émis sur le
projet par les colleciivités ou organismes dssociés ou consultés,

ARRETE

ARTICLE 1

Il sera procédé du 29 aolt 2018 au 27 septembre 2018 inclus, soit pendant
SOJours hors samedis [excepié le samedi 8 septembre], dimanches et jours
fériés, & une enguéte publique sur les dispositions du projet de Réglement
Local de Publicité arrété dont I'approbation est de la compétence du

Consell méfropolitain.

ARTICLE 2

Conformément & la décision du Présidert df Tr,.,_nah ;‘\dmmsfromf
de Toulan, Monsieur Arnaud D'ESCRIVAN &sh \cqeswne en giglité de
commissaire-enguéteur pour mener l'enguéte SUtvis ce.ll se flendra 4 ia
disposition du public en mairie de Six-Fours-Les- F'Iuges selon Ies dates

indiguées ci-dessous :

(“l

- Jour 1 : Mercredi 29 ao0t 2018 de 9hDO c 12h®0 hureau 205 du

service Affaires foncieres ;
- Jour 2 : Samedi 8 septemire 2018 de 9hOO & 12h00, burecu

Urbanisme cu rez-de-chaussée du batiment des services techniques ;
- Jour 3: Lundi 17 septembre 2018 de 14h00 & 17100, bureau 205 du

service Affaires foncieres ;
- Jour 4 Jeudi 27 septembre 2018 de 14h00 & 17000, bureau 205 du

service Affaires foncigres.




ARTICLE 3

Le dossier relatif & l'enquéte prescrite & I'article 1 sera tenu & la disposition
du public, pendant 30 jours consécutifs du 29/08/2018 au 27/09/2018
inclus, a I'hétel de Ville de Six- Fours- Les-Plages, au batiment des Services
Techniques, bureau 205 du service Affaires fonciéres, Place du 18 juin 1940,
83140 Six-Fours-Les-Plages, aux jours et heures d'ouverture habituels (en
gjoutant le samedi 8 septemibbre de $h00 & 12h00), soit de 8h30 & 15h00 du
lundi cu vendredi du 29/08/2018 au 31/08/2018, puis de 8h30 & 12h00 et de
13h30 & 17h00 du lundi au vendredi du 01/09/2018 au 27/09/2018 inclus.
Un poste informatique permettant de consulter le dossier d'enquéte
publique sera également ouvert au public & la Mairie de Six-Fours-Les-
Plages, bureau 205 du service Affaires fonciéres, aux mémes dates et
heures quiindiguées ci-dessus, et & I'Hétel de la Métropole - Service
Planification au deuxiéeme étage - au 107 Boulevard Henri Fabre, 83000
TOULON du Lundi au Vendredi de 8h30 & 12h et de 14h & 17h.

Le dossier sera égrjlemen*r consultable & tout moment sur le site internet
de la ville, @ 'agresse : www.ville-six-fours. fr,

Chocur peurra «prendre connaissance du dossier et consigner
éventyeliernent ses.” Qbservations sur le registre d'enquéte ou les
fransmetire par é=rit* ¢ I'attention de Monsieur D'Escrivan, & l'adresse -
Maifie: de Sx—l—ot.rs Les -Flages, Service publicité, BP 97, 83183 Six-Fours-Les-
Plages ou par inall ©enquete. Ho@mairie-six-fours. fr.

Le comr isszire-enquéteur les visera et les annexera au registre d'enquéte.

ARTICIES . . o

Aprés avoirrecueili 'ayis du Président de la Métropole Toulon Provence
Mediterrangg, ie cormmissaire-enquéteur pourra, par décision motivée,
proroger I'enquéte d'une durée maximale de 30 jours.

ARTICLE 5

A l'expiration du délai de 'enquéte prévu alarticle 1, le registre sera clos et
signé par le Président de la Métropole Toulon Provence Méditerranée puis
transmis dans les 24 heures avec le dossier d'enquéte ef les documents
annexes au commissaire-enquéteur.



ARITICLE 6

Le commissaire-enguéteur examinera les observations consignées ou
annexées ad registre d'enguéte et enfendra toute personne qui lui pardifra
utile de consulter.

I établira un rapport qui relatera le déroulement de I'enquéte et
devra faire état des conire-propositions qui ont été produites durant celle-
cl, ainsi gue des réponses éventuelles du maitre d'ouvrage, notamment
aux demandes de communication de documents quiluiont été adressées
et rédigera des conclusions mofivées.

Le commissaire-enquéteur dolf adresser au Président de la
Métropele Toulon Provence Méditerranée, dans le délai d'un mois &
compter de la cléture de 'enquéte, son rapport et ses conclusions avec
son avis motive accompagné du dossier ayant servi & Fenquéie.

Une copie durapport et des conclusions du commissaire-enguéteur

serd adressée, par le Président de la Métropole, des leur réception, au
préfet du Département du Var et au Président dis. fribunal administrafif.
Le publlc pourra consulter ce rapport et ses conf‘lusmm a la Métropole
ainsi qu'd la mairie de Six-Fours-Les-Plages et & "cs-_ pre‘eJure Qux jours et
heures habituels d'ouverfure pendant un cm 3, COfﬂD|Pr db ,o date de
cldture de l'enguéte. ceE caen

ARTICLE 7 o

I serg procede par les soins de Ia Me.ropofe Touicr. -Provence
Méditerranée, & l'inserfion d'un avis au pubiic & OJven‘ure d'engueate dans
deux journaux diffusés dans le département du, Var guinze jours au moins
avant le début de celie-ci, c'est-&-dire dans 1&s jourriciux portant au plus
tard la date du 13 ac0t 2018 et & litre de rappel, dans les 8 premiers jours
de lenguéte, dans les journaux & parditre enfre le 29 aolt 2018 et le 6

septembre 2018.

ARTICLE 8

L'avis qu public est publié, par voie d'affichage en Metropole et en
Commune, gquinze jours au mcins avant louverture de lenquéte et
pendant toute la durée de celle-ci.

Les formailités prévues aux arficles 7 et 8 ci-dessus sercni respectivement
justifigées par un exemplaire des journaux et un certificat d'affichage etabli
par te Président de la Méfropaole.




ARTICLE 9

Le préfet, le Président de la Métropole et le commissaire-enquéteur sont
chargés, chacun en ce quile concerne, de l'exécution du présent arété.

Le Président: - ceififie sous sa responsabiifé le X
caractére exécutoire de cet Acte, FGIT a TOUlon,

- informs que le présent omété peut le 3 { JU”. 2018

faire I'objet d'un recours pour exces de
pouvoir devant [e Tribunal Adminisiratif
dans un défai de deux mols & compter

de s nofiication Hubert FALCO
Notifié le :
Président de la Métfropole
Toulon Provence Méditerranée
Anclen Ministre

Signature :




DEPARTEMENT DU VAR
METROPLE TOULON PROVENCE MEDITERRANEE

COMMUNE DE SIX-FOURS-LES-PLAGES

ENQUETE PUBLIQUE RELATIVE
AU NOUVEAU PROJET DE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
APPLICABLE SUR LE TERRITOIRE DE LA COMMUNE

DE, SIX~FOURS-LES—PLAGES cj
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du 29 aofit au 27 septembre 1nclus cere
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Décision n® E18000030/83 du 2 mai 2018
Tribunal administratif de Toulon

Arrété métropolitain n° AP 18/129 du 30 juillet 2018

Vi et approuvé pour élre annexs

& la gélibération n°_| F| 192332

en date du v,j jag [ & %
Rapport d'enquéte

Révision du R.L.P. de Six-Fours-Les-Plages e N° E18000030/83
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| 1) Généralités

1.1, Préambule.

La publicité des enseignes et pré enseignes sur la commune de Six-Fours-Les-Plages est fixée par
un réglement du 20 octobre 1998.

Or, la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour ’environnement dite «
loi ENE » ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont considérablement modifié une réglementation
qui datait de 1979 ; la commune a donc engagé en 2016 la révision de son réglement pout le mettre
en conformité avec les nouvelles régles.

Mais, au ler janvier 2018, la Communauté d'Agglomération Toulon Provence Méditerrande dont
faisait partie la Commune de Six-Fours-Les-Plages a été transformée en Métropole (MTPM), ce qui
a eu pour effet de transférer & celle ci la compétence en matiére d'élaboration et d'évolution des
documents d'urbanisme et autres documents en tenant lieu, dont les réglements locaux de publicité
(RLP).

Par délibérations du Conseil Métropolitain N°18/02/23 du 13 février 2018 et du Conseil

Municipal N°15198 du 22 février 2018, la poursuite et l'achdveinedt pat 1aMétropole TPM de la
procédure de révision du RLP engagée par la Commune ont été décidés. Teced

1.2. Objet de I'enquéte et cadre juridique .

L'enquéte a pour objet la révision du RLP pour le conformer atix Drescrptionside 1a:loi ENE sus
citée. PE e ¢ "%

En effet, 1 Larticle 1.581-1 du code de I’environnement dispose que chacun & le droit d’exprimer et
de diffuser des informations et idées & P’aide de la publicité, des enseigries et des pré enseignes.
Clest pourquoi la réglementation de la publicité, des enseigned et préfenséignes vise & concilier
liberté d’expression] et enjeux environnementaux tels que la luttc contre lesamuisances visuelles, la
préservation des paysages et du patrimoine ou encore 1a réductiof.dé Ja consathmation d’énergie.
Or, 1a loi ENE a intégralement refondée les procédures d’é&laboration, de révision et de modification
des Réglements Locaux de Publicité (RLP). Désormais, ils sont élaborés, révisés ou modifiés
conformément aux procédures d’élaboration, de révision ou de modification des plans locaux
d’urbanisme (PLU) définies au chapitre III du titre 11 du livre Ier du code de I'urbanisme. Par
ailleurs, un RLP et un PLU peuvent faire I’objet d’une procédure unique et d’une méme enquéte
publique. Aprés son approbation le RLP est annexé au PLU ou au document d’urbanisme en tenant
lieu.

1.3. Nature et caractéristiques du projet .

Le RLP permet de fixer des régles concernant les publicités, les enseignes et les pré enseignes,
telles que définies par le code de I’environnement.

Afin d’assurer la protection du cadre de vie, le projet vient restreindre les dispositions nationales
applicables a la publicité, aux enseignes et aux pré enseignes, visibles de toute voie ouverte a la
circulation publique. I définit ainsi trois zones de publicité sur le territoire communal, pour chacune
desquelles il téglemente les dispositions applicables aux publicités et aux pré enseignes, aux
enseignes et aux enseignes temporaires.

Révision du R.L.P. de Six-Fours-Les-Plages N° E18000030/83



1.4, Composition du dossier.

Conformément & l'article R.123-8 du code de l'environnement, le dossier de révision du RLP

comprend :

® Le réglement du 20 octobre 1998 relatif 4 la publicité, aux enseignes et pré enseignes.

° Une note de présentation.

® Une note afférente 4 l'enquéte publique.

° Le dossier de concertation regroupant l'avis des personnes publiques associées (PPA), la
participation du public, l'information et l'avis des PPA, le projet arrété.

° Les piéces administratives.

° La publicité de l'enquéte publique elle méme.

Ala demande du commissaire enquéteur, ont €té rajoutées, au fur et 4 mesure, :
e Les parutions dans la presse des annonces légales,

e les observations du public, regues par courriers, courriels ou remises en mairie pendant
ou hors permanences.

Les principaux éléments de ce dossier pouvaient également étre consultés et téléchargés sur le
site internet de la mairie.

4 la lecture et éhide dit (?o:r:\ze: le commissaire enguéteur a relevé de nombreuse fautes
d'orthographe, mexacm‘z ‘des (u exreurs pointées dans les différentes parties, notamment bilan de la
concertation et-rupport de présentation ; dans le premier, il y a page 11 mélange enire les sociétés
UPE et Decaz,x lzs obse,*varzr)m de. celle ci ayant été portées au lieu de celles de I'UPE.

Alerté sur ces L,rf,e-,u g, !Z‘ecseizwcc « fait valoir que le cabinet rédacteur se situant en Bretagne les
corrvections ne pouvaient étreteffectuées instantanément, d'autant que le dossier ayant été approuvé
en l'état par'le conseéil” municipal ne pourrait étre corrigé qu'd la suite du rapport d'enquéte.
geEEe 5
€
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II) Organisation et déroulement de l' enquéte

2.1. Désignation du commissaire-enquéteur.

Par décision n® E18000030/83 du 2 mai 2018, le président du tribunal administratif de Toulon a
désigné M. Arnaud d'ESCRIVAN en qualité de commissaire enquéteur en vue de procéder a « une
enquéte publique préalable a 1'élaboration d'un nouveau réglement local de publicité en révision du
réglement relatif & la publicité, aux enseignes et pré enseignes actuel ».

2.2.Concertation préalable,

Une premiére prise de contact avec la mairie le 16 mai 2018 a permis au commissaire enquéteur
d'appendre que l'intégration de la commune dans la métropole « Toulon-Provence-Méditerrané »
(TPM) conduisait a la signature de I’arrété d'ouverture par le président de celle ci, retardant ainsi de -
deux mois 'exécution de l'enquéte.
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Cette entrevue lui a néanmoins donné I'occasion d'obtenir un dossier provisoire.
Des échanges par téléphone et cowriel pendant ce délai ont été mis & profit pour travailler avec la
maitie & la finalisation de 'amété, signé le 30 juillet 2018.

Celui o publié, il s'est de nouvean rendu a 12 mairie pour prendre le dossier définitif qu'il a ainsi pu
étudier et parapher et en demander ensuite, le 27 aolt, des ajustements et cotrections. (cf. infra).

2.3, Information effective du public.

Conformément aux articles L103-3 et L103-4 du code de {urbanisme, le conseil municipal (C.M.) a
défini les modalités de la concertation publique dans sa délibération du 26 septembre 2016
prescrivant I'élaboration dun nouveau RLP.

Celle ci a été ponctuée, notamment, par :

s Mise A disposition du public et des personnes concernées d'un registre d'observations, ainsi
que d'un site internet permettant également de formuler observations et propositions.

e Une réunion publique qui s'est tenue & Six Fours les plages, salle Scarantino, le 1 er février
2017

Les résultats de la consultation ont fait I'objet d'un bilan, qui a g:é-sppropvé en conseil municipal et
annexé au P.V. de séance du 28 juin 2017. Ter® Mesent
[ ; i< ) . c e
Le dossier complet de la révision a ensuite été mis en ligne, 471 disposliion du gublic, sur le site
internet de la mairie. O

Lo L

on 2 Lo

Conformément  l'arrfté métropolitain du 30 juillet 2018, lavis c‘enquéte aivétéc igublié par la
municipalité dans les journaux Var Matin et La Marseillaise, respectivément le 13 et le 10 aofit
2018. ' . < S‘(‘:{ o

1] a fait l'objet d'une nouvelle publication dans les mémes journ.aiu'x.;,\tespecj:ixcment ie 30 aofit et le
3 septembre 2018. o

b £ L7 o
et o P! o

Comme attesté par certificats de M. le maire et de M. le présideiﬁ dela ﬁéﬁ‘opole, il a &ié affiché,
dans les licux habituels de la commune et & 'hotel de la Métropole, du 13 aout au 27 septembre
inclus.

Les permanences ont été tenues dans les locaux des services techniques de la mairie aux jours ct
heures fixées par 'arrété municipal, & savoir :

A mercredi 29 aolitde S ha 12 h,

A samedi 8 septembre de 9ha12h,
A lundi 17 septembre de 14 ha 174,
A jendi27 septembre de 14ha 17 h.

En dehors des permanences, le dossier a été accessible au public pendant les heures normales
douvertures de la mairie, du 29 aofit matin au 27 septembre 2018 aprés midi inclus.

1l &tait également consultable sur le site internet de la ville : www.ville-six-fours.fi/, rubrique « vilie
pratique.
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2.4, Climat de I'enquéte.

Il o'y eu pendant la durée de l'enquéte ni visitewrs lors des permanences, ni observations sur le
registre en dehors de celles ci. On peut done en déduire que le public ne se sent pas concerné
individuellement par une enquéte sur un tel sujet. Peut &ire aurait il fallu se limiter & une ou deux
permanences pour limiter les frais d'enquéte.

Les seules observations formulées pendant I'enquéte l'ont éité par des courriers tardifs (25
septembre) de publicitaires qui s'étaient déja exprimés pendant la concertation mais n'ont pas jugé
utile de rencontrer le commissaire enquéteur.

Le personnel de la mairie, notamment les agents de la Direction Affaires Fonciéres/Publicité, ont
repondn avec disponibilité et efficacité aux demandes du commissaire enquéteur.

A noter, toutefois, que les conditions d'accueil éventuel du public n'auraient pas été adaptées si de
nombreux visiteurs s'étaient présentés, bureau ne permettant de recevoir quiune personne a la fois et
pas de local d'attente pour les autres visiteurs ; heureusement, tel n'a pas été le cas.

Difficultés rencontrées pour l'enquéte :

Les difficultés, ou plutot les complications du déroulement de ceite enquéte, ont é16 la conséquence
directe de l'infégration de la commune de Six Fours les Plages a la méiropole TPM, le 1 er janvier
2018. Ekn effet, il a falluwfrangfézer la procédure & cette dernidre, ce qui a occasionné plusieurs
refards. Tout d'abord, Iﬂ mmmrswn'e enquéteur désigné initialement au profit de la commune a dii
éire dessaisi et TPM o efe ‘conifriunl de demander une nouvelle désignation au T.4. ; c'est ainsi que
Jjlai été sollicizé po 7 ¥ mj,fete avant les vacances d'été, mais lorsque j'ai pris contact avec
la mairie, le projef d'arrété pr. epafe n'a pu éfre soumis a temps & la signature de la métropole pour
respecter le délai de publzﬂarmn dvant la date prévue d'ouverture de l'enguéte, conduisant & un
nouvequ decal; folcd de celle ci gle Jeux mois, pour la décorréler des vacances. In fine, il y a eu 9 mois
de décalage,” e, duari Vot de conséquence, plus d'un an entre le bilan de la concertation et
l'ouverture de’ U'énguéte ‘clle méme. Ces retards successifs sont ils & l'origine de l'absence de
participation-da:public 4, l erqueta, on ne saurait l'affirmer, mais il n'est pas exclu qu'il y aient
participé,

Une seconde consequanco morndre,y est la décision de confier la cléture de l'enquéie au président de
TPM, qui aurait pu retarder ‘la ‘remise du dossier au commissaire enquéteur ef, par voie de
conséquence, la rédaction du rapport, mais les dispositions ont été prises par le service municipal
pour gue ce ne soit pas le cas.

2.5. Cidture de I'enguéte et modalités de transfert des registres :

Ala fin de l'enquéte, comme stipulé par l'arrété métropolitain, le registre a été clbturé et signé par
le président de la métropole, avant d'étre remis, le lendemain, au commissaire enquéteur pour
établir son rapport, avec lequel il les transmettra au commanditaire.

2.6. Notification du procés-verbal des observations et mémoire en réponse,

Les seules observations étant deux courriers atrivés en toute fin d'enquéte, dont j'ai demandé an
service de prendre copie pour préparer sa réponse sans attendre ; il n'y a donc pas eu lieu d'établir de
synthése, ni de procés verbal de remise de celle ci.

La réponse élaborée par la mairie m'a été adressée le 5 octobre.
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27. Relation comptable des observations.

Comme indiqué supra, Les seules observations au cours de l'enquéte figuraient dans deux courriers,
I'un de 'Union de la Publicité Extérieure (UPE), l'vatre de la société JC DECAUX, tous deux datés
du 25 septembre, et regus repsectivement les 26 et 27 du méme mois.

[ /lj)Analyse des observations

3.1. Observations des personnes publiques associ¢es (PPA)

Les personnes publiques associ¢es sollicitées lors de la concertation, section régionale de la
conchyliculture, SCOT Provence Méditerranée, Chambre des métiers et de l'artisanat, Conseil
départemental, Conseil régional, Chambre d'agriculture, Chambre de commerce et d'industrie,
Communauté d'agglomération TPM, Préfecture du Var, Parc national de Port Cros, se sont alors

exprimées, et la commune a décidé de prendre en compte les remarques suivantes :

_ Tes coloris du bardage pour les dispositifs publicitaites: scellés. au sol ou installés
directement sur le sol lorsqu'une des faces n'est pas ex ‘:’19:11,626":’ sétromr' précisés de la maniere
suivante : « Les dispositifs publicitaires scellés au sol o istzlléy directement sur le sol
comportant une seule face d'affichage doivent recevoir 1in. bardage sintégrint au paysage et
dissimulant la face non exploitée. » § L E e xcages

_ Concernant linterdiction de publicité autour des girafoires, Te. commiune modifiera les
articles 4 et 12 de la partie réglementaire du RLP de son Eprqj;:‘g,_c afin’ d'y .intégrer cette
prescription conformément & son ancien RLP. W

COLEE

r

Elles n'ont donc pas été sollicitées de nouveau, et ne se sont pas exprimées pendant Ienquéte, ce qui
tend a prouver que satisfaction leur © . m¢,  €t6 donnée.
(2 & £ Y 7 5]

3.2. Observations des particuliers :

Comme les PPA, professionnels de la publicité, commergants et particuliers ont été sollicités lors de
la concertation.

Seules les sociétés d'afficheur J.C. Decaux (qui a doublé ses observations par courrier) et Pisoni et
deux commercants étaient présents a la réunion publique de février 2017, & l'issue de laguelle la
commune a décidé de prendre en compte les remarques suivantes :

_ La rédaction des articles relatifs an mobilier urbain aux articles 11, 17 et 19 de la partie
réglementaire du RLP sera précisée conformément aux articles R.581-42 & 47 du code de
'environnement.

—  Concernant la surface des dispositifs publicitaires, le rapport de présentation sera modifié,
dans la partie justification des choix, et précisera que la surface maximale correspond &
I'ensembie du dispositif, conformément & l'interprétation du Conseil d* Etat,

Révision du R.L.P. de Six-Fours-Les-Plages N° E18000030/83



8
De méme, suite 4 un courrier du 13 février 2017 de la Société pour la protection des paysages et de
l'esthétique de la France, les remarques de cette association concernant chevalets et kakémonos et
celle sur la hauteur des enseignes perpendiculaires seront prises en compte par une modification des
documents du projet.

Pendant I'enquéte elle méme, en dépit des suites positives données par la collectivité aux rematques
formulées lors de la concertation, 1'Union de la Publicité extéricure (UPE) et la société Decaux se
sont & nouveaux exprimées, en toute fin d'enquéte, par des courtiers, joints en annexes, datés du 25
septembre et 1ecus 4 la mairie respectivement les 26 et 27,

L'UPE soumet des propositions pour « améliorer les équilibres du projet et concilier objectifs de
protection du cadre de vie et dynamisme économique et commercial des acteurs locaux ». 1l s'agit, :
¢ daugmenter le format maximal, encadrement inclus, de 8 a4 10,5 m2, pour conserver le
format standardisé d'affichage de « 8m2 »,
¢ de réduire de S50 4 25 métres la distance d'interdiction de publicité aux approches de
giratoires,
o d'autoriser expressément en ZP1 et ZP2 les publicités lumineuses éclairées par projection ou
transparence scellées au sol ou installées directement sur Ie sol.
» dassouplir la régle de densité qui fixe & 50 métres le minimum linéaire pour installer un
dispositif,
¢ de rotirer ce qui't Onetineg ‘les bAches publicitaires, dont toute implantation est soumise a
autorisation pleulable ﬁg
* d’apporte] que]qves iecﬁhﬁ' ,anons ou précisions dans le lexique annexé au RLP.

[ C.
2 eer

bC e

La Metropolp, \lana son te}-.te amlexe répond en détail point par point a ces différentes demandes .

* En matiéfe de fnrmat, _1 conv1ent de se baser exclusivement sur le Code de I’environnement
et la Junspfudence ‘or, par exemple, le Code de I’environnement prévoit que les publicités
numerlques ne puissent excéder 8 métres carrés (art. R.581-41 C. env.). Par ailleurs, la
précision faite. dans ¢ rapport de présentation permet de faire évoluer la réglementation
locale ; ainsi, ex cas da précision réglementaire dans le futur, le RLP pourra tout a fait
8 adaptel sans metee €9 Ganse juridiquement le projet et 1’activité des sociétés d’affichage.

Commentaire C.E. : La demande de I'UPE est & caractére essentiellement économigue pour ne pas
modifier ses propres formats ; déja la réduction qu'elle propose du format hors tout entrainerait des
frais vraisemblablement trés supérieurs a ceux de la diminution de taille des affiches, et les frais
étant probablement vépercutés sur ses clients annonceurs, D'autre part, ainsi qu'elle le note elle
méme sous son pholomontage, la dimimution demandée wn'aura pas d'impact sur ['‘émergence
visuelle la publicité.

» La distance d’interdiction de publicité de 50 métres autour des giratoires, actuellement
inscrite dans le projet, est issue de 1’ancien RLP de Six-Fours-les-Plages. Le maintien de
cette disposition permet donc de pérenniser P’action de ’ancien RLP et de maintenir 1’état de
Pexistant,

e La Métropole complétera les premiers alinéas de l'article 6 du Titre 2 et de ['article 14 du
Titre 3 du Réglement afin de tenir compte de cette remarque, tel que : « Les dispositifs
publicitaires lumineux ou non lumineux scellés au sol ou installés directement sur Ie sol ne
peuvent ni s'élever & plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une surface
supérieure & 8 metres carrés. ».

Révision du R.L.P. de Six-Fours-Les-Plages N° E18000030/83



e TLa Métropole souhaite maintenir l'obligation de disposer d'une longueur minimum de 50
métres de linéaire bordant Ja voie publique pour que puisse &fre installé un dispositif
publicitaire ; en effet, la réglementation nationale impliquant que chaque unité fonciére
puisse accueillir un dispositif publicitaire quelque soit la longueur de son lincaire bordant la
voie publique semble excessive dans son cas. Toutefois, comme souhaité par l'intervenant,
la Métropole fera mention de arrét de la CAA de Naney dans le rapport de présentation
(Partie I Chap. 4.a. §« Densit¢ »).

Commentaire C.E. : L'intérét du RLP est bien d'adapter le réglement national awx particularités
locales, notamment dans un sens plus protecteur de l'environnement.

e La Métropole souhaite donc majntenir l'interdiction des baches publicitaires en ZP2 et la
limitation & 4m? de leur surface en ZP1. En effet, d'une part lart, R.581-76 permet, dans le
cadre &’un RLP, de fixer des régles locales plus restrictives que ce que permet le code de
Penviropnement et, d'autre part, la réduction de surface ne reviendrait pas 4 interdire ces
dispositifs dans fes conditions dimplantation spécifiées.

e S'agissant de précisions ou corrections du lexiques demandées, la Métropole remplacera le
mot « ajouré » par le terme « ne comportant pas des ouvertures ou percements » dans la
définition de « cloture aveugle » et « mur aveugle » , et suivra les propositions de 1'UPE afin
de compléter la définition de la notion de palissade de chanfigr. .- .-

i

La société JCDecaux, sur la forme, approuve le traifement. distinet  én mokilier urbain, en
demandant toutefois que ce soit expressément précise. AR AR

En revanche sur le fond, elle s'inquiéte de : T

o [Iabsence de levée d'interdiction en abord de monuments hs*onqui‘-s,d propose en
conséquence de modifier le dernier alinéa des art. 11, 17 et 19 du projet de PR

o la limitation & 2 m2 de la surface de publicité sur le mobilier. uroein; et progose d'autoriser
expressément le mobilier urbain, en y supprimant toute. contrainte.de surface d'affichage,
ou, 2 défaut, des mofidications équivalentes des articles 11, 17:et15,.. -

e Dinterdiction de publicité & moins de 50 m. des giratoires, et propose d'exempter le mobilier
urbain de cette Himitation,

s linterdiction du publicité numérique en ZP2, dont elle souhaite fajre préciser qu'elle ne
concerne pas le mobilier urbain, rappelle que Iinstallation de publicité numérique est
soumise & autorisation préalable du maire au cas par cas, €t demande donc « d'autoriser
expressément le mobilier urbain, y/c numérique dans V'ensemble des zones.

I.a Métropole répond également point par point .

Sur la forme, dans un souci de compréhension du document, elle peut ajouter un article préliminaire
dans son réglement, & V'article 2 du Tiire I, énongant que : « La publicité sur le mobilier urbain est
traitée dans les seuls articles visant expressément le mobilier urbain, sauf renvoi exprés 4 d'autres
dispositions législatives ou réglementaires ».
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Sur le fond :

e La Métropole a souhaité entériner un état de fait sur les abords des monuments historiques
du territoire de la commune, d'autant que la levée de I’interdiction autorisée par le Code de
I"environnement n’est qu’une possibilité laissé a la discrétion des collectivités. En I'espéce,
elle ne souhaite donc pas réintroduire la publicité apposée sur mobilier urbain dans ces
secteurs,

e Le format proposeé par Ia collectivité est un format tout a fait légal déja imposé par le Code
de I’environnement dans certains cas. Par ailleurs, cette réduction du format des publicités
apposées sur mobilier urbain ne concerne que celui destiné & recevoir des informations non
publicitaires & caractére général ou local ou des ceuvres artistiques. A ce titre, les abris bus
restent soumis 4 la réglementation nationale qui limite déjad leur surface & 2 meétres carrés
sauf exception. En outre, la collectivité reprend ici les dispositions de l'ancien RLP ef ne
souhaite pas augmenter la surface de ces dispositifs.

e Afin de ne pas mettre en péril les dispositifs existants, la Métropole pourra effectivement
compléter les articles 4 et 12 du projet de Réglement comme suit: « /... Exceptée celle
apposée sur mobilier urbain type abris-bus, la publicité est interdite sur une profondeur de
50 métres autour des giratoires. [...] ». '

s la Métropole ne souhaite pas autoriser la publicité numérique méme sur le mobilier urbain.
T Foee

N

Commentaires C.E. . Dawt aéie, -
Sdmdd DA weoof L

~ Toulon, le 24 6ctobre 2018: ¢ ¢ ¢
T Le commissaire engquéteur

T C
L ¢

Arnaud d'Escrivan
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ANNEXES

Liste des personnes publiques associées consultées pendant la concertation.

Lettres de la chambre d'agriculture du Var des 16/01 et 16/02/2017.
Lettre du Parc National de Port-Cros du 18 janvier 2017.
Lettre de la Région Provence-Alpes-Cote d'Azur du 10/02/2017

Réponse de la mairie aux courriers de 'UPE et JC Decaux.
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Liste des personnes publigues associées consnltées pendant la concertation.

Monsieur le Président de Ia section régionale de 1a Conchyliculture,
Monsieur Ie Président du Syndicat mixte du SCOT Provence Méditerranée.
Monsieur le Président de la Chambre des Métiers et de I'Artisanat du Var.
Monsieur le Président du Consei Départemental du Var.

Monsienr le Président du Conseil Régional PACA,

Monsiewr le Président de la Chambre d'Agrienlture du VAR,

Monsieur le Président de la Chambre du Commerce ¢t de Yndustrie du VAR.
Monsieur le Président de la Communaunté d'Agglomération TPM.

Madame la Présidente du Parc National de Port-Cros,

Monsieur le Préfet du Var
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a GRICULTURES ) : E s j - Draguignan, le 16/01[2017_
&TERRITOIRES ', .. 2/o2fia%

CHAMBRE D'AGR!CUFT%RE D L9 — _

Monsieur le Maire

Hétel de Ville

BP97

83183 SIX FOURS LES PLAGES

Servica : FAT
Dossier suivi par : FANNY AUBERT
Nos Réf: IFASEAIMA
Visa Responsable du Service :
Visa Diraction :

Objet : Révision Réglement Local de Publicité /
Monsieur le Maire,

Nous avons bien recu votre courrier nous invitant a participer 3 la réunion des
Personnes Publiques Associées qui aura lieu le mercredi 1% février 2017 a 15h30.

Lk e T

Malheureusement, retenus par des engagemgnts, 4l ne nous sera pas possible

d'y pariiciper, et nous vous prions de bien volail noGs gn. excuser.

T “—:c ri o '
Nous vous prions d’agréer, Monsieur le Mairs, vexpression de nos sentiments
les meilleurs. P € 6k <

Alain BACCINO.
Président de la Chambre d'Agriculture du Var

Sibge Sodial

11, rue Pierre Clément- C5 40203
83006 DRAGUIGNAN Cedex

Té. : 0424 505450

Fax: 0494505451

W8l : contact@var.chambagri.fr

Antenne de VIDAUBAN

70, avenue du Président Wilsen
83550 VIDAUBAN

Tél, ;049493 7400
Fax:0492997359

WM&l : vidsuban@var.chambagri.fr

Antenne de HVERES

727, avenue Alfred Décugis
83400 HYERES

Tél. : 049412 3282

Fax : 049412 32 80

&l 1 hyeres@var.chambagri.fr

www.caBa.fr
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: COREA ‘Q‘ﬁebbraguignan, le 16/02/2017

AGRICULTURES oo™, *"fn
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& TERRITOIRES T \‘\kc\ g SERVICE FONCIER

CHAMBRE D'AGRICULTURE Q.‘ES F)e\ﬁ z‘ﬂ_ e Arrivé IB........... 2ﬂ]7
e ﬂ" o Monsieur le Maire T " ""“““"““‘“
Hétel de Ville
BP97

Service : FAT 83183 SIX FOURS LES PLAGES

Dossier suivi par : Fanny ALIBERT

Nos REF: A8/EALEATVIA
Visa Responsable du Service ;

Visa Direction ;

Objet : Révision Réglement Local de Publicité
Monsieur [e Maire,

Aprés étude du projet de révision du Réglement Local de Publicité, nous
souhaitons porter a votre attention une observation.

En effet Ie RLP: prévoit différentes zones de publicité. La zone de publicité n°3

ccuvre .es‘sep&eurs sensibles agglomérés {une partie du Littoral, iles des Embiez,

de {3 D63 entreda limite de 'agglomération de la Seyne sur Mer jusgu'au chemin

“dela- Pertuade«r La réglementation de la zone est trés stricte au regard des
"o > enjeux dessites concernes/

N Tcutefo;s cette zone comprend une explmtatmn agricole commercialisant ses
* prodiictions &n circuits courts. L'enjeu de la signalétique est donc important
pCLFl?.f\'labl[lte de cette exploitation. Aussi, nous portons i votre attention cette
par’cicularrte pour une prise en compte dans votre RLP.

= C Te
[EREE ] @ ©

Restant a vo tre dlspOSIt:on pour toutes précisions, -

e €

C

-this vous* ‘p’riéﬁs d’agréer, Monsieur le Maire, I'expression de nos sentiments

les meilleurs.
Slgge Social
11, rue Pierre Clément - C5 40203 .
83006 DRAGUIGNAN Cedex Alain BACCINO )
et oy Président de la Chambre d’Agriculture du Var

Fax:04 94 5054 51
W€l : contact@var.chambagridfr

Antenne de VIDAUBAN

70, avenue du Président Wilson
83550 VIDAUBAN

Tél. : 049499 74 GO

Fax: 0494 99 73 99

Mél : vidauban@var.chambaprl.fr

Antenne de HYERES

727, avenue Alfred Décugis
83400 KYERES
Tél.:0494123282
Fax:049412 3280

Mél ; hyeres@var.chambagri.fr

wwnr,caB3.fr
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M. le député-maire de Six-Fours-les-plages
. Objet . Hotel de ville

Révision RLP BP 97 :
83183 SIX FOURS LES PLAGES

Suivi par Date
Laurence BONNAMY Hyéres, le 18 janvier 2017
04.94,12.89.13

laurence.bonnamy@portcros-parcnational fr
Ré&f. FV/LB/MA/S1

Monsieur le député-maire,

Par courrier du 11 janvier 2017, vous avez bien voulu m'informer de la révision du Réglement Local de
Publicité de la commune de Six-Fours-les-plages et de la tenue d'une réunion des personnes
publiques associées le 1« fevrier 2017. g g et
Je tenais a vous préciser que ['établissement n'est pas concgrrffe_}:[dip falt qgé votre commune ne fait
pas partie du périmétre du parc national de Port-Cros. A R

e

Je vous prie d'agréer, Monsieur le député-maire, l'expression de mes saluiations distinguées.

La Directrice par intérim, 8 o s i
Florefice YERDIER .,"- . £
Six-Fours les Plages '
Ville dsee e Courrier ;
Arrivéele |

30 JAN, 207

o A&:\_’Q##_.._M‘-‘-

Parc national de Port-Cros }  Allée du Castel Sainte-Claire » BP 70220 - 83406 Hytres Cedex
I OTéL 433 (0)4 94 12 82 30

! www.portcrosparcnational.fr » accucil.pnpe@porteros-parcnational fr
,
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REGION PROVENCE-ALPES-COTE D’AZUR

g | SERVICE FONCIER
g % OIRECTIO ON GENERALE _ Arr:\:ia e 1 1-WAR-2017

TECHN‘QUES VT 1%

ICE .
DES SERVIY"E" HAHS,ZW-.«M o
____.Monsieur Jean-Sébastien VIALATTE

Amvﬂe = i
36 Député-Maire de Six-Fours-Les-Plages

. Vice-Président de la Communauté
d'Agglomération Toulon Provence
Méditerranée
Jr Hétel de Ville

. Place du 18 Juin 1940
BP 97
Q 83183 SIX-FOURS-LES-PLAGES CEDEX
Marseille, le 10 février 2017

Monsieur e Député-M&iEr‘aL i

Vous avez bzen Voulu me CO“‘J.V}PT .ce dont je vous remercie, & assister le mercredi ler février
2017,4la re.m orzsur lu I'uVlSlOSl du réglement local de publicité.

Malheureusement en raisen d’engagements antérieurement arrétés et auxquels j jene pouveus me
soustraire, 11 Le m *&tait pab possible d’&tre & vos cotés en cette circonstance, et je vous prie de

bien vouloir In en excuser..

Je vous prie d’agréer ‘\Iousmur le Depute—Malre I’expression de mes salutations distinguées.
K\-S{ NN M&lmw M/

Christian ESTROSI

£ SlX-FOURS—LES-PLAGES
LLE%ABINEI DU MAIRE

E 4 NS 200

X5\

COURRIER ARRIVEE N®

Hétel de Région
27, place Jules Guesde — 13481 Marseille cedex 20
téléphona 04 91 57 51 20 - secretariatcabinet@regionpaca.fr
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UNION dela PUBLICITE EXTERIEURE

Monsieur le Commissaire-enquéteur
Mairie de Six-Fours-les-Plages

BP 97

83183 Six-Fours-les-Plages

T S"’I’Wg l(?e%(l)xl.-ﬁours les Plages
Service Courrier

A Pattention de Monsieur Arnaud D’ESCRIVAN Arrivee 1e
Objet : Elaboration du Réglement Local de Publicité 26 SEP. 2018

Phase d’enquéle publique

; a 37 p N‘l gAO :

Monsieur le Commissaire-enquéteur,

Le projet de Réglement Local de Publicité (RLP) de la commune de Six—Foﬁrs&es-Plages suscite
de trés vives inquiétudes de la part des sociétés adhérentes de I"Union de la Publicité Extérieure
(UPE), syndicat professionnel regroupant les principales entreprises de ce secteur d’activité.

Tel que présenté en enquéte publique, le projet impacte trés fortement le parc publicitaire
existant et nécessite de la part des sociétés d’affichage la réalisation d’importants
investissements pour conserver une activité économique sur le bassin Six-Fournais. En effet, 4 Ia
lecture du projet de RLP, 100% des dispositifs puhlleltalrﬂ actuellement implantés doivent
étre transformeés. ~ o

C’est pourquoi, nous nous permettons de vous soumetﬁre “ci- apres {Gés propositions
d’aménagements réglementaires visant & améliorer les équilibres du projet de: texte et ce, afin de
concilier de fagon satisfaisante les objectifs de protection du.¢adre de vle &t de dynamisme
économique et commercial des acteurs locaux. < b o

» Dispositions générales

= Avant-propos sur le format des publicités ( o

&

o

Le rapport de présentation relatif au projet de RLP contient, & propos des choix retenus en
matiére de publicités et préenseignes, a la page 66, les considérations suivantes :

« Avant tout, les surfaces maximales autorisées, énoncées ci-aprés correspondent a
I’ensemble du dispositif publicitaire (moulure, affiche, etc. inclus), conformément aux
jurisprudences du Conseil d’Etat. La prise en compte des surfaces maximales pourra éire
adaptée en fonction des futures évolutions jurisprudentielles, réglementaires ou
législatives. » :

DIRECTION GENERALE
DES SERVICES TECHNIQUES
Amvéle . 2{/‘9.9//(? ..............
N s A

AElAlRe
E—‘ FREPJ‘

|

|
seuamssoss 47 rue de Lidge 75008 Paris © Tél. 1 01 47 42 16 28 ¢ fu : 01 47 42 13 82 1 ‘
Eenail : conlact@upe.fr @ Sits Wal © www.upe.fr @ 17 €175T : 30302628000022 o sl 405 : 9411Z



Vous trouverez ci-dessous un exemple permettant d’illustrer notre propos et d’en comprendre les
conséquences.

Iustration du passage d’un dispositif 8m? hors encadrement 4 8 m? encadrement inclus

HNustrations a
titre d'exemple
— hors
territoire Six-
Fournais

 Photomontage d’un dispositif 8 m? encadrement inclus

- Nombreux cofits de transformation des dispositifs en place ;
- Aucune modification sur I’émergence visuelle du dispositif.



Schéma explicatif

Zone d'interdiction de toute puhiicité

o Format des dispositifs publicitaires

- Publicité apposée sur un mur ou une L]oture .

o .,L_. V [ET T

@A T8

du projet de RLP contient les dispositions suivantes : ;3 ¢ .

Qo0 T

« La publicité non lumineuse apposée sur un mur ot une cloture e peut avoir une
surface unitaire excédant 8 métres carrés, ni s’élever a plm @6 merrp.: au-dessus du
niveau du Sol. » - 5 e

Lbe a9 (8]
g0 0 5 Doccr
S RCsooe

Telle que rédigée, cette disposition implique une dlsparltlonﬂtotale ‘E!e notre support en ZP1,

o

Aussi et dans la continuité de notre avant-propos relatif au format des dlSpOSltlfS pubhcfcaues
nous préconisons de fixer le format & 10,50 m?, encadrement inclus.

- Disposiﬁfs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol

L’alinéa premier de V'article 6 « Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement
sur le sol » du Titre 2 précité du projet de réglement énonce que :

« Les dispositifs public;tazres non lumineux scellés au sol ou installés directement sur le
sol ne peuvent ni s’6lever & plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol, ni avoir une
surface supérieure a 8 métres carrés. »

De la méme maniére que précédemment, nous vous proposons de fixer le format des dispositifs
publicitaires scellés au sol ou ibstallés directement sur le sol & 10,50 m? hors pied mais
encadrement inclus.




lieu de tenir compte de toute la longueur du ou des cétés de ['unité fowciére bordant une ou
plusieurs voles ouvertes a lu circulation publique ».

La Cour a en outre précisé que 1'instruction du Gouvernement du 25 mars 2014 relative 4 la
réglementation nationale des publicités, indiquant que les linéaires de fagades d’ume unité
fonciére d’angle ne pouvaient s’additionner, « était dépourvue de valeur réglementaire et n'avait
qu'une portée interprétative, La commune ne pouvait donc pas utilement se prévaloir de la
lecture qu’elle donne des dispositions précitées ».

Aussi, lorsque 'unité fonriére est bordée de plus1eurs voies, il est & noter que Jes longueurs
peuvent &tre cumulées entreslles,

) Nous préconisons de fal e préciser ’article 7 du projet de réglement en ce sens.

= ZP2 £P2 — Zone gglomeree grmclgal

La ZP2 couvre la zone agglomérée principale en dehors des autres zones de publicité.
c Girateires

Le second alinéa de Varticle 12 « Interdictions » du Titre 3 « Dispositions applicables aux
publicités et aux préenseignes en ZP 2 » du projet de réglement dispose que :

« La publicité st interdite sur une profondeur de 50 métres autour des giratoires. Cette
profondeur sv mesurs dzx _pomt d’intersection le plus proche & partir de la bordure du
trottoir, de lz. M%'de : ,gmfhe délimitant le bord de la chaussée ou bien du bord de

lenrobew} e e e

v ;r
7'}5 2

Nous repreno § dei: Jes" awuments que nous avons développés 4 propos de D’article 4
« Interdictions 2 réiam a.ux mg}es des giratoires applicables 4 la ZP 1.

s" :‘: ctc\ce

Aussi, nous ¥ous. ;propo«ons de modlﬁer ’alinga 2 de Particle 12 précité du projet de réglement
de la maniére suivante :

(“’(CC

« Aux abO?‘dSr dez caffreﬁ)w*s & sens giraioire, ainsi que des infersections.identifiées et
dont la liste f‘ Geuré en annkxe, la publicité est interdite sur une distance de;25 m de tout
axe provenant ou allant directement au rond-Point. Cette distance se mesure du bord
extérieur de la chaussée du rond-point. Par ailleurs, les ronds-points sont eux-mémes
protéges de toute implantation sur une largeur de 15 meétres. »

o Format des dispositifs publicitaires

- Publicité apposée sur un mur ou une cléture

L’alinéa premier de 'article 13 « Publicité apposée sur un mur ou une cléture » du Titre 3
précité du projet de RLP contient les dispositions suivantes :

« La publicité non lumineuse apposée sur un mur ou une clbture, ne peut avoir une
surface unitaire excédant § métres carrés, ni §'élever & plus de 6 métres au-dessus du

niveau du sol. »




o Régles relatives 4 la densité

Learticle 15 « Densiié » susmentionné du projet de RLP précise, dans son alinéa 2, que

« Sur une unité fonciére dont le linéaire bordant une voie ouverte d g circulation
publique est supérieur ou égal & 50 meires, il peut éire installé :
- Soit un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur sol
Jumineux ou non ; '
- Soit une publicité non lumineuse apposée sur un mur 0u une cloture ;
- Soit une publicité lumineuse apposée Sur un mur. »

Au regard de 1’wrbanisation et de la typologie de la zone dite d’activités, une régle fixant le
minimum linéaire 4 50 métres nous semble excessive.

i

Nous vous proposons de ne pas aller au-defa de ce qu’'a fixé le code de 1’environnement et de
reprendre les dispositions prévues & I'article R581-25 dudit code.

Par ailleurs, nous reprenons en la matidre nos précédents propos relatifs 4 la régle de densité en
7P 1. |

Aussi, lorsque ’unité foriciére est bordée de plusieurs voies, il est & noter que les lonpueuts
peuvent étre cumulées enire elles.

Nous préconisons donc de faire préciser ’article 15 du projet de réglement en ce sens.

o [u

= Béches publicitaires shoir ol

aE a0

L’article 8 « Bdches publicitaires » du projet de réglement applicable en ZP1 cn:mce que :
« Les bdches publicitaires ne peuvent avoir une surfack: uriittiire ‘excédant 4 métres
careés. » BRETEE :
! - = .f"“""'(
Par ailleurs, article 12 « Interdictions » du Titre 3 « Dispasitions epplicables.cvix publicités et
aux préenseignes en ZP 2 » du projet de réglement interdit les baches publicitaires au sein de la
ZP2. N

e

Interdire ou limiter la surface unitaire d’une biche publicitaire a 4m?* supprime tout Pintérét de ‘ ]
ce type de dispositif qui est, par nature, prévn pour &tre de grand format, Cetie disposition revient ™.
de fait & interdire ce type de dispositif en ZP1. '

Nous préconisons le reirait de 1’article 8 et la modification de Particle 12 du projet, Ja ville |
maiirisant toutes jmplantations de publicité sur biche dans la mesure ol ce type de support

" publicitaire cst soumis & une autorisation préalable déliviée par arrét¢ municipal au cas par ¢as
(article 1.581-9 du code de T’environnement). Ainsi, le maire a le pouvoir d’exercer un contrble
discrétionnaire de chaque demande d’autorisation préalable et de déterminer le format qu'il
estimera le plus adapté au cas d’espéce.



Aussi, nous préconisons de compléter la définition comme suit

« Une palissade de chantier est une cléture provisoire masquant une installation de
chantier. Elle est composée soit d’éléments pleins sur toute sa hautenr, soit d’éiéments
pleins en partie basse surmontés d'un élément grillagé. »

En espérant que vous voudrez bien prendre en compte nos remarques, je vous prie de recevoir,

Monsieur le Commissaire-enquéteur, mes salutations distinguées,

_© Stéphanc DOJFTELONDE
' Président de f'UPE

11




Communication
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JCDecaux

M. le Commissaire enquéteur
Mairie de Six-Fours-les-Plages

Service publicité
BP 97
DIRECTION GENERALE 83183 Six-Fours-les-Plages
DES SERVICES TECHNIQUES
Amivé le . 23 /Q.a/{. ....................
N° ..o 28

""""" ' Marseille le 25 septembre 2018

Objet : Enquéte publique portant sur la révision du Réglement local de publicité de Six-
Fours-les-Plages

Envoi par lettre recommandée avec accusé de réception n° 1A 156 698 5280 8 et anticipée
par mail 3 enquete.rlp@mairie-six-fours.fr

Monsieur le Commissaire-enquéteur,

La Société JCDecaux France porte une attention particuliére & la procédure de révision du
Réglement Local de Publicité (RLP) engagée par la Commune de Six-Fours-les-Plages et tient
& porter & votre connaissance ses observations sur le projet de RLP soumis & enquéte publique
et plus particuli¢rement sur les régles relatives an mobilier urba*r\

Le mobilier urbain wt publicitaire reléve d'un vcgvne nfopre Il participe
directement & 1’effectivité d'un service public continu et proche des usagers (service pnblic
des transports pour les abris-voyageurs — article 5 de la. Ioi .dy 30 decemb} e 4982 sur
Porientation des fransporis intérieurs, service public de l’mformdtlon pour les mohlhers
d’information locale - CE 10 juillet 1996 Coisne, n°140606). . ¢ : o

CHE L [

A ce titre, dans un modéle d'optimisation budggtaire, les droits d’exploratto:(l nubhcltaus; sur
les mobiliers urbains financent des services rendus. i Cnies

De cefte spemﬁcﬂ:e découle un traitement distinct deS: daspﬂsxf ifs, pubhcxtaires dit
« classiques », qui sont principalement voire exclusivement puthﬁalre

( o 7
A titre liminaire, sur la forme, nous relevons que le projet de reblement a pus soin de traiter I
mobilier urbain comme une thématique distincte des dispositifs publicitaires classiques, ce que

NOUS appProuvons.

Dés lors, les régles qui ne sont pas inscrites dans les parties relatives au mobilier urbain ne Tui
sont pas opposables, sauf en cas de renvoi exprés (comme ¢’est d’ailleurs le cas au titre de la
réglementation nationale contenue dans le Code de I’environnement).

Toutefois, par soucis de lisibilité et sécurité juridique, et afin de respecter la volonté de Ia
Commune de ne pas soumettre la publicité sur mobilier urbain aux dlsposmons concernant les
dispositifs publicitaires classiques, nous précomsons qu’il soit expressément inséré au sein du
futur réglement 1’article préliminairé SUivant ™

« La publicité sur mobilier urbain es! traitée dans les seuls articles visani expressément le
mobilier urbain, sauf renvoi exprés a d’autres dispositions canteﬁues dans le RLF ».

Sur le fond, le RLP autorise le mobilier urbain publicitaire dans I'ensemble des zones du RLP.

JCDecaux France

Siege Social : 17, rue Soyer - 92523 Neuily-sur-Seine Cedex - France - Tél. : +33 ()1 30797978
Dir. Rég. Provence | 25, Bd de la Cartonnerie - C.S. 10111 - 13921 Marseflle Cedex 11 - France
Tél. : +33(0)4 913571 00 - Fax: +33 (04 913571 01

www.jcdecaux.com

Soclété par Actions Simplfige au capilal de 7 022 649,69 euros - 622 044 501 CS Manlerre - FR 82622044501
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Toutefois, certaines régles relatives au format et & I'implantation des mobiliers urbains
_publicitaires ne nous semblent pas adaptées & cet objectif et mettent en péril les implantations
" actuelles. :

4 sujets

1. I'absence de levée d’interdiction relative de publicité & I’égard du mobilier urbain
publicitaire et notamment en abords de monuments historiques ;

2. la limitation & 2m? de la surface des publiciiés pouvant éire apposées s mobilier
urbain destiné & recevoir des informations non publicitaires & caractére général ou
local, ou des csuvres artistiques ;

3. une interdiction de publicité sur une profondeur de 50 métres autour des giratoires ;

4. une interdiction de publicité numérique en ZP2 ;

1. Sur I’absence de levée d’interdiction relative de publicité en abords de monuments
historigues

En premier lieu, nous relevons le souhait de la commune d’autoriser I'implantation du mobilier
urbain publicitaire dans 1’ensemble des zones du RLP, ce que nous approuvons.

Toutefois, nous regrettons que le projet de réglement ne précise pas le cas du mobilier urbain
publicitaire fmplanté en abords de monuments historiques.

Or, conformément & I’article L.621-30 du Code du patrimoine, « la protection au titre des
abords s'appligue, a rout_ignirgguble, bati ou ron bati, situé dans un périmeétre délimiié par
Pautorité adninistretive dans les conditions fixées & l'article L. 621-31 ». Toutefois et &
défaut de respecter ¢e formalisme, le périmétre de protection correspond A un périmétre de 500
métres en covisibilit€ d*un monument historique.

o8 g

Aucdsd’gipece, ious relevons la présence de ces deux types de périmétres sur 'agglomération
Six-Foamaise; I'un ¢élimité autour de la Villa Cécile et I'autre établi par défaut autour de
aroissiale Baini-Pierre aux Liens (cf. extrait de I'atlas des patrimoines ci-dessous).

Or, par application de I’article 1.581-8 I du Code de ’environnement, & défaut d’étre levée de
maniére expresse au sein d’un RLP, Pinterdiction relative de publicité demeure dans ces
périmétres.

Or, d’une part, les collectivités maflrisent entiérement le nombre, format, design et les
conditions d’exploitation des mobiliers urbains dans le cadre de leurs contrats publics et, qui



JCDecaux

plus est, sont particuliérement sensibilisées sur la protection nécessaire & metire en cenvre &
’égard de leur pairimoine.

D*autre patt, par application de I'article R.421-25 du Code de Purbanisme combing & I'article
R423-54 du méme code, I'avis de 1’ Architecte des Bétiments de France (ABF) sera de fait
requis lors de toute implantation & venir de mobhilier urbain dans les abords de monumenis
historiques, via une déclaration préalable.

C’est la raison pour laguelle nous préconisons de lever Pinterdiction relative de publicité &
1’égard du mobilier urbain dans Perisemble des périmétres définis & I'article L.581-8 I du Code
de I’environnement et notamment en abords de monuments historiques.

Pour rappel, Iz levée de I'interdiction prévue a Jarticle L.581-8 I du Code précité se doit d’&tre
expresse, un simple renvoi au « conditions d’implantations fixées au regard des articles issus
du code de 'environnement » 1°étant pas suffisant au sein du projet de RLP.

Pour ce faire et conformément & la volonté de la Comntune, il conviendra de faire modifier le
dernier alinéa des articles 11, 17 et 19 du projet de réglement comme suit :

« La publicité supportée par le mobilier urbain, autre que Te mobilier urbain destiné &
recevoir des informations non publicitaires a caractére général oulocal, ou des czuvres
artistiques restreint par Palinéa précédent, est également autorisde, et ce, y compris
dans les zones d’interdiction relative de publicité prévues a Particle L. 581-8 1 du Code
de Penvironnement. Elle doit par ailleurs respecter les conditions d'implantations
fixdes au regard des articles issus du code de Denvironnement ».

2. Sur le format de la publicité pouvant &ire apposce sur mobilier urbain . _
' Bn deuxidme lieu, le projet de RLP entend limiter la surface unitairs, do ﬁqbi’figf? urbein desting
3 recevoir des informations non publicitaires & caractére géréicl ou local, ou des ceuvres
artistiques & 2m? et limiter sa hauteur & 3 métres. % Eo et 51 g e

‘ £

B S ;u_,_" 4 -
En outre, le rapport de présentation précise page 66 qu'a propos-des surfaces mamales
autorisées au sein du RLP, elles « correspondent & I'ensemble du Jispoaitif publicitaire

(moulure, affiche, etc. inclus), conformément aux jurisprudences du Conseil d’Etator - o0
(SRS * -‘7:‘
Toutefois, si le Conseil d’Etat 2 en effet tranché sur P’appréciation des ferrats maxitiums
prévus par le décret comme devant étre apprécié « moulures compisises », tes villes peuvent,
dans le cadre des RLP, distinguer le format d’affiche des moultises; stius TEGerye, bien entendu,

du respect des formats maximurms.

Dailleurs, le Ministére de la Transition Ecologique et Solidaire précise bien, an sein du Guide
d’avril 2014, qu'un « RLP(i) peut apporter des précisions utiles. Par exemple, il peut
distinguer le format hors tout, c’est-d-dire le format qui englobe les moulures ».

Au surplus, Particle 4 d'un projet de décret mis en ligne en janvier 2016 sur son site dans le
cadre de la consultation publique est rédigé comme suit :

Mesute de clarification des formats des publicités et limitation de Ia taille « des encadrements
des dispositifs pour lesquels les régles de formals s’'appliquent & la suiface ufile »

- eV i .
— ‘ ¥

De fait, parce que le mobilier urbain ne sunporte de la publicité « gu’d tifre accessoire », il ne
peut &tre assimilé aux dispositifs publicitaires « dont Ie principal objet » est de recevoir toute
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inscription, forme ou jmage destinée & nformer le public ou & attirer son attention,
conformément 3 ’article L.581-3 du Code de I’environnement. C’est d’ailleurs la raison pour
laquelle le Code de I'environnement traite du mabilier wrbain publicitaire dans une sous-
section différente de celle relative & 1a publicité dite « classique » (articles R.581-42 4 R.581-
47 du Code de ’environnement).

Comme précédemment indiqué, dans un RLP, toute limitation applicable au mobilier urbain
nous parait surabondante, celui-ci implanté sur le domaine public présentant 1’avantage, par
rapport aux autres catégories de dispositifs publicitaires, d’étre entiérement conirdlé et mattrise
par la collectivité concernée via son contrat public de mobiliers urbains.

(’est 1a raison pour laguelle gcﬁs Vous proposons?'autoriser expressément le mobilier urbain
dans Pensemble des zones du REP &t ¢e, conforinément aux articles R.581-42 & R.581-47 du
Code de I’environnement et de supprimer toute contrainte de surface autorisée concernant le
mobilier urbain.

A défaut, il conviendra de faire modifier les articles 11, 17 et 19 comme suit :

« La publicité apposée sur maobilier urbain destinéd & recevolr des informations non
publicitaires & caractére général ou local, ou des ceuvres artistigues ne peut avoly une
surface d’affichage unitaire excédant 2 méires carrés (Rors moulures), wi 5'élever
plus de 3 métres au-dessus du niveau du sol. »

Si tel wétait pas le eas, cette régle serait particuliérement préjudiciable & 1’équilibro
économique du contrat de mobiliers urbains nous liant 2 la commune de Six-Fours-les-Plages.
En effet, ce demier rg:mettrait en cause Pensemble des abris-voyageurs présents sur la
départementale 559, erplacements pourtant arétés et validés de concert avec les services de
la Ville. De plus, {es abris-voyageurs ne peuvent étre déplacés puisqu’ils doivent éire installés
aux points &'grét. Une Seflerlimitation de format revient donc & retirer la publicité sur ces abris
et doric:d supprinter leur faancement avec un impact immédiat sur I"équilibre économique du
contyad. £ [
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3. Surles interdictions de publicité sur une profondeur de 50m autour des givatoires
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En troisiéme lieu, nous relevons la présence d’une régle prohibant I’implantation de publicité
sur une profondeur de 50 métres autour des giratoires en ZP1 et ZP2.

Alors méme que les mobiliers urbains en place ont ét¢ implantés conjointement avec la Ville

de Six-Fours-les-Plages et qu’ils n’ont fait I’

objet d’aucune réserve depuis, ces interdictions

auront pour conséquence I’interdiction de nombreux mobiliers urbains actuellement implantés

sur la commune et notamment de kiosques.

Or, d’une part, le déplacement de mobiliers urbains d’information va nécessiter de trouver des
emplacements de qualité d’audience équivalente afin que la part de financement par la publicite
prévue contractuellement ne soit pas impactée, ce qui va s’avérer étre un objectif que I'on ne

pourra atteindre.

Les kiosques doivent répondre au besoin de proposer aiX usagers un point de presse. [l ne sera

pas possible de maintenir le kiosque en place
la vente presse et donc la rémunération du

sans publicité et le déplacer aurait un impact sur
kiosquier. Une telle interdiction pourrait donc

engendrer soit la suppression pure et simple du kiosque, faute de financement par la publicits,
soit son déplacement avec des conséquences sur la rentabilité du kiosque et les revenus du
kiosquier. Au demeurant, il est prouvé que le déplacement d'un point presse peut entrainer
terme sa fermeture en raison de I’impact économique du changement d’emplacement.

Force est d'ailleurs de constater que la ville de Six-Fours-les-Plages n’a jamais affiché sa
volonté de remeire en cause les implantations qu’elle a autorisées dans le cadre de son contrat

de mobiliers urbains.

Au surplus, la ville autorisant au cas par cas chaque emplacement de mobilier urbain en sa

qualité de propriétaire, elle peut imposer une
au RLE.

telle interdiction sans avoir besoin de se référer
LELBRT CREEL
2 L g

w0 Kool o o

Dés lors, il nous semble important et cohérent de préserver le pac de rr;ci‘bﬂ_iera en place dans
e cadre du marché public en cours (dont la publicité finance ¢ scrvice) ans que de ‘gatantir
et préserver les pouvoirs que détient la Ville de Six-Fours-les-?lages en sa-qualité de

propriétaire.

Compte tenu de 1’ensemble de ces €léments, nous proposons de modifier

projet de réglement comme suit :

e EnZPl

« Article 4 Interdiction
Sont interdites :

b & 4 £

o oot 3
es articles 4 ¢i 12 du
L el L2 &

cn £

- Les publicités lumineuses sur tojlure ou feryasse en tenant lieu ;

Exceptée celle apposée sur mobilier urbal

in, la publicité est interdite sur une profondeur de 50

métres autour des givatoirves. Cette profondeur se mesure du point d'intersection le pus proche
& partir de la bordure du trottoir, de la bande blanche délimitant le bord de I chaussée on bien

du bord de l'enrobé. »
o EnZP2

« Artiele 12 Interdiction
Sont interdites :

- Les publicités lumineuses sur toiture ou lerrasse en tenant lieu ;

- Les bdches publicitaires ;
- Les publicités mmnérigues

Exceptée celle apposée sur mobilier urba
métres autow des givatoires, Cette profon

in, la publicité est interdite sur une profonder de 50
deur se mesure du point d'intersection le plus proche

& partir de la bordure du trottoir, de la bande blanche délimitant le bord de la chaussée ou bien

du bord de ['enrobé. »

\

\

\
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4. Sur Pinterdiction de publicité numérique en ZP2

En dernier lieu, nous notons I’insertion au projet de réglement d’une disposition prohibant
I"implantation de « publicité numérigue » en ZP2 sans toutefois préciser le cas du mobilier
urbain numérique (article 12 du projet).

Or, nous relevons a article 16 du projet le souhait de Ja Commune de ne pas interdire le
mobilier urbain numérique dans cette zone, 1article susvisé mentionnant la non-application
des régles d’extinction noctmne a4 'égard des « publicitds numériques supportées par le
mobilier urbain ».

C’est laraison pour laquelle nous préconisons de préciser I'alinga 1 de Particle 12 du projet de
réglement comme suit : e

« Article 12 Interdiction

Sont interdites :

- Les publicités lumineuses sy toiture ou terrasse en tenant leu ;

- Les bdches publicitaires ;

- Les publicités numériques, & Pexception de celles apposées sur mobilier nrbain »

11 est & noter que ’installation de publicité numérique est soumise 4 autorisation préalable du
maire, au cas par cas, et ¢e « comple lenu notamment du cadre de vie environnant » (extrait de
I’alinéa 2 de Iarticle 1..581-15 du Code de I’environnement).

C’est la raison pour laquelle il nous semble inutile de contraindre aujourd’hui les possibilités
d’implantation du mobilier urbain numérique au sein du RLP et donc de restreindre les
nouveaux services ionovanis “gui pourraient se développer dans les anndes & vemir sur
’agglomération “Erx-F'éumalse

(.

Auss{, nous prccomsons d utppser expressément le mobilier urbain, v compns numérigue,
dans i em.emble des zones:dur RUP et ce, conformément aux articles R.581-42 &4 R.581-47 du

Code @ el cx.wromlcmeut €

Atoutes ﬁrs utﬂes nous somaltons indiquer ci-aprés la présence d’une coquille rédactionnelle
en page 21 uu Tappert de presentatxon & propos de I'interdiction de publicité dans les espaces
boisés clessés. En effet, Particle L.130-1 du Code de I'urbanisme relatif & la définjtion de ces
espaces étant abrogg, 1! convient aujourd’hui de §’en référer aux articles L.113-1 et suivants du

méme code. ¢k:sic 4 & g

! &

Vous remerciant pa- avanze de I'attention que vous porterez & la présente,

Nous vous prions de recevoir, Monsieur le Comumissaire-enquéteur, nos salufations
distinguées.

Antoine MOULIN

Direcfeur Regional PACA.

" “\r\_J\]
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Réglement Local de Publicité
Réponses suite 4 analyse des observations et propositions produites
pendant 'enguéte publigue

I. Réponses aux observations recues par courrier en date du 26 septembre 2018 de
I'Union de Iz Publicité Extéricure :

— Concernant la réduction des formais publicitaires (v compris pour les publicités apposées sur
un mur ou une cldture, scellées au sol on installdes divectement sur le sol en ZPI) ¢

L’UPE souhaite gue les formats soient réduits 4 10,5 métres carrés au lieu de 8 métres carés dans la
proposition actuelle de RLP. A ce titre, I'UPE souléve que le format de 8 matres carrés n'est pas un
format commercialisé. Or, le Code de Penvironnement prévoit que les publicités mumérigues ne
puissent excéder 8 métres carrés (art. R.581-41 C. env.). Enfin, concernant le Guide pratique sur la
réglementation de la publicité extérieure publié en avril 2014 par le Ministére de l'écologie, du
développement durable et de I'énergie et le décret soumis & concertation, ce ne sont, & ce jour pas
des documents ayant valeur juridique. C’est d’ailleurs ce que souléve I'UPE en p.7 de ses
remarques, vis 4 vis de V'application de la régle de densité. Ainsi, il convient de se baser
exclusivement sur le Code de I'environnement et la jurisprudence. Par ailleurs, la précision faite
dans le rapport de présentation permet de faire évoluer la réglementation locale. En effet, le RLP,
comme le Code de I’'environnement, ne prévoit pas que le format puisse s’entendre uniquement au
regard de la surface d’affiche on umquement au regard de la surface « hors tout ». Ainsi, en cas de
précision réglementaire dans le futur, le RLP pourra tout & fait s’adapter sans metire en cause
Juridiquement le projet et I’activité des sociétés d’affichage.

il o

A ce titre, la Métropole Toulon Provence Méditerrande souha:te mamt r une surface de 8 métres

carrés pour ces dispositifs publicitaires. AT

— Concernant "assoupiissement de Vinterdiction de toute publzcz
métres autour des giratoires en ZPI1 of ZP2 : Cer

L"UPE propose de réduire le rayon d’interdiction de la pubhclte Qs une dl'stzm e de-- 25 metres de
tout axe provenant ou allant directement an rond-point. Par a.llcu‘s,‘ies mnds oints sont eux-
mémes protégés de toute implantation sur une Iargeur de 15 métres. ». La distanie d’interdiction de
50 métres actuellement inscrite dans le projet est issue de ancien REP@e Siz ir-Fours-les-Plages, Le
maintien de cette disposition permet donc de pérenniser I’actlon dc l’anc:cn RLP et de maintenir
1*¢tat de Pexistant. ,

A ce titre, la Métropole ne souhaife pag prendre en compte cetfe propogition.

— Concernant la mention e.xpresse de la possibilité d'implantation de dispositifs publicitaires
scellds au sol lumineux en ZPl et ZP2 :

L'UPE souhaite que le RLP précise que les publicités Iumineuses éclairées par projection ou
transparence scellées an sol ou installées directement sur le sol solent expressément antorisées en
ZP1 et ZP2. Les dispositifs éclairés par projection ou transparence étant soumis aux mémes régles
que les dispositifs luminewx (art. R.581-41 C. env.), le RLP autorise effectivement les publicités

lummeuses éclairées par projection ou transparence scellées au sol oy installées dlrectement sur le
sol en ZP1 et ZP2.

La Mé‘l;‘ojpole,cqmvléter@ les premiers alinéas de Varticle 6 du Titre 2 et de l'article 14 dn Titre 3 du
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Réglement afin de tenir compte de cette remarque, tel que : « Les dispositifs publicitaires lumineux
ou non Juminenx scellés au sol ou installés directement sur le sof ne peuvent ni g'élever 2 plus de 6
mdtres ay-dessus du nivean du sol, ni avoir une surface supérieure 3 8 métres carres. ».

—s Concernant la régle de densité fixée en fonction du iinéaive bordant la voie publique en ZP1
et ZP2:

L'UPE souhaite que la régle de densité qui sapplique en ZP1 et ZP2 soit la régle de densité
nationale. Elle demande également & ce que 1’arrét de la CAA de Nancy seit intégré au projet. La
Métropole fera mention de cet arrét dans le rapport de présentation (Partie I Chap. 4.2, §« Densité »)
afin de ne pas bloguer d’éventuelles évolutions réglementaires ou législatives. Enfin, In mise en
place de la réglementation nationale semble excessive pour la Métropole, car elle implique que
chaque unité foncidre puisse accueillir un dispositif publicitaire quelque soit la longueur de son
linéaire bordant la voie publique,

Y.a Métropole souhaite donc maintenir I'obligation de disposer dune longueur minimum de 50
‘metres de linéaire bordant la_voie publique pour gue puisse &fre installé soit un dispositif
publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol Jumineux ou non, soit une publicité non
limineuse apposée sur yun mur ou wne clbture, soit une publicité lumineuse apposée sur un mur,

—s Concernant la levée de Pinterdiction des biiches publicitaires en ZP2 et Iu limitation @ 4m’ de
la surface des biches publicitaires en ZP1 ;

I’UPE souhaite que I'interdiction des baches publicitaires en ZP2 soit levée et que la limitation des
surfaces des bAches publicitaires soit supprimée en ZP1 pour laisser la réglementation naticnale
s’appliquer. 1l s’avére que, malgré les pouvoirs du maire dans le cadre de I’autorisation préalable, le
Code de Venvironnement préeise. que-« la subordination d'un dispositif publicitaire & l'octroi d'une
autorisation par Uautorits compéiense en matiére de police ne fait pas obstacle & la fixation, par le
réglement local de publiciié, de rdgies plus restrictives que la réglementation nationale, notamment
en matidre de publicité lunineuse ¢f Jenseignes lumineuses. » (Art. R.581-76 C. env.). A ce titre,
les baches publicitairés sont également visées par cot article. II est donc tout & fait possible
d’interdire ces dispisitifsisur utie pattic du territoire, comme c’est le cas daps la ZP2. Contrairement
aux dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles expressément destinés & étre de grand
format, ce n’est pas nécessaireinent le cas pour les baches publicitaires. Par ailleurs, art. R.581-76
précité permet, dans'le cadre d’un RLP, de fixer des régles locales plus restrictives que ce que
permet le code dePenvironnement. Enfin, considérant les caractéristiques d’implantation de ces
dispositifs (sur mur aveugle umiquenignt, infer-distance de 100 métres, interdiction de dépasser des
limites du mur ou de I'égout du toit eti.), la réduction de surface ne reviendrait pas a interdire ces
dispositifs. .

La Métropole souhaite done maintenir Iinterdiction des baches publicitaires en ZP2 et la limitation

3 4m? de levr surface en ZP].

— Concernant la définition de In notion d'agglomération, de cloture aveugle, de mur aveugle et
de palissade de chantier :

IJUPE propose de préciser la définition de I'agglomération en citant Farrét du Conseil d&*Btat de
Mars 1990 confirmé par un arrét de novembre 2012 qui précise qulest regardé comme zone
d’agglomération un espace sur lequel sont groupés des immeubles bétis rapprochés, pen importe la
présence on non de pamneaux d'entrée et de sortic ou leur lieu d'implantation.

La Métropole souhaite conserver la définition d'agglomération telle que rédigée dans le lexique du
projet de REP qui est tirée de Farticle L. 581-7 du Code de l'environnement ef qui_définit
/ ‘

1
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I'agglomération en verin des régles du Ceode de la Route (art. R, 110-2). La Métiopole pouzra
compléter la définition de la notion d'agglomération en faisant référence 4 Varrété du Maire de Six
Fours Les Plages n°10069 du 23 octobre 2017 qui délimite le périmétre d'agglomération de la
commune, gui est un document récent et qui identifie clairement les zones agglomérées.

La Métropole s'assurera gue les limites d'agglomération déterminées dans l'anréte coincident avec
les panneanx d'enirée et de sortie.

L'UPE propose également de rectifier la définition de « clbture aveugle » ainsi que celle de «mur
aveugle » en supprimant le terme « ajouwé ».

La Métropole remplacera le mot « ajouré »épar le terme « ne comporiant pas des ouvertures ou
ercements y dans la définition de « clture avengle » et « mur avengle » dans le lexique du projet
de RLP. '

L'UPE demande enfin de préciser Iz définition de « Palissade de chantier », de la maniére suivante «
Une palissade de chantier est une cléture provisoire masquant une installation de chantier. Elle est
composée soit d’éléments pleins sur toute sa hauteur;, soit d’éléments pleins en partie basse
surmontés d'un élément grillagé. ».

La Métropole suivra les propositions de I'UPE afin de compléter la définition de la notion de
alissade de chantier dans le lexique du Tome 3 du projet de RLP.

Ii- Réponses aux observations recues par courrier en date
JCDecaux : E

du 27 septembre 2018 de

—> Concernant l'insertion d'un article préliminaire relafif ou mobilier urbatn to o

4

s e - L0 .:E:. e .
La Métropole, dans un souci de compréhension du document, prutajiuter un arficle préliminaire

dans son réglement, 4 l'article 2 du Tiire I, énongant que : « La pablicitésur ¢ mobiliér urbain est
traitée dans les seuls articles visant expressément le mobilier urbain, sauf renvoi expres & d'autres

b i €

G A G

dispositions Iégislatives ou réglementaires ». : o e

B SR
_» Concernent l'absence de levée d'interdiction relative de-la pubkicité>a V'égavd du mobilier
urbain dens les périmdtres de protection énoncés & V'ifiidle 'L, 581-8 I du Code de
Penvironnement et notamment aux abords de monumenis historigues:s ©

La Société JC Decaux demande 3 ee que la Métropole léve de maniére expresse I'interdiction de
publicité sur mobilier urbain aux abords des monuments bistoriques, sn 'espéce 1’Fplise Saint-
Pierre et la Villa Sainte-Cécile. Il convient de préciser que le périmétre de protection de I'Eglise
Saint-Pierre se situe en quasi-totalité sur vn Espace Boisé Classé (EBC). A ce titre, la publicité
scellée au sol ou installée directement sur le sol y est interdite. Cette interdiction s’applique
également 4 la publicité apposée sur mobilier urbain. Par ailleurs, les périmétres de protection des
monuments historiques susmentionnés n’impactent actuellement aucune publicité apposée sur
mobilier nrbain. La Métropole a donc souhaité entériner un état de fait sur le territoire. Enfin, la
levée de interdiction auforisée par le Code de environnement n’est quune possibilité laissé a la
discrétion des collectivitss.

En I’espéce la Métropole ng sovhaite pas réintroduire la publicité appesée sur mobilier urbain dans
ces secteyrs.

!'




— Concernant la limitation & 2m? de la surface des publicités pouvant éire apposées sur mobilier
urbain desting @ recevoir des informations non publicitaires & caractire péndral ou local, ou des
@uvres arfistigues ;

Le format proposé par la collectivité est un format tout a fait 1égal déja imposé par le Code de
Ienvironmement dans certams cas (agglomémtmu de moins de 10 000 habitants). Par ailleurs, cette
réduction du format des publicités apposées sur mobilier urbain ne concerne que le mobilier urbain
destiné & recevoir des informations non pnblrcﬂalres caractére général ou locale ou des muvres
artistiques. A ce titre, les abris bus restent soumis 4 la réglementation nationale qui limite déja leur
surface & 2 métres carrés sauf exception,

La collectivité reprend ici les dispositions de l'ancien RLP et nie soubaite pas augmenter la surface

de ces dispositifs.

— Concernant Pinterdiction de publicité dans un rayon de 50 métres aux nbords des giroioires :

La société JC Decaux propose d’exempter la publicité apposée sur mobilier urbain de 'interdiction
de publicité dans vn rayon de 50 métres aux abords des giratoires.

Afin de ne pas metire en péril les dispositifs existants. la Meétropole pourra effectivement compiéter

les articles 4 et 12 du projet de Réolement comme suit : « {... ] Exceptée celle apposée sur mobilier
urbain type gbris-bus, la publicité est interdite sur une profondeur de 50 méires autour des

oiratoires, [...
— Concernant Uinterdiction de publicité numérigue en ZP2

La Société JC Decaux propose de préciser le projet de RLP afin de permettre I’installation de
publicité numérique apposée sur mobilier wrbain. La ZP2 étant nrmcipalement a vocation

remdentlelle, Ia Metronole ne souh‘.xtn., pas autoriser la publicité numérigne méme sur le mobilier

urbain.

— Cpncernant Iﬁ ré 3'"

Cette remarque sefé prise.gn comptek dasls le rapport de présentation ((Partie I Chap 4.a.
§« Conditions d'utlhsaUOn s mokilier irbain comme support de publicité») qui ne fera done plus
référence A l'articie L. 73041, abrogé du Code de I'urbanisme mais renverra aux articles L. 113-1 et

suivanis duméme. coﬁe
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CONCLUSIONS

Pour mettre son réglement local de publicité (RLP), datant de 1998, en conformité avec les
nouvelles dispositions issues de la loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
l'environnement, dite loi « ENE » et du décret afférent du 30 janvier 2012, la commune de Six-
Fours-les-Plages a procédé 4 un recensement exhaustif des publicités, enseignes et préenseignes
situées sur son territoire.

Ce diagnostic Iui a permis de définir plusicurs objectifs pour I'amélioration du cadre de vie en
matiére de publicité extéricure :
s Préserver les cadre de vie et la qualité paysagére,
o Améliorer I'image du centre ville,
o Conserver la qualité paysagére des secteurs protégés et du littoral en évitant I'introduction
outranci¢re de publicité,
e Améliorer la qualité des axes structurants ainsi que des zones d'activités économiques et
agricoles.

Pour les remplir, elle a efisuits oeﬁju irois orientations :
o Réglementer les c1;5t,1gneg dans le centre ville,
» Encadrer af limiter l'lfnpact de la publicité des enseignes et préenseignes dans les secteurs
protégés et sur le littoral .
8 Renfozccr fa . eglx, ae, densﬁe oubhcﬂaue ainsi que les formats des dispositifs pour éviter la
mu1t1p1cat10n dé !z publicise extérieure le long des grands axes et dans les zones d'activités
econormques et avucc.lea :

Le choix a également ete falt de. matire en place un zonage simple et en cohérence avec l'ancien
RLP, soit trois zones, un pGir a zore d'activités située an nord-ouest de la commune, une pour la
zone agglomérée principule et/ une'pour les secteurs sensibles, les modalités de publicii¢ dans
chacune étant spécifiée, en'cohéronee avec les objectifs de la collectivite.

Le nouveau RLP ainsi élaboré a été soumis 4 concertation. Lors de celle ci, hormis un particulier
qui a relevé le nombre de dispositifs non conforme au réglement alors en vigueur ¢t demandé que
des mesures soient prises pour y rémédier, seuls se sont exprimés les publicitaires, Dans le bilan de
cette phase, la commune a choisi de donner suite favorable & la plupart de leurs observations.

En dépit de cette bonne volonté, lors de l'enquéte elle-méme, les publicitaires ont & nouveau
demandé des assouphssements des mesures préues par le projet. Dans sa réponse & leurs courriers,

envoyés in extremis en toute fin d'enquéte, la collectivité a décidé, pour l'essentiel, de rester sur ses
positions, conformes tant 4 la réglementation nationale qu'a la jurisprudence, tout en acceptant
d'apporter quelques précisions ou compléments de rédaction.

Aucun particulier n'a formulé d'observations pendant les permanences ou en dehors de celles ci.
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C'est pourguoi, Arnaud dESCRIVAN, commissaire enquéteur,

désigné par le président du tribunal administratif de Toulon, en date du 2 mai 2018, n°
E18000030/83

Vau l'arété de la métropole TPM portant ouverture de l'enquét publique relative au projet de
nouveau réglement local de publicité applicable sur le territoire de la commune de Six-Fours-Les-
Plages,

Vu le Code de l'envirormement en ses articles L 581-1 et suivants,

Va le Code de I'Urbanisme en ses articles L 153-45, L111-1-4, R 123-14,

Vau le Code général dés collectivités territoriales en son article 1.2333-7(V)

Va le dossier d'enquéte, dans lequel des fautes ou errewrs signalées qui n'ont pu &tre corrigées avant

l'enquéte en raison de la validation du conseil municipal, devront étre rectifices dans la version
définitive

Vu le projet de réglement local de publicité de la ville de Six—]?—clj;'s -;e§<Plages,

Vu les avis des personnes publiques associées. o 3

Vu les observations émises par I'UPE et le société J.C. Dec_aw;é | L 7

Vu la réponse de la collectivité 4 ces observations, R

Considérant l'excés actuel de dispositifs publicitaires sur le territoire de a cémmme, la pollution
visuelle et la dégradation de spaysages qui en résultent, A

Considérant que la commune a établi son projet aptés un diagnostic approfondi de la situation
actuelle, en précisant ses objectifs et en définissant les orientations qui en découlent,

Considérant que Je projet présenté est en totale cohérence avec ces objectifs,

Considérant quiil est précisé que ce projet, conforme en tous points 4 la réglementation en vigueur ,
pourra étre adapté aux évolutions de celle ci,

Considérant que les observations des publicitaires qui ne modifiaient pas substantiellement les
choix effectnés ont été prises en compte par la collectivite,

Considérant que I'absence totale de participation des particuliers a l'enquéte vaut approbation tacite
du projet,
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émet un avis favorable

au projet de révision du réglement local de publicité

de la commune de Six-Fours-Les-Plages

Toulon, le 24 octobre 2018 Le commissaire enquéteur

T

Arnand d'Escrivan
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